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Erwin Panofsky (1892 — 1968)

Resumo

O presente trabalho tem por objetivo conhecer o processo de fechamento dos cinemas
na cidade de Ponta Grossa (PR), relacionando-o com o contexto historico-social da
cidade, num periodo que vai do final dos anos 80 do século XX, quando se inicia o
processo de fechamento até o inicio dos anos 2000, quando da abertura das primeiras
salas de cinema, localizadas num shopping center. As hip6teses inicialmente levantadas
nessa pesquisa foram de que o cinema foi para Ponta Grossa um simbolo de
modernidade e progresso; o fechamento dos cinemas de Ponta Grossa esta associado a
uma estagnacdo da vida cultural da cidade e esse fechamento teve reflexo nos cenérios,
politico, social e econémico do municipio. Paratanto trabalhamos com o cinema e suas
relagbes com o cotidiano, a identidade, a cultura e a memoria, a partir da reconstrucéo
dos diferentes significados do cinema para 8 pessoas que tiveram nele uma referéncia.
Qual a representacdo do cinema para essas pessoas que participaram do auge e do
declinio do cinema; de que forma os cinemas da cidade contribuiram para a construcéo
de uma identidade coletiva e qual a relagdo entre os cinemas de Ponta Grossa e a
imagem da cidade, foram perguntas norteadoras de nossa pesquisa. Para entender o
papel dos cinemas e o reflexo do processo de fechamento desses, fomos buscar em
autores como Marilena Chaui, Gutiérrez Alea, Agnes Heller, Michael Pollak, Beatriz
Sarlo, John B. Thompson, entre outros, as diretrizes conceituais deste trabal ho.

Palavras-chave: cinema e Ponta Grossa, cotidiano, identidade, memoria, cultura.



Abstract

The present work aims for knowing the processes of closure the cinemas in the city of
Ponta Grossa (PR), relating to its social history context, in a period extending from the
end of the 80's, when it initiated the process of closure, until the beginning of the year
2000, when it opened the first rooms of movie exhibition located in a shopping mall.
The very first hypothess raised in this research was that the cinema represented a
symbol of modernism and progress, the closure of these cinemas is highly related to a
process of cultural stagnation and this closure had consequences to other sectors, such
as the political, social and economic. In order to do so, the cinema was related to the
everyday life, the identity, the culture and the memory, taking from the construction of
different meanings of the cinema from eight people that had the cinema as an important
reference back in those days. What's the representation of the cinema to those people
that took part through its rise and fall; in which way the cinemas of the city contributed
to a congtruction of a collective identity and what is the relation between the cinemas of
Ponta Grossa and the image of the city, those were important questions for the research.
In order to understand the role of the cinemas and the reflex of its closure, we appeal to
the following authors Marilena Chaui, Gutiérrez Alea, Agnes Heller, Michael Pollak,
Beatriz Sarlo, John B. Thompson, and others, the conceptual guidelines of the present
work.

Key-words. cinema and Ponta Grossa, quotidian, identity, memory, culture.
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Introducao

Ao langarmos nosso olhar sobre a cidade de Ponta Grossa, hoje, inicio do
século XXI, por varias vezes nos perguntamos o que levou esta cidade, que ja foi
considerada a mais progressista e inovadora do interior do estado do Parand, a
ter vivido a experiéncia de ter todos os seus cinemas fechados no final da década
de 90 e somente voltar a ter cinema em 2001, quando da abertura do primeiro
Shopping em Ponta Grossa. Talvez este ndo fosse um fato relevante se Ponta
Grossa nao tivesse tido, no cinema, a sua representacdo de cidade moderna e
progressista.

Ponta Grossa ja ocupou a posicdo de cidade mais importante do interior
do estado, numa época em que cidades como Londrina e Maringa ainda estavam
em processo inicial de formagédo e, segundo, Chamma (1988) eram muitos o0s
atrativos que traziam as pessoas para a “Princesa dos Campos”, tais como 0s
estudos universitarios, empregos num comércio crescente, na inddstria, entre
outros.

Uma légica de mercado fez com que os grandes cinemas de todo mundo
fossem substituidos por salas menores em shopping centers, mas num
movimento quase que simultaneo de fechamento de um antigo cinema e abertura
de uma dessas salas. Isto ocorreu no Parana com cidades como Maringa e
Londrina, que nunca deixaram de ter um cinema a disposicdo de sua populacéo.
Por sua vez, em Ponta Grossa, o fechamento dos cinemas representa a perda de
um dos poucos espacos de convivéncia cultural. A cidade ja contava com poucos

espacos onde pessoas pudessem se reunir e conviver com formas diversas de
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cultura. Esse momento teve reflexos também nos cenarios politico, social, e
econdmico do municipio.

Certamente varios foram os fatores que levaram a referida estagnacao, o
que seria tema para uma incansavel pesquisa, porém o que nos desperta e nos
encaminha, neste trabalho, € como Ponta Grossa veio construindo, historicamente
e sociologicamente, seu perfil de cidade, baseada nas relacdes sociais cotidianas
de seus moradores e frequentadores dos cinemas da cidade e qual o reflexo do
fechamento e da falta de cinemas sobre ela.

Nosso trabalho teve como objetivo conhecer o processo de fechamento
dos cinemas de Ponta Grossa, relacionando-o com o contexto histérico-social da
cidade e partiu das seguintes hipoteses:

- O cinema foi para Ponta Grossa um simbolo de modernidade e progresso;

- O fechamento dos cinemas em Ponta Grossa esta associado a uma
estagnacéao da vida cultural da cidade;

- O fechamento dos cinemas em Ponta Grossa teve reflexo nos cenéarios

politico, social e econémico do municipio.

O fechamento dos cinemas e a lacuna criada para os moradores, pela
perda de um espaco cultural que propiciava uma das principais formas de
convivéncia e referéncia para os seus habitantes, até o surgimento da primeira
sala de cinema em um shopping center, torna-se aqui o eixo principal de nosso
estudo. E fundamental que pensemos nos cinemas como um espaco que constitui
um nucleo de identidade de varios agrupamentos humanos (ARANTES, 1981),

pois nesse espaco fisico e social sdo diversas as identidades que se manifestam:
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pessoas conservadoras, jovens, criancas, fas de determinados géneros de fimes,
entre outros.

Uma répida incursdo pela historia revela que a Ponta Grossa do final dos
anos 60 e inicio dos anos 70 despontava como uma das mais promissoras
cidades brasileiras, responséavel por grande parte da produgdo da soja nacional,
constituindo uma cidade-silo, por onde escoavam milhares de toneladas da
producdo graneleira, no maior entroncamento rodo-ferroviario do pais. A cidade,
que ocupava papel de destague nacional, era a segunda mais importante do
estado, ficando a frente de cidades como Londrina e Maringd, sendo conhecida
como a capital civica do Parand, titulo dado pelo entdo Presidente da Republica,
Getulio Vargas, quando da sua passagem pelos Campos Gerais em 1930.
Segundo Cunha (2001, p. 81),

As grandes plantas industriais foram instaladas na cidade no inicio dos
anos setenta, no auge do chamado processo de modernizacdo da
agricultura paranaense (CUNHA, 1986). A modernizacdo correspondeu, na
verdade, a expansao das culturas adaptadas a um padrdo tecnoldgico que
permitia a dinamizacdo de alguns setores industriais, como, por exemplo,
os produtores de insumos quimicos, maquinas e equipamentos agricolas e
processadores de  matérias-primas  agropecuarias.  Destacou-se,
principalmente, a cultura da soja, que se expandiu de uma forma bastante
acentuada na regido centro-sul do Brasil. Formou-se, entdo, um verdadeiro
Complexo Soja no qual as empresas processadoras de soja destacavam-se
pelo seu porte e importancia econdmica. E nesse contexto que o municipio
de Ponta Grossa tornou-se um polo no processamento de soja.

Culturalmente, Ponta Grossa vivenciava, como até hoje vivencia, dois
importantes segmentos de manifestacdes artisticas: um representado por
manifestacfes culturais populares, tais como feiras de artesanato, festivais
escolares de teatro, apresentacdes de grupos de jovens ligados a igreja, entre
outros, e o0 segundo representado por manifestacées culturais advindas,
principalmente, da Universidade Estadual de Ponta Grossa, que nesse periodo

trazia para a cidade grandes nomes do cendrio artistico nacional, ligados ao
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teatro, por ocasido do Festival Nacional do Teatro Amador (FENATA), que nascia

como o maior evento do género. Segundo Arantes:

Em se tratando de vida social, a cultura (significacdo) esta em toda parte.
Todas as nossas acdes, seja na esfera do trabalho, das relagdes conjugais,
da producdo econdmica ou artistica, do sexo, da religido, das formas de
dominacéo e de solidariedade, tudo nas sociedades humanas é constituido
segundo os coédigos e as convengles simbodlicas a que denominamos
“cultura”. (1981, p. 34).

A cidade, entdo com uma populacdo de aproximadamente 110.000
habitantes, oferecia aos seus moradores cinco grandes cinemas: Caribe, Pax,
Inaja, Opera e Império, sendo trés deles no centro da cidade e dois em bairros
proximos ao centro, uma caracteristica prépria de centros urbanos emergentes.

Mas o cinema do inicio dos anos setenta ja ndo tinha o mesmo vigor de
outrora, em funcdo da ascensao da televisdo no Brasil que, mesmo tendo
chegado no inicio dos anos cinquienta, s6 viria a se popularizar nos anos setenta,
tirando, das poltronas dos cinemas, expectadores que agora ficavam
confortavelmente nos sofas de suas casas, assistindo a tramas, quase
hollywoodianas, escritas por Janete Clair' e Lauro César Muniz?, novelas que
fizeram com que o Brasil fosse reconhecido, internacionalmente, como um grande
produtor desse tipo de dramaturgia e gerando o que hoje conhecemos como o
horério nobre da televisdo brasileira®.

Com a ascensao cada vez maior da televisédo, exibindo inclusive filmes

“antigos” de cinema, os cinemas, enquanto espaco de exibicdo de filmes, foram,

! Janete Clair (1925 — 1983) uma das mais importantes escritoras de telenovelas do Brasil. Entre seus maiores
sucessos estdo: Irmdos Coragem (1970), Selva de Pedra (1972) e Pecado Capital (1975), todas para a Rede Globo
de Televisdo. Fonte: <http://www.tel edramaturgia.com.br> acessado em 17/09/2007.

2 Lauro César Muniz (1938) — tele dramaturgo que tem, entre 0S Seu maiores sucessos, as producdes Carinhoso
(1973), Corrida do Ouro (1974) e Escdada (1975), todas para a Rede Globo de Televisdo. Fonte:
<http://www .tel edramaturgia.com.br> acessado em 17/09/2007.

® Horério Nobre aguele em que h4 um maior nimero de pessoas em frente & TV. Fonte:
<http://www.revistamei oemidia.com.br> acessado em 08/12/2007.
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gradativamente, perdendo a sua for¢ca, ndo sé no Brasil, mas em todo o mundo.
Em Ponta Grossa, a decadéncia dos seus cinemas, enquanto espagos de

exibicdo, coincide com um momento crucial para a cidade. Segundo Niltonci

Batista Chaves*: “com o- deservwolvimento- do- norte e do- oeste do-
estado; Pontow Grossow nio- & mais o- inico- grande pslo- uwbano- do-
interior do- estado. A regido- doy Campoy Gerais nio- & maisy a
wnicaw  regido- comv potenciall econdmico; abrem--se oulras
cidades; outras regides do- estado”. Ponta Grossa vai assim dividindo a

sua representatividade, no ambito estadual, com outras cidades.

O cinema havia sido, desde o final do século XIX, para Ponta Grossa,
uma das suas grandes representacfes sociais, pois, COmo a maior expressao
artistica do século XX, trazia para as cidades, por mais distantes que fossem dos
grandes centros, aquilo que estava acontecendo no mundo, como, por exemplo, a
22 guerra mundial, a substituicdo de um papa, a chegada dos novos modelos de
automoveis, entre outros fatos importantes. A cidade orgulhava-se de ter cinemas,
pois era uma forma de fazer parte de um mundo civilizado, de um mundo
moderno.

Os cinemas fizeram parte da formacdo da identidade da cidade, pois
durante muitos anos foram a principal forma de entretenimento e diversao,
reunindo, muitas vezes, num unico final de semana, milhares de pessoas para
assistirem a um determinado filme.

A partir desse momento podemos fazer uma relacdo entre dois

fendmenos observados, que ocorrem paralelamente. Primeiro: o cinema, como

* Niltonci Batista Chaves € professor de Histéria da Universidade Estadual de Ponta Grossa e nos concedeu
entrevista em 14/08/2007.
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manifestacdo artistica, vai perdendo sua forca, enquanto instrumento de formacéo
de opinido e ideologia, em fungcao de uma grande crise estrutural, ocasionada pela
falta de recursos nos grandes estudios, pela consequiente diminuicdo nas
producdes cinematogréaficas e pela presenca cada vez mais intensa da televiséo,
gerando a queda na ocupacédo das salas e mesmo o fechamento de muitas destas
salas. Segundo: observa-se no cotidiano da cidade um enfraguecimento nas suas
representagbes, pois 0 cinema, enquanto mecanismo de influéncia social e
repassador de valores, lhe vinha sendo retirado do seu dia-a-dia, até o
fechamento do ultimo grande cinema da cidade, no final dos anos 90.

Somente em 2001, com a vinda do 1° Shopping Center da cidade, € que a
populacéo voltaria a ter acesso a um cinema local. Essa lacuna de tempo, entre o
fechamento do ultimo cinema de Ponta Grossa (Cine Inaja, fechado em 1999) e a
abertura de cinco salas de cinema, localizadas num Shopping, se refletirhA num
processo que acreditamos contribuir em muito para a falta de um maior
engajamento da populagéo na vida cultural do municipio.

Neste estudo, ao analisarmos as memoérias de pessoas gque vivenciaram o
processo de fechamento dos cinemas em Ponta Grossa, iremos reconstruindo
parte da histéria da cidade, que tinha em seus cinemas muito mais que um
espaco fisico: um espaco social, do qual muitas vidas fizeram parte.

Os espacos de exibigcbes artistico-culturais tém, quase que
cotidianamente, um papel fundamental e determinante na construcdo da
identidade de um povo, contribuindo significativamente para a criacdo de simbolos
que representam e criam a unidade de um grupo social. E na esfera do cotidiano,
ainda, que exercitamos as diferentes formas de participacdo na sociedade, o que

contribui para que possamos nos sentir parte dela.
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Ponta Grossa teve no cinema um simbolo: quando o cinema representava
0 maximo em tecnologia, modernidade e progresso, a cidade ja possuia um
cinema, como as grandes cidades do Brasil e do mundo. Neste periodo, o
desenvolvimento da cidade era significativo; o setor econémico tinha sua maior
representacdo no comeércio destinado as familias que aqui vieram residir, trazidas
pelo caminho dos tropeiros. A posi¢cao geografica da cidade, estratégica para a
estrada de ferro que ligava o Rio Grande do Sul a S&o Paulo, conferiam a Ponta
Grossa o titulo de cidade mais promissora do interior do estado.

Culturalmente a cidade era contemplada por apresentacdes musicais e
teatrais, destacando-se ai a formagédo de bandas, algumas das quais, como € o
caso da Lyra dos Campos, duram até hoje, e as apresentacfes cinematograficas,
que levavam centenas de pessoas a sairem de suas casas e extasiarem-se diante
de imagens em movimento que contavam uma aventura ou um romance,
embaladas por um fundo musical ao vivo, saido de um piano que ficava ao lado
da tela, caracteristica do cinema dos primeiros tempos.

Ponta Grossa manteve este ritmo até o final dos anos setenta do século
XX, quando a populagdo passou a presenciar um processo de decadéncia e
fechamento dos cinemas.

O que nos levou a pesquisa que embasou o presente trabalho é o fato de
termos assistido ao desmonte gradativo dos espacgos culturais representados
pelos cinemas, numa cidade que teve no cinema um dos seus grandes signos.
Mesmo entendendo o processo natural do fechamento de cinemas em todo o
mundo, nos inquietamos diante da forma como isto ocorreu em Ponta Grossa.

Nessa inquietacdo surgiram algumas perguntas, em parte ja expostas

anteriormente, que nortearam o nosso trabalho: qual a representacdo do cinema
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para aguelas pessoas que participaram de dois diferentes momentos dessa arte -
0 auge e o declinio? De que forma os cinemas da cidade fizeram parte na
construcdo de uma identidade coletiva? Qual a relacdo entre os cinemas de Ponta
Grossa e a imagem da cidade?

Essa pesquisa define-se como de natureza qualitativa, pois, analisamos,
nao o numero de cinemas fechados ou de pessoas que deixaram de ir ao cinema,
mas sim o efeito que o fechamento teve sobre a vida das pessoas. Como método
de pesquisa e analise, adotamos o método dialético, pois este leva em conta as
diversas possibilidades geradas a partir das contradi¢cdes, considerando os fatos a
partir de uma perspectiva de totalidade.

Finalmente apresentamos o nosso trabalho como um estudo de caso, ja
que consideramos um fato especifico - o fechamento dos cinemas - dentro de
uma comunidade, a cidade de Ponta Grossa.

Na efetivacdo deste estudo participaram nove (9) atores®, todos sujeitos
do processo que consolidou o cinema como uma das maiores expressoes
artisticas do século XX e um grande palco de relacdes sociais. As histoérias e
memorias desses sujeitos constituem parte expressiva deste trabalho, cuja
estrutura béasica se apresenta da seguinte forma:

- no primeiro capitulo apresentamos 0 cinema enquanto arte, enquanto
industria e enquanto elemento formador de uma cultura;

- no segundo capitulo apresentamos a cidade de Ponta Grossa, a partir de
um recorte histérico de sua formacdo tropeirista®, a sua vida cultural baseada

nessa formacado e um historico dos cinemas de Ponta Grossa;

® S0 oito fregiientadores e um gerente da Empresa de Cinemas Arco-iris.
® A palavra "tropeiro" deriva de tropa, numa referéncia ao conjunto de homens que transportavam gado e
mercadoria no Brasil colénia. O termo tem sido usado para designar principalmente o transporte de gado da
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- no terceiro capitulo trazemos, essencialmente, a descricdo e analise das
entrevistas, o0 que nos permitiu revisitar o histérico dos cinemas, visto no capitulo
anterior, bem como entender o que se processou no periodo compreendido entre
o fechamento do Gltimo grande cinema de Ponta Grossa e a abertura das salas de
cinema, localizadas em shopping centers, através do significado e do sentido
colocados pelo cinema.

Cabe aqui salientar que todos aqueles que um dia adentraram num
cinema, ndo numa sala de cinema de um shopping, podem se considerar sujeitos
dessa pesquisa, pois ela foi realizada a partir da 6tica de pessoas comuns, ou
melhor, de pessoas que tém “em comum” o fato de um dia terem assistido a uma

sessdo de cinema; sujeitos significativos que expressam o sentido do cinema.

regido do Rio Grande do Sul até os mercados de Minas Gerai's, posteriormente Sdo Paulo e Rio de Janeiro. Fonte:
< http://www.historianet.com.br > em 12/09/2007.
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Capitulo 1 - O Cinema

'O cinema ndo tem fronteiras nem limites. & um fluxo constante de sonho."

Orson Welles

1.1 Cinema: Arte e Industria

A partir da segunda metade do século XIX, o homem assistiu perplexo a
um processo de evolucdo técnica na busca do registro da realidade e da
apreensdo dessa realidade em movimento. Segundo Souza (1998), o milenar
teatro chinés de sombras pode ser considerado a primeira manifestacdo do
homem no sentido da apreensédo da realidade em movimento, seguido da camara
escura (século XVI) e da lanterna méagica (século XVII)’. A chamada lanterna
magica, invencdo atribuida ao alemdo Athanasius Kircher, foi a primeira
experiéncia de uma projecdo de imagens de dentro para fora, experiéncia que

hoje funciona como uma brincadeira de crianca.

"camara escura — Seu principio é enunciado por Leonardo Da Vinci, no século XV. O invento é desenvolvido
pelo fisico napolitano Giambattista Della Porta, no século X VI, que projeta uma cai xa fechada, com um pequeno
orificio coberto por uma lente. Através dele penetram e se cruzam os raios refl etidos pd os objetos exteriores. A
imagem, i nvertida, inscreve-se na face do fundo, no i nterior da caixa.

Lanterna magica — Criada pelo deméo Athanasius Kirchner, na metade do século XVII, baseia-se no processo
inverso da camara escura. E composta por uma caixa cilindrica iluminada a vela, que projeta as imagens
desenhadas em uma lamina de vidro. Fonte: <http://www .webcine.com.br> acessado em 12/09/2007.
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Estes primeiros aparatos de fisica recreativa iriam se ligar as pesquisas
sobre persisténcia retinica, que Newton demonstrou na famosa experiéncia
do disco de cartdo e sem a qual o cinema ndo poderia existir. Mas o salto
decisivo para o desenlace cinematografico foi de Reynaud, que construiu o
praxinoscopio, usando peliculas de celulbide com as perfuragdes

A A

necessarias a sua adesdo a maquina projetora. (...) A descoberta de
Niepce, Daguerre e Maddox, ao obter imagens em chapas de metal e em
peliculas gelatinosas, criou a base para a reunido das duas linhas
inventivas. (SOUZA, 1998, p. 49).

E em Lyon, cidade francesa, que os irmdos Auguste Lumiére (1862-1954)
e Louis Lumiére (1864-1948), numa fabrica quimica de seu pai, Antoine, um ilustre
fotégrafo da época, unem uma pelicula sensivel e um aparelho de projecao,
criando o cinematégrafo, a primeira camera cinematografica. Em Paris, no
Boulevard des Capucines, no dia 28 de dezembro de 1895, no subsolo do Grand
Café, diante de um publico formado por intelectuais, professores e fotégrafos,
acontece a primeira projecéo de um filme. A cena dura poucos minutos e mostra a
chegada de um trem na estacdo de La Ciotat, em Marselha. Nascia entdo o

cinema.

Irmdos Louis Auguste Lumiére
Fonte: Revista Manchete - 1975
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O cinema surge como mais um produto da invencdo do homem,
revoluciondrio na sua esséncia e, em sua condi¢do de produto, sua producéo se
da numa escala industrial. O aparelho inventado pelos irméaos Lumiere ndo é visto
como uma manifestagao artistica, mas sim como o grande aparato tecnoldgico da
virada do século. Somente quando as produc¢fes deixam de ser simples registros
do cotidiano e passam a apresentar o que hoje conhecemos como um roteiro,
envolvendo atores, diretores e pessoal técnico, é que o cinema comeca a ser visto
e pensado como uma manifestacdo artistica. Para Bonassa (1987), “o cinema foi
revolucionario porque mudou a concepc¢do tradicional de arte”. Essa nova
tecnologia passou a reproduzir obras de arte, atraindo a atencdo de pessoas

comuns, mais do que teatros ou éperas.

Chegada do Trem a Estacéo de Ciotat — 1° filme dos irméos L umiére (1895)
Fonte: Revista Manchete — 1975
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A trajetéria desenvolvida pelo cinema tem um papel fundamental na
histéria do homem moderno, pois ele se torna um refletor do comportamento
humano, dentro e fora das telas. Nas telas ocorre um fendmeno que transforma o
cinema em um grande instrumento da industria cultural de massa, envolvendo
todos aqueles que fazem o cinema existir: produtores, diretores, atores, técnicos,
entre outros. Fora das telas, no entorno dos cinemas, vemos milhares de pessoas,
0s espectadores, num espaco de convivéncia comunitiria que propiciaria a
geracao de relacdes sociais estabelecidas a partir dos momentos que antecediam
a projecdo e também daqueles apds o término do filme.

Nos anos 30 do século XX, com o surgimento da televisdo®, o cinema
vislumbra o seu primeiro grande desafio: 0 pequeno aparelho evitaria que as
pessoas precisassem se deslocar de suas casas para assistir a um filme ou
noticias do mundo. Esse impacto s6 seria sentido anos mais tarde, quando da
popularizacéo da televiséao.

Isso, no entanto, ndo constituia ainda um abalo para o cinema que vivia
um processo de consolidacdo, alicercado num tripé formado pelos chamados
system (sistemas): studio system, star system e o kinds system. Esses sistemas
dariam ao cinema o suporte necessario para o enfrentamento da possivel crise
gerada pelo surgimento da televiséo.

O studio system consistia num conjunto de préticas realizadas pelos
grandes estudios de Hollywood que passaram a controlar todos os aspectos da
producéo e da distribuicdo de um filme. Dessa forma, a realizagcdo de um filme
passa a ser um processo que funciona de forma departamentalizada, como numa

fabrica. O studio system introduz, no universo cinematogréfico, a linha de

8 Alemanha, margo de 1935. Fonte: <www.notapositiva.com> acessado em 09/09/2007.
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montagem, criando as grandes corporacdes e consolidando os grandes estudios
de cinema.

Como consequéncia do surgimento dos estudios, vém: o kinds system, ou
seja, a criacdo dos géneros no cinema — comédia, aventura, drama, musical, entre
outros — e o star system que, segundo o critico Antonio Costa, em seu livro
Compreender Cinema (1987), seria o estrelismo como peculiar instrumento de
promoc¢éo do produto cinematografico. O star system elevou os profissionais do
cinema, atores e atrizes, a condicdo de mitos. Assim, atores como Rodolfo
Valentino, Greta Garbo, Clark Gable, Rita Hayworth, John Wayne, Gary Cooper,
Marilyn Monroe, Humphrey Bogart, entre tantos outros, adquiriram uma aura de
imortalidade, de mitificacao.

Em sua obra "Brasil — Mito Fundador e Sociedade Autoritaria" (2000), a
filbsofa Marilena Chaui descreve o mito como uma solucdo imaginaria para
tensdes, conflitos e contradicdbes que n&o encontram caminhos para serem
resolvidos no nivel da realidade. Ao descrever dessa forma o mito, a autora nos
leva a imaginar o espectador dos cinemas primitivos que, ao verem projetados
numa tela cenas de acdo ou aventura, remetem-se a um plano fora do real e
passam a viver as emoc¢des dos personagens, que tomam emprestadas a forma e
a emocao de seus intérpretes.

Criando mitos, o cinema estabeleceu uma rede de interdependéncia entre
a industria cinematografica e os seus usuarios, criou uma relacdo mediada pelo
consumo. Se, num momento de abstracédo, pensarmos no homem dos dias atuais,
sem a presenca da televisdo, podemos refletir sobre a importancia do cinema na

vida deste, em um outro momento histérico, no qual a producéo cinematografica
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representava ndo apenas um entretenimento, mas um determinante do
comportamento humano.
No artigo intitulado: "N&o chore, é apenas um filme" (1995), Bonassa

destaca a relacdo do cinema com o homem das décadas iniciais do século XX:

O cinema aparecia, entdo, como a arte destinada as massas, por
exceléncia. Em primeiro lugar, os altos custos de produgdo obrigam o
cinema a buscar grandes publicos, como condicdo de sua propria
sobrevivéncia. Além disso, dado como entretenimento, dispensa a
concentracdo exigida por outras formas de arte. Mais ainda, a técnica
cinematografica permite um olhar sobre a realidade inacessivel por outros
meios: a camara penetra no real como um cirurgido no corpo humano.
Disseca a realidade, modifica seus ritmos, provoca choques pela mudanca
acelerada de lugares e situagbes. A arte portanto mais proxima da
sensibilidade do homem moderno. (1995, p. 102).

Assistimos, no final dos anos 70, ao apice de uma crise no mundo das
artes e do entretenimento. Estamos aqui nos referindo a crise enfrentada por um
dos mais significativos meios de expressao do século XX: o cinema. Para alguns
uma arte, para outros mais um produto da industria cultural de massa. Se
pensarmos no cinema como uma estrutura que envolve cores, formas, sons,
movimentos, textos, criacdo, etc, afirmaremos com certeza que ele € uma
expressao artistica, tdo arte quanto um quadro renascentista de Michelangelo. Se
pensarmos no cinema como um processo que envolve meétodos, organizacdes,
infra-estruturas, relacdes de trabalho, custos, entre outros, podemos afirmar que
ele é uma industria; uma industria que produz arte.

O grande cineasta francés Jean Renoir, ao ser indagado por jornalistas,
sobre a questéo do cinema ser arte ou nao, respondeu a esses que nao importava
se 0 cinema era arte ou nao, pois para ele fazer amor e cozinhar sao formas de

arte. Para Renoir, a arte comeca ao se fazer bem as coisas.
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Para Benjamin (2000), o cinema nao s6 é uma arte, mas é a arte do
homem moderno, um simbolo da modernidade. Essa andlise, feita nos anos 30 do
século XX, se mantém atual se imaginarmos que 0sS mais modernos recursos
audio-visuais de que dispomos hoje sédo derivados do cinema e preservam a sua
esséncia: ver aquilo que em principio € inalcangével para o olho humano.

O cinema e seus frutos tém a capacidade de, segundo Bonassa (1995),
gerar novos olhares, novos sentidos, novos amores. Nessa teia de
interdependéncias e inter-relagcdes, gerada pelo cinema, podemos observar,
desde sua invencdo até os dias atuais, uma complexa relacao estabelecida entre
0 cinema e seus espectadores.

Atualmente os cinemas nao se caracterizam por seus espacos proprios e
sim como salas de cinema vinculadas a shopping centers, ou seja, 0 cinema de
hoje é apenas mais uma atracdo de compra num grande centro comercial.
Comprar hoje um ingresso de cinema nao tem o mesmo significado dos anos 40 e
50, por exemplo, quando ir ao cinema representava muito mais que assistir a um
filme ou ir a um shopping.

N&o importava o género, se era frio ou se era calor, se era dia ou se era
noite, as pessoas se aglomeravam em torno das bilheterias dos cinemas
buscando muito mais que entretenimento, muito mais que diversdo, muito mais
que arte. Buscavam relacdes com identidades proximas as suas, buscavam suas
proprias identidades. Quando os cinemas sao fechados e transferidos para os
shoppings centers perde-se, em grande parte, 0os espacos de convivéncia entre as
pessoas que compunham o contingente de freqlentadores.

Esses espacos de convivéncia propiciados pelos cinemas tiveram um

papel fundamental e determinante na construcdo da identidade de muitas
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comunidades, contribuindo inclusive para a formacdo de novos grupos sociais,
como, por exemplo, familias cujos pais se conheceram numa sessao de cinema.

Ao transferir-se 0os cinemas para 0s shoppings, mais uma vez ocorre um
processo de elitizacdo da arte, como ocorreu com as artes plasticas quando essas
foram para os museus. As paredes dos shoppings se tornaram muralhas que
muitas vezes impedem o0 acesso ao espaco de arte e cultura, constituido, no
caso, pelos cinemas. Ndo apenas um bloqueio econdmico e fisico, mas acima de
tudo um bloqueio nas relagdes que outrora determinaram a constru¢do de uma
identidade proépria dos fds do cinema, daquele cinema em que a sessao se
estendia para além do “The End".

A partir da primeira exibicdo publica em Paris, o cinema concorre para se
tornar uma arte e a invencao se torna arte - a sétima®- e possibilitaria 0 que muitos

chamaram da “reproducéo da vida”.

Segundo Bernardet,

A maquina cinematografica ndo caiu do céu. Em quase todos os paises
europeus e nos Estados Unidos no fim do século XIX foram-se acentuando
as pesquisas para a producdo de imagens em movimento. E a grande época
da burguesia triunfante: ela esta transformando a grodugéo, as relacbes de
trabalho, a sociedade, com a Revolucao Industrial™; ela esta impondo o seu
dominio sobre o mundo ocidental, colonizando uma imensa parte do mundo
gue posteriormente viria a se chamar de Terceiro Mundo. No bojo de sua

® O termo sétima arte foi introduzido em 1911 pelo critico de cinema, o italiano Ricciotto Canudo no artigo
intitulado " A Naissance d'um sixiéme art. Essai sul le cinématographe”, também conhecido como o Manifesto
das Sete Artes, considerado como o primeiro texto no qual se define o cinema como uma arte, a sétima arte, na
gual se resumem as demais artes. As demais artes, até entdo, eram: a mlsica, a escultura, a arquitetura, a
literatura e a coreografia, posteriormente foram incluidas como 8% e 9% respectivamente, a fotografia e os
guadrinhos (arte sequencia). Fonte: <http:// www.tiosam.com>, acessado em 12/09/2007.

10« A expressdo Revolucdo Industrial foi difundida a partir de 1845 por Engel's, um dos fundadores do socialismo
ciertifico, para designar o conjunto de transformagdes técnicas e econdmicas que caracterizaram a substi tui c&o
da energia fisica pela energia mecanica, da ferramenta pela maquina e da manufatura pela fabrica no processo de
produgéo capitalista’. COSTA, L.C.A. e MELLO, L. I. A. Histéria Moderna e Contemporéanea. S&o Paulo:
Scipione, 1993, p. 150.
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euforia dominadora, a burguesia desenvolve mil e uma maquinas e técnicas
gue ndo so facilitardo seu processo de dominacéo, a acumulacdo de capital,
como criardo um universo cultural a sua imagem. Um universo cultural que
expressara o seu triunfo e que ela impora as sociedades, num processo de
dominacao cultural, ideolégico, estético. (1980, 14). NR nossa.

O universo cultural gerado pela burguesia dominante trata do processo
historico-social pelo qual a humanidade modernista passa a partir da Revolucao
Industrial e, nesse caso em especial, a partir da invencdo do cinematégrafo’, em
1895, pelos irmados Lumiere. Se considerarmos que cultura, segundo Thompson
(1995, p. 173), “é o conjunto de crencas, costumes, idéias e valores, bem como os
artefatos, objetos e instrumentos materiais, que sdo adquiridos pelos individuos
enquanto membros de um grupo ou sociedade”, podemos concluir que o cinema
foi e € um forte instrumento de formacéo ideoldgica de culturas dominantes que,
através da producao e distribuicdo de filmes, atingem um publico ilimitado, pois
sua técnica permite a reproducdo em copias, fazendo com que sua expansao seja
rapida e muito abrangente.

O cinema, assim como outras manifestacdes artistico-culturais, ndo é
neutro, estando impregnado de conceitos e valores, que irdo gerar representacoes
proprias no seio da sociedade que o recebe. O homem, enquanto ser social, é
parte integrante de um conjunto de relacdes sociais que se apresentam no seu
dia-a-dia e fazem com que esse homem absorva essas relagdes, interpretando-as

e representando-as por meio de acgbes, imagens, simbolos e palavras,

e nematografo — A partir do aperfei coamento do cinetoscopio, os irmdos Auguste e Louis Lumiere idealizam
o cinematdgrafo em 1895. O aparelho — uma espécie de ancestral da filmadora— € movido a manivela e utiliza
negativos perfurados, substituindo a agdo de varias maquinas fotograficas para registrar o movimento. O
cinematégrafo torna possivel, também, a projecdo das imagens para o publico. O nome do aparelho passou a
identificar, em todas as linguas, a nova arte (ciné, cinema, kino etc.). Fonte: <http://www.webcine.com.br>
acessado em 12/09/2007.
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instrumentos que utilizamos para fazer uma leitura do nosso mundo, daquilo que
nos é real.

Segundo Thompson, (1995), a reproducéo das relaces sociais exige nao
apenas a reproducdo das condi¢cdes materiais da vida social (alimentacéo,
habitagdo, maquinas, outros.), mas também a reproducdo de valores e crencas
socialmente partilhados. Valores e crencas estes que difundem a ideologia de
culturas dominantes, gerando uma ordem social da qual dominantes e dominados
irdo fazer parte. No entanto, esse ndo € um processo unilateral, uma vez que,
para ocorrer a dominacdo, uma das partes invariavelmente devera agir no sentido
de se deixar dominar. Essa relagdo de subordinagao, existente entre culturas
diferentes, pode ser nitidamente percebida com o surgimento daquilo que
Horkheimer e Adorno (2000) chamaram de “inddstria cultural”, como sendo um
processo no qual as formas culturais passam a ser um produto mercantil. Esse
processo foi ocasionado pelo surgimento das industrias de entretenimento, no
final do século XIX e inicio do século XX, na Europa e nos Estados Unidos, entre

elas, com maior destaque, o cinema. Segundo Thompson,

Horkheimer e Adorno argumentaram que o surgimento das industrias de
entretenimento como empresas capitalistas resultaram na padronizacdo e
na racionalizacdo das formas culturais, e esse processo, por sua vez,
atrofiou a capacidade do individuo de pensar e agir de uma maneira critica e
autbnoma. Os bens culturais produzidos por estas indistrias sdo planejados
e manufaturados de acordo com os objetivos da acumulacéo capitalista e da
busca de lucro; eles ndo surgem espontaneamente das proprias massas,
séo planejados para consumo das massas. (1995, p. 132).

O cinema foi inserido no contexto da sociedade do século XX como um
dos mecanismos de influéncia social mais fortes; o que se via nesta época era

uma sociedade altamente influenciada pelos estimulos visuais e pelo impacto da
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imagem em movimento, logo seguido do advento do som, capaz de uma intensa
inducao na formagéao do pensamento.

Até o surgimento da televisdo, em 1935, o cinema reinou praticamente
absoluto como instrumento de repasse ideolégico, notadamente da ideologia
norte-americana. A rapida ascensdo da televisdo fez com que a industria
cinematografica tivesse uma reducdo no seu espaco e caminhasse para uma
perda progressiva do seu publico, ocasionando o fechamento de muitos cinemas
e a perda de um espaco fisico que propiciava a formacéo e o encontro de grupos
sociais que podiam conviver e socializar suas idéias, seus pensamentos, seus
anseios, nos momentos que antecediam e sucediam a projecao do filme. Segundo

Thompson,

Embora os ingressos de cinema comecassem a cair, significativamente, no
periodo imediatamente apés a Segunda Grande Guerra, antes que a
televisdo se tornasse um meio amplamente usado, o declinio durante o
periodo de 1954-64 foi particularmente dramatico. Em 1954, os ingressos
para cinema, na Inglaterra, eram de ao redor de 25 milhGes por semana,
caindo de um pico de perto de 32 milhes em 1946; em 1964, as entradas
semanais cairam para pouco mais de 6 milhdes, ou perto de 25 por cento do
nimero da década anterior. O declinio continuou, embora mais
gradualmente, durante a década de 1960 e 70, de tal modo que em 1983 os
ingressos eram pouco mais de 1 milhdo por semana. (1995, p. 245).

O declinio do cinema, ndo enquanto arte, mas sim engquanto produto da
indastria cultural, em relacdo a ascensao da TV e posteriormente do video, vem
de forma preponderante contribuir para o processo de fechamento dos espacos
publicos, representados pelos grandes cinemas, e conseqientemente determinar
transformacdes nas relagcbes que eram construidas nesses espagos e no

cotidiano das sociedades que os abrigavam. Sobre o cotidiano, nos diz Munhoz:

[...] € nele que se déo as relacBes vivas entre as pessoas, é nele que o
homem se configura como corporeidade e que se expressam as
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necessidades de preservacdo/defesa dessa corporeidade, necessidades
essas que exigem a constituicdo de rotinas e o enfrentamento do
inesperado, [...]. O segundo motor que faz o olhar dos estudiosos dirigir-se
para o cotidiano é o entendimento de que mudangas nele podem contribuir
para mudar instancias que estédo além dele. (1996, p. 65-66).

As transformacdes sofridas no cotidiano, decorrentes do processo
apresentado, delinearam novas formas de relacbes entre os atores desse
contexto social. Seja qual for o motivo - conflitos de geragcbes, mudancas politicas,
avancos tecnoldgicos ou outras razdes - as transformacfes ocorridas no campo
das artes sempre foram reflexos das mudangas comportamentais do homem e
das sociedades. A perda de um espacgo cultural acarreta perdas muito mais
significativas que aquelas referentes ao espaco fisico.

A arte enquanto um fenbmeno que se faz presente em todas as culturas
€, segundo Duarte (1991), uma tentativa de nos colocar frente a formas que
concretizem aspectos do sentir humano. Uma tentativa de nos mostrar aquilo que
é inefavel, ou seja, aquilo que permanece inacessivel as redes conceituais de
nossa linguagem. A trajetéria do universo cinematografico observada desde seu
surgimento no final do século XIX até o seu enfraquecimento, no final dos anos 70
do século XX, culminando com a reduc¢ao drastica dos espacos chamados cinema
e a sua substituicdo por equipamentos de video e DVD, contraditoriamente
responsaveis também por sua permanéncia, assim como o surgimento das salas
de cinema, nos remete a uma reflexdo sobre o papel dessa tecnologia
transformada em uma das mais importantes manifestagcfes artistico-culturais do

homem contemporaneo. Segundo Duarte,

Entramos no cinema e nos sentamos. As luzes se apagam e inicia-se a
projecdo. De repente estamos envolvidos com uma “outra realidade”, que
nos faz, momentaneamente, esquecer a nossa.(...) Agora estamos vivendo
uma experiéncia estética — deixamos o cotidiano “em suspenso”, e a ele
apenas retornaremos ao final da sess&o. E claro que, no fundo, ndo nos
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abandona a consciéncia de que somos apenas um espectador sentado no
cinema; ndo perdemos a consciéncia de nossa individualidade e realidade.
Perder esta certeza e confundir-se integralmente com o que esta sendo
projetado equivaleria a loucura, a esquizofrenia. O cotidiano ndo esta
“perdido”, mas “foi colocado entre parénteses” — deixou de ser o mais
importante, naquele momento. A experiéncia da beleza é, entdo, uma
experiéncia na qual a nossa maneira “racional” de perceber o mundo perde
0 seu privilégio. E o perde em favor de uma percepcao que fala diretamente
aos sentimentos. (1991, p. 58-59).

Cada pessoa tem uma maneira prépria de perceber e apreciar o mundo.
Esta maneira vai sendo construida enquanto mergulhamos na prépria vida, nos
aprofundamos num caminhar cheio de significados, simbolismos e
representacdes, criando uma identidade prépria e estabelecendo relacbes com o
espaco e o tempo do universo que habitamos. O papel da arte nessa construcédo é
primordial, pois é ela que nos possibilita compartilhar aqueles sentidos que vao se
manifestando esteticamente num contexto histérico-espacial, desde o tempo do

homem das cavernas até os dias atuais. Segundo Costa,

A arte penetra em nés através da porta da sensibilidade, mantendo aberto
esse canal com nossa natureza mais instintiva e — por que ndo? — animal. A
cada emocdo ou prazer que resulta do contato com o belo, nossos sentidos
se renovam e se apuram num processo infindavel de aprofundamento e
recriacdo. A cada momento de arte nos tornamos mais aptos a captacéo da
beleza do mundo e de seus significados. (1999, p.33).

Privar o homem de, como chama Costa, “momentos de arte”, é tirar deste o

direito de conhecer e dominar o seu mundo, o direito a liberdade e a escolha. E lhe

negar a histdria, a sua histoéria. Um povo que perde seus espacos culturais, perde

sua identidade, apaga seu passado e escreve um futuro incerto, pois ao fecharmos

as portas desses espacos estamos fechando as possibilidades de um novo olhar

sobre o homem e de ampliacdo de nossa consciéncia sobre o mundo.

Quando os cinemas, em todo mundo, foram fechando suas portas e

cedendo espaco para as salas de cinemas dos shopping centers, em funcdo de
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uma nova estrutura socio-econémica e cultural, ndo foram apenas as filas nas
ruas para a entrada do cinema que deixaram de existir; ali também se encerrava
um momento na histéria do homem moderno, um momento que nenhum outro tipo
de arte ou de expressao artistica foi capaz de promover de forma tdo intensa: a
convivéncia em torno de uma iluséo coletiva. A ilusédo de, por alguns instantes, por
alguns poucos instantes, encontrarmos o mito e nos tornarmos o heréi da tela.

Para Walter Benjamin, as obras de arte, anteriores ao cinema e a fotografia,
eram dotadas de uma energia mistica, emanada pelo processo que as fazia
Gnicas. Assim, por mais que um artista tentasse reproduzir a Monalisa de
Leonardo Da Vinci, isso seria impossivel, por mais que este se aproximasse do
original. Diferente de uma pintura ou uma escultura e mesmo das gravuras, que
séo identificadas uma a uma, é desprovido de importancia saber se uma fotografia
ou um filme € o original, € o primeiro, pois estas sdo manifestacdes artisticas que
tém como caracteristica fundamental a reprodutibilidade. Um fiime, uma fotografia,
s6 adquirem seu status de obra de arte, a partir de sua exibicdo, 0 que seria
praticamente impossivel se houvesse apenas o “original”.

Segundo Viana (2006, p.30),

...0 que se atrofia na era da reprodutibilidade técnica da obra de arte é sua
aura. Esse processo € sintomatico, e sua significacdo vai muito além da
esfera da arte. Generalizando, podemos dizer que a técnica da reproducéo
destaca do dominio da tradicdo o objeto reproduzido. Na medida em que ela
multiplica a reproducdo, substitui a existéncia Unica da obra por uma
existéncia serial. E, na medida em que essa técnica permite a reproducao vir
ao encontro do espectador, em todas as situacdes, ela atualiza o objeto
reproduzido.

As sensacOes descritas por muitas pessoas ao se encontrarem diante do
original de uma obra prima, como um quadro de Van Gogh, por exemplo, podem

ser consideradas as manifestacfes daquilo que Benjamin chama de aura.
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Segundo Viana (2006), “ao contrario da pintura, que deveria ser apreciada por
uma ou poucas pessoas, 0 cinema deve ser apreciado por uma coletividade, e as
reacdes dos individuos sdo condicionadas pelo carater coletivo delas, néo
somente a soma das reac@es individuais, mas pelo seu controle matuo”. O autor
nos coloca dessa forma que a aura da obra de arte ndo desapareceu com a
reprodutibilidade do cinema, mas, sim, encontra neste uma reconceituacao.

A magia, o encantamento, a fruigcdo, diante de uma escultura ou uma
pintura, tomam outras dimensfes diante da projecdo de um filme. Essa € uma
experiéncia que da lugar as vivéncias e as emocgdes coletivas, que inicialmente
s6 se manifestavam nos cinemas e hoje podem ser observadas nas salas dos
shoppings e até mesmo diante das TV’s e dos DVD’s da maioria dos lares do

mundo.

1.2 Cotidiano e Cinema

Pensar o cinema como um espaco de convivio nos leva a uma reflexdo
sobre 0 que representou aos espectadores, tdo acostumados com o cinema em
seu cotidiano, a perda desses espacos. Segundo Gutiérrez Alea (1984), o cinema
€ uma linguagem que se apropria da realidade e a reflete através das imagens de
objetos reais que atingem os sentidos humanos como um grande espelho
ordenador e seletivo. Quando o homem Vvé a realidade através da ficcdo, este tem
a possibilidade de aprecia-la, desfruta-la e, acima de tudo, compreendé-la melhor.

Numa comunidade que teve todos os seus cinemas fechados, como foi o
caso de Ponta Grossa de 1999 até 2001, esta possibilidade foi reduzida. Apesar

de |he restarem outros meios, como a TV ou o teatro, estes, devido as suas
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especificidades, ndo conseguiram ocupar o espaco deixado pelo fechamento dos
cinemas.

A frequéncia aos cinemas possibilita a formacdo de um tipo de
pensamento reflexivo que extrapola o puro entretenimento e leva o espectador
além do cotidiano familiar, numa visdo de mundo renovada. Para Turner (1997, p.
99), apesar de o video poder fornecer a narrativa a seu publico, ndo proporciona o
evento de ir ao cinema, nem reproduz a experiéncia da sala escura com suas
imagens maiores do que na vida real e o som estéreo Dolby™?.

O realismo criado pelo cinema nao esta na reproducéao fotogréafica de um
fato ou acontecimento, mas sim na capacidade que o cinema tem de, reunindo
diversas linguagens (figurinos, cenografia, iluminacéo, sonoplastia, etc), criar uma

nova realidade.

O realismo do cinema ndo estd na sua suposta capacidade de captar a
realidade “tal como ela é” (que é somente “tal como ela aparenta ser”) mas
na sua capacidade de revelar, através de associacbes e relacdes de
diversos aspectos isolados da realidade — isto é, através da criacdo de uma
“nova realidade” — camadas mais profundas e essenciais da prépria
realidade. De forma que podemos estabelecer uma diferenca entre a
realidade objetiva que o0 mundo, a vida nos oferecem no seu sentido mais
amplo, e a imagem da realidade que o cinema nos oferece a partir dos
estreitos marcos da tela. Uma seria a verdadeira realidade e a outra seria a
ficcdo. (GUTIERREZ ALEA, 1984 — p. 42-43).

O cinema, assim como outras formas de expressdo artistica e
manifestacédo cultural, busca integrar o homem ao seu meio e, para tanto, cria
imagens da realidade que pertencem ao mundo do imaginario, ao mundo da
ficcdo. Na busca do homem por algo a mais que o0 seu proprio eu, a arte tem

papel essencial, pois é esta, segundo Fischer (2002), o meio indispensavel para a

12 A Dol by é uma das corporagdes mais importantes, no que diz respeito a concepcdo de g stemas sonoros em
casa e emsalas de cinema. O Dolby Stereo foi inaugurado em 1975, com o filme «Tommy» de Ken Russel. Este
sistema, que cedo se tornou padrdo, permitia a reproducdo sonora em quatro canais. Fonte: <http://
www.ci nedie.com> acessada em 12/09/2007.
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unido do individuo com o todo, € ela que reflete a infinita capacidade humana para

a associacado, para a circulacdo de experiéncias e idéias.

Como em todos os segmentos da arte, o cinema refletiu o momento
historico vivido pelo homem, origihando assim o0s géneros e estilos
cinematograficos. Assim como o Romantismo, nas artes plasticas, surge como
uma forma de protesto ao mundo burgués capitalista, o cinema traz a tona estilos
cinematograficos que refletem a relacdo do homem com seu mundo. Como
exemplo, temos o Neo-Realismo Italiano, movimento caracterizado pelo uso de
elementos da realidade numa peca de ficcdo, aproximando-se até certo ponto, em
algumas cenas, das caracteristicas de um documentario. Esse movimento ocorre
logo apds a segunda guerra mundial, despindo-se do glamour hollywoodiano,
dominante nas producbes cinematograficas até entdo. Poucos recursos,
linguagem mais simples, tematicas contestadoras, atores n&o-profissionais e
tomadas ao ar livre, retratando o dia-a-dia de proletarios, camponeses e a

pequena burguesia, sdo as principais caracteristicas desse cinema.

O cineasta cubano Toméas Gutiérrez Alea ao evidenciar, em suas obras,
0S aspectos politicos e estéticos do cinema, nos apresenta um filme de cinema
em dois momentos distintos: um confronto entre realidade e ficcdo, um processo
de insercdo da ficcdo na realidade e vice-versa, o extraordinario e o cotidiano.
Segundo o autor, “0 momento do espetaculo corresponderia a0 momento da

abstracdo no processo do conhecimento” (1984).

Um filme, ou o espetaculo artistico, se insere no cotidiano do espectador
como um momento ao qual ele chama de extraordinario, originando uma ruptura

com o cotidiano que esta estabelecido.
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O espetéaculo artistico se insere na esfera cotidiana da realidade (a esfera do
continuo, do estavel, de relativo repouso...) como momento extraordinario,
como ruptura, e se lhe opBe como irrealidade, como realidade-outra,
enguanto se move e se relaciona com o espectador num plano ideal. (Neste
ser idealidade — estranhamento diante do cotidiano, modelacdo — se
expressa seu carater inusitado, extraordinario. De modo que o espetaculo
nao se opde ao tipico, mas é capaz de encarna-lo como processo seletivo e
exacerbacdo de caracteristicas relevantes — significativas — da realidade.)
N&o se pode dizer, portanto, que é uma extensdo da realidade (cotidiana),
mas, em todo caso, uma extensdo da realidade subjetiva (do artista e do
espectador) na medida em que é uma objetivacdo do contetdo ideoldgico e
emocional do homem. (GUTIERREZ ALEA, 1984, p. 43).

Para o autor brasileiro Jodo Francisco Duarte Junior (1991), numa sessao
de cinema somos envolvidos por uma “outra realidade”, a qual nos faz colocar o

cotidiano “em suspense” e a ele voltar somente ao final da sesséo.

Ambos os autores nos levam a uma reflexdo sobre o papel que o cinema
desempenha na vida das pessoas. Assistir a um filme de cinema na televiséo, no
video, num DVD ou pela internet, é diferente de assisti-lo num cinema, pois este
reline em sua esséncia elementos que lhe sdo proprios e que ao longo da sua
historia definiram o cinema como uma obra e um espaco Unicos de magia,

contemplacao e convivéncia, ainda imbativel, no quesito “suspender o cotidiano”.

Por mais modernos que sejam 0s recursos hoje disponiveis para a
exibicdo de filmes em casa, tais como os home theaters, jamais a magia

proporcionada pelo cinema pode ser comparada a estes aparatos tecnolégicos.

O espectador de cinema estabelece uma relagcdo com o filme, mesmo
antes do inicio da sesséo e que nao se encerra com o acender das luzes. Ha, por
parte desse espectador, um compromisso com o filme a que ele ira assistir.

Embora nesses mais de cem anos de existéncia do cinema o perfil do publico
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frequentador tenha sofrido modificacfes, sdo modificagcbes que obedeceram as

tendéncias evolutivas do homem.

A propria frequéncia as casas de projecdo ja ndo é mais a mesma,
gquando comparada com a dos anos 30, 40 e 50 do século XX, auge da epopéia
cinematografica. No entanto, quando indagados sobre o cinema nos seus espagos
tradicionais, ainda hoje as pessoas, a exemplo de nossos entrevistados, o
colocam como a mais popular das artes. Esse espectador vive aquilo que Costa
(1999) chama de momentos de arte, momentos capazes de elevar o homem da

condicdo de mero ser contemplativo a condicao de ser critico-reflexivo.

Para Gutiérrez Alea (1984), um espectador pode ser dito ativo quando
toma o momento de contemplacdo de um espetaculo artistico, nesse caso um
filme de cinema, como ponto de partida para um processo de compreensao critica
da realidade, caminhando para uma acéao pratica transformadora. Podemos tomar,
como exemplo, aguele espectador que, ao sair de uma sessdo de um filme que
mostra as relacdes de trabalho numa sociedade capitalista, passa a refletir sobre
a sujeicdo dos homens a légica do capitalismo . Dessa forma, o espetaculo

funciona como uma mediacdo num processo de compreenséao da realidade.

O fechamento dos locais especificos de exibicdo de filmes numa cidade
como Ponta Grossa, que teve no cinema uma referéncia de sua vida cultural,
acarretou nos integrantes da comunidade uma perda significativa para a formacao
de um olhar critico e uma pratica transformadora. Por mais que, hoje, a televisdo
de canal aberto seja um grande instrumento de veiculacdo de filmes, ela responde
por uma programacao diversificada de programas, sendo o filme uma atracéo a

mais nesse panorama. Assistir a um filme em casa, seja pelo canal de TV, seja
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em video ou hoje em DVD, significa estar sujeito as mais diversas interferéncias,
internas ou externas, como 0S comerciais, 0 telefone que toca, uma visita
surpresa, entre outras de uma grande gama de possibilidades, tirando de cena o

mergulho no espetaculo propiciado pelo filme.

Quando o espectador se dirigia para uma sessao de cinema ocorria com
este um verdadeiro ritual de preparacdo, pois o cinema se configurava, até os
anos 70 do século passado, num evento cultural ansiosamente aguardado. As
construcdes que abrigavam os cinemas eram revestidas, em geral, de grande
suntuosidade, dignas de “receber” os astros e estrelas dos fiimes. A quantidade
de lugares disponiveis era também um fator de deslumbramento para o
espectador, pois em alguns casos podia-se contemplar mais de mil pessoas,
simultaneamente envolvidas em sensacfes de amor, aventura, suspense, entre
outras. Como néo se preparar adequadamente para um evento como esse?! A
roupa nova, as expressdes da moda da época eram frequentemente reservadas

para 0 momento do cinema.

O sagudo de qualquer cinema servia de palco para o convivio de diversas
geracbes que tinham, naquele momento, um momento democrético de contato
com um tipo de arte tdo popular e acessivel que por vezes se despia da
concepcao de arte como algo elitista e de dificil acesso, como acontece com as
artes plasticas confinadas em grandes museus. As ante-salas dos cinemas eram
marcadas pelo convivio harmdnico de pessoas de diferentes classes sociais,
econdmicas e culturais, pois todos estavam ali com um mesmo fim: assistir a uma
sessdo de cinema e se deixar levar por uma trama ou um roteiro criado para o

entretenimento. Ir ao cinema, por muitas décadas, representou uma forma de
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entretenimento Unica. Ele surge como simbolo maximo da modernidade, um
aparato técnico capaz de nédo s6 reproduzir cenas do cotidiano do homem, mas

também reproduzi-las em movimento.

A cada aprimoramento da técnica cinematogréfica, as pessoas se viam
mais envolvidas pela sedutora induUstria do cinema, tantas vezes chamada de
fabrica de ilusbes. A cada novidade, a cada fime lancado, a cada novo astro
descoberto, mais pessoas se deixavam encantar e seduzir pelo cinema, que além
de proporcionar entretenimento também propiciava momentos de convivio social

entre seus frequentadores.

Para os frequientadores do Rena fica a lembranca de entrar as 19:30 no
cinema para encontrar um “bom lugar”. Para quem foi jovem naquele tempo
restam as recordacfes dos flirts de longe, da emoc¢do dos namoros, dos
vestidos “godet-ponche” com armacéo e cintura fininha, para ficar parecida
com aquela artista tdo bonita...Ou outras lembrancas engracadas, como
guando o técnico do som, que diziam ser surdo, punha o volume no maximo,
fazendo tremer as paredes...Ou, também, o comentario jocoso feito quando
atrasava o inicio da sessao. Ainda ndo chegaram o prefeito e o delegado.

(LAVALLE, 1996, p. 218).

Ir a0 cinema representou, para varias geracbes do século XX, a
possibilidade de mergulhar em universos distintos daqueles que lhes pertenciam.
Assim, assistir a um filme proporcionava ao espectador o contato com novas
culturas, novos valores, novas visées de mundo, n&do sé trazidos pelo préprio
filme, mas também por aqueles outros frequentadores, que tinham no cinema o
principal meio de comunicagdo de massa e entretenimento. Segundo Turner

(1997, p. 16),

O desejo de assistir um filme popular esta relacionado com toda uma gama
de outros desejos — moda, novidade, posse de icones ou signos altamente
valorizados pelas outras pessoas do mesmo grupo de interesses, de mesma
condicdo social ou faixa etéria.
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Por mais que a televisdo, o video e mais recentemente o DVD,
propiciassem ao espectador a possibilidade de assistir a um filme sem sair de sua
casa, estd justamente naqueles momentos de coletividade - a espera pelo inicio
da projecdo, a projecdo e o pos-flme - um dos grandes diferenciais do cinema,
pois enquanto a TV, o video ou o DVD, muitas vezes representam momentos de
introspeccdo, o cinema leva o espectador ao convivio, mesmo as vezes

silencioso, com diferentes culturas.

Para se entender todo o processo vivido pelo cinema, é preciso pensar na
sua propria origem. Comegou como uma estranha maquina, projetora de imagens
e passou a compor, como ja visto, o quadro privilegiado das artes, adquirindo
significacbes proprias, linguagens especificas e produzindo um fendmeno que
seria reconhecido como “a primeira forma artistica original” do século XX
(TURNER, 1997). De projecdes que duravam um minuto e meio passou para
filmes de longa duracdo®®, passou do preto e branco para o colorido (Vaidade e
Beleza, 1935), adquiriu fala (O Cantor de Jazz, 1927), enfim, apropriou-se dos
mais diversos recursos para se firmar como a grande industria de entretenimento

da modernidade.

Assim como o cinema mudou, seu publico também se modificou, o que
contribuiu para a mudanca dos grandes espacgos de projecdo para as pequenas
salas. Numa perspectiva dialética do entendimento deste processo, podemos
perceber que o homem se modificou, mudou seus habitos, seus costumes, entre

eles o préprio cinema e este, ao se adaptar a uma nova realidade, passa a formar

B Ofilme mais longo até hoje tem 25 horas de projegdo: Die Zweite Heimat, 1992, no Brasil Heimat. Fonte:
<http:// www.chambel .net> acessado em 28/06/07.
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um novo publico. O cinema deixou de ser um programa familiar, dando espaco
para a televisdo a partir do final dos anos 40, o que, no Brasil, ocorreu com mais

intensidade, no final dos anos 60.

A familia, que antes ia ao cinema, passa a ficar em casa reunida na frente
de um aparelho de TV, assistindo, primeiramente, a filmes antigos e mais tarde a
filmes mais recentes com o uso do video nos anos 80 e do DVD no inicio do

século XXI.

Em estudo sobre o perfil do frequentador de cinema norte-americano,
Jowett e Linton (apud TURNER,1997), deduzem que a frequéncia aos cinemas,
nos tempos mais recentes, € uma atividade elitista, visto que a televisdo absorve o
interesse daqueles que tém menos instrucdo. Esse perfil também sofreria
alteracdo com o advento dos canais de TV por assinatura, modalidade na qual o
usuario paga para ter acesso a determinados canais de TV. Esse servigo existe
no Brasil desde 1989 e, segundo a Folha de Sdo Paulo, de 26/09/2007, o pais ja

conta com 4,9 milhdes de assinantes.

A familia, principal responsavel pelo perfil dos freqiientadores do cinema,
até os anos 70, cede espaco a um publico juvenil, que vem determinar uma nova
forma de producédo cinematografica, seja nos géneros dos filmes ou dos locais de

exibicdo. Segundo Turner (1997, p. 31),

A segmentacdo de mercado € a nova premissa. Os filmes ou séo
direcionados a um segmento especifico do mercado — os jovens, por
exemplo — ou sd@o elaborados para conter atracbes que interessem a
diferentes segmentos do mercado. O mercado de massa fragmentou-se em
unidades menores, e a tendéncia a abrigar varios cinemas sob um sé teto —
os multiplex — reflete essa realidade. Um filme ndo pode mais agradar a toda
familia — e as causas néo se limitam a inddstria cinematogréfica — nem se
pode esperar que com apenas uma sala se possa pagar os altos custos de
exibicdo de um filme.
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A relacado existente entre o cinema e o0 seu publico é muito complexa, a tal
ponto de dificilmente podermos concluir se as mudancas no perfil do frequentador
de cinema geraram mudancas nas producfes cinematogréficas ou se esse
processo € o contrario, como mencionado anteriormente. Ja houve época em que
as pessoas iam ao cinema, mesmo ndo estando em cartaz uma producédo “A”, ou
seja, aquela produzida por um grande estudio e onde pudessem ser encontrados
grandes astros, grandes produtores e um grande diretor. Filmes menores, porém
com temas atraentes, como a ficgcdo cientifica, por exemplo, atraiam grandes
multidées. Hoje podemos perceber duas situacdes na relagdo do cinema com seu

publico.

A primeira delas é que o rigor técnico das grandes producdes € fator
determinante numa bilheteria. O publico consumidor de cinema, aquele que
freqlienta com certa constancia as salas de cinema, busca nos dias de hoje um
movimento tdo frenético quanto a dindmica da sociedade digital em que vive,
diferente daquele publico que ia ao cinema no final dos anos 70 do século

passado.

A segunda esta na mudanca das projecdes para salas localizadas em
shoppings centers, que acabou restringindo o acesso ao cinema, nédo s6 pelo
valor do ingresso, mais elevado, mas também pelo bloqueio social imposto pelas
construcdes imponentes dos shoppings . Nao basta possuir o dinheiro do
ingresso, como ocorria anteriormente, € necessario fazer parte do universo elitista
de consumo, representado pelos shopping centers, do qual as salas de projegao

fazem parte.
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Os shoppings representam hoje um espaco criado para atender um
mercado de consumo, no qual, ao adentrarmos, somos levados a permanecer

dentro dele. Segundo Sarlo (2004, p.18),

[...] também nos shoppings os cidaddos desempenham papéis diferentes:
uns compram, outros simplesmente olham e admiram. Nos shoppings nao
se podera descobrir, como nas galerias do século XIX, uma arqueologia do
capitalismo, sendo sua realizagdo mais plena.

Em cidades que tém um shopping center, espera-se que haja também um
cinema dentro dele. Nos anos 50 e 60, a maioria das cidades possuia um cinema,
0 que nado ocorre nos dias de hoje. A presenca de um cinema est4 quase que
vinculada a existéncia de um shopping, pois este, segundo Sarlo (2004, p. 18), faz

parte da cultura urbana atual:

A rapidez com que o shopping se impO6s na cultura urbana ndo teve
precedentes em nenhuma outra mudanca de costumes, nem mesmo neste
século marcado pela transitoriedade da mercadoria e pela instabilidade dos
valores. Dir-se-a que a mudanca ndo é fundamental nem pode ser
comparada com outras, anteriores. Mesmo assim, acredito que ela sintetiza
0s tracos basicos daquilo que vira, ou melhor, daquilo que veio para ficar:
em cidades que se fraturam e se desintegram, esse abrigo antinuclear é
perfeitamente adequado ao tom de uma época.



1.3 Os cinemas e 0 processo de fechamento

Inicialmente é preciso dizer que o fendbmeno conhecido pelo nome
genérico de globalizacdo impde a dindmica da vida humana, segundo Santos

(2003, p.11),

Um processo complexo que atravessa as mais diversas areas da vida
social, da globalizacdo dos sistemas produtivos e financeiros a revolucdo
nas tecnologias e praticas de informacdo e de comunicagdo, da eroséo do
estado nacional e redescoberta da sociedade civil ao aumento exponencial
das desigualdades sociais (...) das novas praticas culturais e identitarias aos
estilos de consumo do mundo globalizado.

Assim, para Santos, o termo globalizacdo aponta apenas para uma
conotacdo superficial de um processo extremamente ambiguo e complexo, no
gual o homem é presa de mudancas radicalmente contraditorias e desiguais, que
variam em intensidade e direcdo. O fechamento das grandes salas de projecao
resulta deste processo. Mais que desafiados a sobreviver nas esferas da vida
cotidiana - que ora aprisiona o0 homem e ora se faz aprisionar pelo estilo de vida
engendrado por este mesmo homem - somos desafiados a encontrar uma forma

de viver juntos e preferencialmente bem.

Reside aqui um grande paradoxo: € preciso ensinar ao ser humano o
convivio pacifico com seus semelhantes, talvez porque o processo deflagrado
pela globalizacao coloque para a humanidade conflitos que impedem ou dificultam
sua locomocdo em um meio contraditorio, heterogéneo e adverso ao proprio
homem. Para Santos (2003), cada uma das areas sociais resulta de um pacto
conflituoso entre o local e o global, entre o que é enddgeno e o0 que é exdgeno,

entre rupturas e continuismos, entre arriscar-se e prender-se a velhas
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segurancas, entre mal estares conhecidos e desconhecidos, entre a acdo e a
imobilidade e, no caso de sociedades semiperiféricas'®, como o Brasil, tal

processo traz uma complexidade ainda maior e mais desafiante.

Para efeito deste estudo, no entanto, nos deteremos apenas em alguns
aspectos deflagrados pelo processo da globalizacdo e que geraram, entre 0s seus
multiplos efeitos, o fechamento dos cinemas, dando espaco a abertura das salas

de cinema.

Um dos maiores desafios para o homem contemporaneo € sem duvida
alguma viver/conviver no ritmo de uma sociedade cada vez mais frenética,
competitiva e consumista. Como inserir as demandas de cada grupo, respeitando
valores enddgenos, em uma realidade que se pauta cada vez mais em valores
ditos globais? Como preservar as identidades individuais e coletivas em um
mundo que se diz uma aldeia global? Como é possivel construir para o0 homem
uma realidade que o respeite e lhe permita se manifestar livremente,
considerando os limites colocados pelo desenvolvimento capitalista em curso?
Como garantir o conviver em um mundo que se divide cada vez mais entre pobres

e ricos, dominados e dominantes, minorias e elites?

Sem dlvida a resposta para estas questdes ndo se resume a uma mao de
via Unica, dada a sua complexidade; no entanto uma possibilidade pode ser
vislumbrada nas palavras de Hélio Oiticica, quando diz: “a arte tem o poder de
interferir nos movimentos tanto do individuo quanto da sociedade” (REVISTA

BRAVO, 2006, p. 32).

¥ Segundo Santos (1997, p. 93), “a ordem econdmica mundial ou o sistema mundia de Estados tem um centro
(os paises capitalistas avancados), uma periferia (os paises do chamado terceiro mundo) e, entre ambos, uma
zona intermediaria’. Fonte: SANTOS, Boaventura de Sousa. Pela méo de Alice: o social e o politico na pés-
modernidade. 4%2ed. S&o Paulo: Cortez, 1997.
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E quando pensamos na sociedade dos anos setenta do século 20 e na
arte citada por Oiticica, ndo podemos deixar de ter, como uma referéncia, a
proximidade gerada entre as pessoas pelo cinema, que néo se restringia a
exibicdo dos filmes produzidos por grandes estudios mas que funcionava como
principal programa de entretenimento e consequentemente como ambiente de

convivéncia para os seus frequientadores.

O final dos anos 70 marcaria para o cinema mundial uma crise que se
revelaria pelo fechamento gradativo dos grandes cinemas. Segundo o site
internacional, especializado em cinema, chambel.net (2007), a Franca teve, no
ano de 1987, 350 cinemas fechados e a Dinamarca teve, no mesmo ano, uma

média de dois cinemas fechados por més.

No Brasil, segundo dados do BNDES (2007), os anos 80 representaram a
suposta volta da democracia ao pais, uma abertura politica que permitiu que
lideres politicos, enté@o exilados no estrangeiro, pudessem regressar ao seu pais e
0 povo brasileiro pudesse escolher de forma direta os seus representantes. O
surgimento de novas siglas partidarias desenhava um novo perfil politico na

histéria do Brasil.

Se politicamente o pais se encontrava numa fase de mudancas positivas,
ja economicamente iria enfrentar uma grande crise gerada por uma inflacdo
crescente, a qual o governo tenta se impor, criando planos econdmicos como o
Plano Cruzado, Plano Cruzado Il e o Plano Bresser, na tentativa de otimizar a
economia brasileira. E da década de 80 a criagdo do Fundo de Investimento
Social (FINSOCIAL) para apoiar programas de alimentacdo, habitacdo popular,

salde, educacdo e amparo ao pequeno produtor. Em 1986, € criado o Plano
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Nacional de Desenvolvimento, que prioriza a volta do crescimento econémico, 0
combate & pobreza e investe o comando do desenvolvimento econdmico do pais

no setor privado.

Segundo o BNDES (2007), o Plano Cruzado de 1986 d& a populacéo
brasileira um ganho real de compra, gerando um descompasso entre a oferta e a
procura de mercadorias. Esta possibilidade de compra fez com que os brasileiros
investissem cada vez mais em aparelhos de TV e videos cassetes de ultima
geracdo, afastando-os ainda mais dos agonizantes cinemas da época. A década

de 80 ainda assistiria o inicio da privatizacdo das empresas estatais.

Todos esses acontecimentos econdémicos do pais viriam a tracar um novo
perfil na sociedade de consumo, que agora investiria ndo somente recursos
financeiros, mas também tempo e espaco, em aparelhos de TV, videocassetes e

videolocadoras, para satisfazer necessidades de entretenimento.

1.4 Aidentidade, a memoriae o cinema

O cinema consagra-se como um espaco de identidade e memoéria. Se

entendermos, conforme Pollak (1992, p. 207), memdria como

[...] um fendmeno construido social e individualmente, quando se trata da
memoria herdada, podemos também dizer que h& uma ligacdo
fenomenol6gica muito estreita entre a memédria e o sentimento de
identidade.

Aqui o sentimento de identidade esta sendo tomado no seu sentido mais
superficial, [...], que € o sentido da imagem de si, para si e para 0S outros.
Isto &, a imagem que uma pessoa adquire ao longo da vida referente a ela
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prépria, a imagem que ela constréi e apresenta aos outros e a si propria,
para acreditar na sua propria representacdo, mas também para ser
percebida da maneira como quer ser percebida pelos outros.

Assim, a memoria, para Pollak, € um elemento que constitui 0 sentimento
de identidade, seja individual ou coletivo. E a meméria que assegura ao homem
um sentimento de continuidade e de coeréncia, seja do individuo ou do grupo,
num processo em que 0 eu se reconstroi e se legitima. Legitimacdo esta que
depende do outro; assim, a identidade é algo que se faz em relacdo ao outro, em

um processo que implica negociacdo, mudancas, aceitacdo e credibilidade.

Para Pollak (1992), a identidade é um fendbmeno que se produz em
referéncia aos outros. A memoria deve ser entendida como um fendémeno coletivo
e social submetido a transformacfes constantes, que implica em personagens,
pessoas, lugares e acontecimentos, elementos estes que podem ser referentes a
memoria individual como também podem referendar a memdria coletiva. Paois,
existem lugares de lembrancas coletivas que, mesmo estando fora do tempo da
pessoa, podem se constituir em um lugar importante para forjar a memaoria de um

grupo ou o sentimento de pertencimento a este grupo.

Desta forma, a manutencédo de um padrdo de pensamento e de valores
ligados a identidade de um grupo contribui para a preservacdo de uma memoria
que por sua vez constroi a identidade deste grupo. Para Halbwachs (apud
POLLAK, 1989) existem elementos que estruturam nossa memoria e que a
inserem na memoria da coletividade. Entre eles, podemos citar o patrimoénio
arquiteténico, personagens historicas, datas, folclore e a musica, e - por que nao?

- 0 cinema, tendo em vista que para que a memoria individual se beneficie da
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memoria dos outros é preciso que haja um reconhecimento dos fatos contados
por parte da primeira; é preciso que ocorram “suficientes pontos de contato” entre
a memoria individual e as outras memorias (coletivas) a fim de que a lembranca
que outras pessoas “nos trazem possa ser reconstruida sobre uma base comum”

(POLLAK,1989) .

A questédo colocada pelos estudos atuais, sobre memoria e identidade,
indaga sobre como os fatos sociais se tornam coisas, como séo solidificados, e o
gue determina sua estabilidade e duracdo. Quando o objeto é a memdria coletiva,
o foco passa a ser 0 processo e 0s atores que constituem e formalizam as

memoarias.

Neste sentido, pensamos 0 cinema como um espaco de criacdo de
memoria e identidade. O cinema enquanto arte contribui para a (re)construcdo de
uma identidade que expresse a memoria coletiva do homem pds-modemo. O
cinema nos prop6e um dialogo entre o mundo real e a maneira como os fatos sédo
comunicados pelo homem, comunicagéo esta que extrapola o simples registro e

solidifica-se no campo das possibilidades, das mudancas, das (re)criacdes.

E a arte, por meio do cinema, exercendo sua func&o social:

...s6 a arte pode fazer todas essas coisas. (..) A arte capacita 0 homem para
compreender a realidade e 0 ajuda ndo s6 a suporta-la como a transforma-
la, aumentando-lhe a determinacdo de torna-la mais humana e mais
hospitaleira para a humanidade. A arte, ela propria, € uma realidade social
(FISCHER, 2002, p.56).

O artista € necessario para a sociedade como outros atores sociais,
porém, talvez apenas a arte tenha a capacidade de dar ao homem a denuncia, a

beleza e a possibilidade de transformacdo. Através da arte nos reconstruimos
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enquanto espécie, construimos o legado da memodria para outras geracoes,
revemos nossa identidade, registramos a decadéncia de um mundo ao mesmo

tempo em que anunciamos o surgimento de um novo (FISCHER, 2002).

E a esta funcdo social que se refere Fischer quando afirma: "numa
sociedade em decadéncia, a arte, para ser verdadeira, precisa refletir também a
decadéncia. Mas, a menos que ela queira ser infiel a sua funcéo social, a arte

precisa mostrar o mundo como possivel de ser mudado”( 2002,p.58) .

Apesar do aprisionamento da propria arte pela logica capitalista,
transformando-a, muitas vezes, em mera mercadoria e gerando para o artista a
contradicéo de buscar, por um lado, sua inser¢cao no sistema de mercado e, por
outro, responder as necessidades sociais, sabemos que o simples fato de
descrever sentimentos e relagfes, condicbes de vida, valores de uma época, ja é
suficiente para que o individual se transforme em coletivo e se desencadeie um
processo que nao permite o retorno ao passado, mas impulsione o0 homem em

direcdo de uma nova comunidade.

O cinema construiu, a partir de sua memdria coletiva, uma identidade.
Essa memoria coletiva, para Pollak (1989), tem por funcdo produzir
acontecimentos e interpretacdes do passado que se quer preservar, que define e
reforca sentimentos de pertencimento para um grupo, que favorece a coesédo de
grupos e instituicdes, que salvaguarda as formas do homem dialogar com o seu
tempo. A arte corporifica esta memoria e cumpre sua funcdo social ao garantir ao

homem uma forma de dialogo constante com a sua realidade.
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A gquestdo que se coloca, no entanto, é: poderemos expressar e construir
a memoria e a identidade, descritas por Pollak, nos novos espagos de cinema
(salas de projecdo) redefinidos pela dindmica social atual? Ou teremos que
reinventar a forma de dialogar com nossos valores através do cinema? E fato que
as producdes cinematograficas contribuem com a solidificacdo de uma nova
cultura, supostamente global, porém, a ndo identificacdo com os novos valores
difundidos pode criar também uma forma de resisténcia e preservacdo da

memoaria.

A resisténcia € uma forma de sobrevivéncia para 0 homem que, no caso
de nosso objeto de estudo, foi comprometida pelo fato de terem sido fechados os
espacos fisicos que davam forma a este sentimento identitario. No entanto, a
memoria dos grupos contribui para a sobrevivéncia dos mesmos, podendo esta
ser resgastada através das histérias de vida que pertenceram ao tempo das
grandes salas de projecdes cinematogréaficas. Ao se resgatar historias de vida,
pode-se revelar faces de um processo de resisténcia cultural através de uma das

expressdes artisticas mais populares — o cinema.

Entender os valores de algumas geracdes, através da memaria expressa
nas lembrancas relatadas por sujeitos que vivenciaram a época aurea do cinema,
€ um dos objetivos deste estudo, mais particularmente enfocado no capitulo 3,

com a analise dos contelidos das entrevistas.

1.5 Cultura, ideologia e cinema
O homem contemporéneo estd imerso em um mundo de informacdes,
pois, desde 0 seu aparecimento, este busca formas de registro e perpetuacéo dos

seus feitos e conquistas, como podemos observar nos primeiros desenhos feitos
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nas paredes das cavernas, 0s quais, ainda hoje, nos revelam costumes e
comportamentos dos primeiros habitantes do planeta Terra.

Com o surgimento da escrita, observamos também o aparecimento e a
consequente incorporacdo do uso de simbolos e formas simbdlicas nos diversos
segmentos da comunicacdo. Este é um processo historico, crescente, continuo e
ilimitado, que no cotidiano do homem vem avancando de forma surpreendente.

O inicio da era moderna, acentuadamente na Europa, com o
desenvolvimento do capitalismo, marca também uma fase determinante no uso de
formas simbdlicas, tais como expressdes linglisticas, gestos, acdes, obras de
arte, vestuarios, entre outras. Meios técnicos, aliados e vinculados a instituicdes
direcionadas a producéo e ao acumulo de capital, fomentaram e possibilitaram a
producdo, a reproducao e a circulacao das formas simbdlicas em grande escala.

Jornais, livros e revistas foram, até o final do século XIX, os principais
meios de divulgacdo dessas formas, chamados de meios de comunicacdo de
massa, meios esses que sofreriam uma grande revolugao a partir da transmisséo
e codificacdo eletronica das formas simbdlicas, iniciada com o surgimento do
cinema em 1895, o radio logo na sequéncia e ganhando maior espaco com o0
surgimento da televisdo e o ingresso na era digital com o computador e a internet.

Os meios de comunicagcdo de massa, que permitiram uma maior
democratizacdo do acesso as informagfes, também foram responséaveis pela
proliferacdo do pensamento das classes dominantes, que sempre estiveram no

poder, impondo suas culturas, o que Chaui denomina de “cultura das elites”:

Elite significaria precisamente elitismo e segregacdo, mas, ao mesmo
tempo, afirmacao de um padréo cultural tnico e tido como melhor para todos
os membros da sociedade. Salta aos olhos, entdo, o carater paradoxal do
autoritarismo das elites, visto que a idéia de padrao cultural Gnico e melhor
implica, por um lado, a imposicdo da mesma cultura para todos e, por outro
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lado, simultaneamente, a interdicAo do acesso a essa cultura “melhor” por
parte de pelo menos uma das classes da sociedade. (2000, p. 40).

Segundo Lazarsfeld e Merton (2000), o homem travou, desde muito cedo,
uma luta para conquistar mais horas de folga e, apds a conquista de reducdes de
jornada de trabalho e a regulamentacdo de idade minima para o trabalho, ele
gasta estas horas ouvindo uma estacao de radio ou indo ao cinema, em vez, por
exemplo, de frequentar uma instituicdo de ensino.

O desenvolvimento da comunicacdo de massa e 0Ss seus meios de
divulgacdo conquistaram para si o importante papel de mediadores ideoldgicos
nas sociedades modernas. Cabe nesse momento um resgate sobre a concepcéo
de ideologia.

Ao entrarmos no processo de racionalizacdo da vida social do homem, a
religido e a metafisica perderam a forca que até entdo tinham sobre este, dando
espaco ao racionalismo que as atividades da industrializacdo capitalista exigiam,
fazendo surgir um sistema de crencas que mobilizassem o homem, desvinculado
de valores ou seres de outro mundo. Segundo Thompson (1995), o conceito de
ideologia € usado para descrever os sistemas de crencas que — conforme essa
perspectiva tedrica afirma — preencheu o vacuo cultural criado com o declinio da
religido e da magia e que trouxe as pessoas novas formas de consciéncia, novos
referenciais de sentido, num mundo que sofrera uma mudanca social rapida e
sem precedentes.

Para Chaui (2000), o discurso ideoldgico tem como papel fundamental
colocar em pratica a légica do poder, ou seja, fazer com que as diferencas da

sociedade sejam vistas como simples diversidades das condi¢cdes de vida de cada
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individuo, mascarando a divisdo, as desigualdades e as contradicbes existentes

na sociedade. Ainda, para Chaui:

Através da ideologia, sdo montados um imaginario e uma logica da
identificacdo social com a funcdo precisa de escamotear o conflito,
dissimular a dominacdo e ocultar a presenca do particular, enguanto
particular, dando-lhe a aparéncia do universal. (2000, p. 21).

A grande transformacdo cultural gerada pela industrializacdo da
sociedade é o ponto de partida do desenvolvimento das sociedades modernas,
que passaram, com a proliferacdo muito rapida dos meios de comunicagdo de
massa, entre eles o cinema, e o crescimento das redes de transmisséo, a ter
diversas formas simbdlicas, disponiveis a grupos cada vez maiores de receptores.
Surge ai a mercantilizacdo das formas simbdlicas, gerando o processo, chamado
por Thompson (1995) de “midiacao” da cultura moderna.

Todo esse processo esta refletido nas relagbes sociais atuais, nas quais
notadamente encontramos a presenca de redes institucionalizadas de
comunicacdo e vemos pessoas mediadas, cada vez mais, por sistemas técnicos

de producao e transmissao simbdlica.

Podemos conceber, de maneira ampla, a emergéncia da comunicagdo de
massa em termos do estabelecimento gradual de uma série de instituicdes,
apoiadas em determinados meios técnicos de transmissdo cultural, e
orientadas para a producdo em larga escala e para uma difusdo
generalizada das formas simbdlicas mercantilizadas. As formas primitivas de
comunicacdo de massa estavam baseadas em técnicas de impressao e no
uso do papel impresso como um meio de transmissdo. Os desenvolvimentos
cruciais, nesse aspecto, foram os comumente associados com o ourives de
Mainz, Johann Gutenberg, que inventou um método para impressédo de
letras chumbo e adaptou a prensa tradicional para fins de confec¢éo de
textos impressos. Pelo fim do século XV, maquinas de impresséo ja tinham
sido estabelecidas nos maiores centros comerciais da Europa e tinha se
iniciado a era da comunicagdo de massa. ( THOMPSON 1995, p. 24).
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Desde o surgimento dos meios de comunicacdo de massa, no século XV,
o desenvolvimento desses meios e sua consequente influéncia na vida do
homem, em sociedade, esteve intrinsecamente vinculado a expansao de
organizacbes comerciais e ao desenvolvimento do estado moderno. O
desenvolvimento desses meios € orientado por fatores econdmicos, politicos e
tecnologicos, concedendo, aqueles Estados e grupos que detenham o dominio
desses fatores, o poder de propagacédo de suas ideologias e culturas.

Os meios de comunicacdao iniciais eram essencialmente impressos, porém
com o surgimento do cinema e mais tarde o advento do som e a invengao da
televisdo, 0s meios de comunicagdo mais importantes passaram a ser aqueles
gue apresentavam imagens em movimento associadas a som, sendo, hoje, a
televisdo, o meio dominante.

Ao abordar a ideologia repassada pelos meios de comunicacdo de massa,
podemos perceber a nitida pretensdo de imposi¢cdo de uma determinada cultura
aqueles que se encontram na esfera de abrangéncia desses meios, como

podemos observar no texto da década de 40, escrito por Panofsky (2000, p. 347),

Queiramos ou nao, os filmes é que moldam, mais do que qualquer outra
forca isolada, as opinides, o gosto, a linguagem, a vestimenta, a conduta e
até mesmo a aparéncia fisica de um publico que abrange mais de 60% da
populacéo da terra.

Cabe aqui um pensar sobre cultura referindo-se ao carater simbdlico da
vida social, aos padrdes de significado incorporados as formas simbdlicas
compartilhadas na interacdo social do cotidiano das pessoas, inseridas em
contextos sociais estruturados que envolvem relacdes de poder, formas de

conflitos, desigualdades na distribuicdo de recursos, entre outros fatores, que irdo
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formar o que Thompson chama de “concepcéo estrutural da cultura”. Dentro
dessa concepcao, o autor considera que os fendmenos culturais sao “formas
simbdlicas em contextos estruturados” e como tais sado produzidos, transmitidos e
recebidos em processos historicamente especificos e socialmente construidos.

O final do século XIX marca definitivamente a ascensdo dos meios de
comunicacdo de massa, fortalecidos pelo surgimento do cinema e as chamadas
indastrias de entretenimento, na Europa e nos Estados Unidos, dando também
origem ao que os tedricos chamariam de “industria cultural”, quando as formas
culturais passam a ser mercantilizadas; assim, produtos e objetos com valor
artistico passam a incorporar também valor de troca.

Para teoricos da Escola de Frankfurt, como Horkheimer e Adorno, o
aparecimento das industrias de entretenimento e o conseqliente surgimento da
industria cultural fez com que as formas culturais fossem racionalizadas e
padronizadas, tirando, daqueles que as desfrutavam, a capacidade de pensar e
agir de forma autbnoma e critica. Os produtos da industria cultural, segundo
Adorno e Horkeheimer (2000) , sdo planejados e programados para atender as
necessidades de um mercado orientado pela acumulacdo capitalista e a busca
incessante do lucro, deixando num segundo plano as caracteristicas de uma obra
de arte, tais como a autonomia frente ao mercado, autonomia esta que
possibilitava, ao artista, manter certo distanciamento da realidade existente,
ocultando muitas vezes as mazelas da humanidade, preservando assim a idéia de

uma vida feliz.

O valor de uso da arte, o0 seu ser, € para os consumidores um fetiche, a sua
valoracéo social, que eles tomam pela escala objetiva das obras, torna-se o
seu Unico valor de uso, a Unica qualidade de que usufruem. Assim o carater
de mercadoria da arte se dissolve mesmo no ato de se realizar
integralmente. Ela é um tipo de mercadoria, preparado, inserido, assimilado
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a producdo industrial, adquirivel e fungivel, mas o género de mercadoria
arte, que vivia do fato de ser vendida, e de, entretanto, ser invendavel, torna-
se — hipoteticamente — o absolutamente invendavel quando o lucro ndo é
mais sO a sua intencdo, mas o seu principio exclusivo. (ADORNO e
HORKHEIMER, 2000, p. 205-206).

No entendimento de Horkheimer e Adorno (apud THOMPSON, 1995, p.
132), “a obra de arte, ao se igualar a necessidade, priva os seres humanos, de
maneira enganosa, precisamente daquela libertacdo do principio de utilidade que
ela devia inaugurar.”

Os bens culturais gerados pela industria cultural ndo nascem das massas
e de suas necessidades e aspiragcdes, mas sim nascem para 0 consumo destas,
obedecendo a uma légica corporativa de producdo de mercadorias e de troca,
deixando esses bens, muitas vezes, vazios de conteudo artistico. Os bens ou
produtos da industria cultural ndo desafiam ou divergem das normas sociais
vigentes; pelo contrario, procuram dar legitimidade a essas normas e censurar
acoes e atitudes que delas se afastarem.

A ideologia que permeia a industria cultural estd pautada na criacdo de
uma dependéncia da realidade social na qual o individuo esta inserido e o papel
principal dos produtos dessa industria é o de ajustarem-se e refletirem essa
realidade social, fazendo com que aqueles que consomem estes produtos
identifiguem-se com as normas sociais vigentes e continuem a ser 0 que ja sao,
com um pensar dependente dos processos sociais. Segundo Thompson (1995, p.

134),

Em vez de fornecer um espaco simbodlico dentro do qual os individuos
pudessem cultivar sua imaginacao e reflexao critica, pudessem desenvolver
sua individualidade e autonomia, esse universo mercantilizado canaliza a
energia dos individuos para um consumo coletivo de bens padronizados. Os
individuos sdo adaptados e ajustados a ordem social existente através do
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seu préprio desejo de possuir objetos produzidos por ela e pelo prazer que
eles experimentam em consumir esses objetos.

Todos aqueles que foram alvos da industria cultural, foram também, em
algum momento, incorporados numa totalidade social racionalizada e reificada,
que tirou dos individuos seu potencial revolucionario, tornando-os objetos
manipulaveis pelas classes dominantes. Estes, segundo Thompson (1995), néo
sdo mais individuos e sim atomos sociais, cada vez mais dependentes da
coletividade, frutos de relacdes de dependéncia criadas pelos bens da industria
cultural.

O continuo desenvolvimento da comunicacdo de massa e da industria
cultural representou um papel fundamental sobre a natureza da cultura e da
ideologia nas sociedades modernas, considerando-se para tanto as diferentes
formas simbdlicas que circulam no mundo social. Ndo podemos ainda descartar
gque nem todos os receptores das informacdes veiculadas pelos meios de
comunicacdo de massa ou pelos bens da industria cultural se comportardo de
forma passiva ou neutra, aderindo a uma ordem social vigente ou aceitando sem
nenhuma critica a sabedoria proverbial que € veiculada.

Podemos perceber com mais énfase essa situacdo, quando Thompson
(1995, p. 139) fala: “A recepcdo e apropriacdo de produtos culturais é um
processo social complexo, que envolve uma atividade continua de interpretacéo e
a assimilacdo do conteudo significativo pelas caracteristicas de um passado
socialmente estruturado de individuos e grupos particulares.”

O quadro evolutivo da influéncia dos meios de comunicacdo de massa e
da indastria cultural vem, ao longo do final do século XIX, século XX e inicio do
século XXI, sofrendo mudancas que acompanharam as evolucfes tecnoldgicas,

as evolucdes de pensamento, duas guerras mundiais, diversos conflitos armados,
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depressdes econdbmicas, revolucdes culturais e sociais, enfim, uma gama de fatos
e acontecimentos que fizeram com que conceitos ideoldgicos e culturais fossem
revistos e repensados.

Numa sociedade pés moderna®® como a que vivemos, a andlise
ideoldégica ndo se fundamenta mais apenas no declinio das praticas e crencas
religiosas ou mesmo naquilo que a fisica ndo pode explicar, mas sim nas relactes
de dominacdo e poder exercidas pelas formas simbodlicas propagadas
intensamente pelos meios técnicos da comunicacdo de massa.

Segundo Thompson, a caracteristica fundamental da era moderna esta na
emergéncia e no desenvolvimento do capitalismo industrial; mas, ainda conforme
esse estudioso, isso, no entanto, convive com a constatacdo de que grandes
teoricos criticos estavam corretos ao afirmarem que o individuo n&o € apenas um
receptor das ideologias impregnadas pelos meios de comunicacdo de massa, mas
sim, um agente auto-reflexivo, capaz de aprofundar a compreenséo de si mesmo
e de outros individuos e que, a partir desta compreensao, pode agir para mudar
as condicdes de sua vida e de seus semelhantes.

O homem vem, ao longo de sua histéria, buscando essa compreensao da
qual fala Thompson e nesse contexto surgiram varios elementos propagadores de
uma ideologia dominante, entre eles o cinema, um dos maiores aparelhos
ideoldgicos ja constituidos. Nao nos compete aqui analisar o papel do cinema ou
de qualquer outro meio de comunicacdo de massa, mas sim refletir sobre a
postura que tomamos diante dos confrontos gerados pela tentativa constante de

imposicdes culturais, a que somos submetidos cada vez que acessamos um canal

> Para Siqueira (2003), a P6s Modernidade representa um deslocamento do i mpério da razo e da racionalidade
instrumental, marcas fundamentai s da modernidade para outras formas de conheci mento, saberes, novas rd agoes
com arealidade, algumas vezes baseadas, até mesmo, no senso comum. Fonte: SIQUEIRA, Deis. O Sagrado na
P6s — Moder nidade. In: Fragmentos de Cultura. v 13. Goiania: IFITEG, 2003.
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de TV, alugamos um filme ou vamos ao cinema. Parafraseando John B.Thompson
(1995), ndo podemos nos deixar cegar pelo brilho do espetaculo proporcionado
pela diversidade, a tal ponto que sejamos incapazes de ver as desigualdades

estruturadas da vida social.
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Capitulo 2 — A cidade de Ponta Grossa

"E; nos cinemas que se realiza o tinico mistério totalmente moderno.”
André Breton

2.1 Ponta Grossa e a vida cultural

A cidade de Ponta Grossa surge nos Campos Gerais do Parana, em
funcao de estar localizada numa regido de pastaria, o que atraia os condutores de
tropas de gado que iam do Rio Grande do Sul para Sao Paulo. O inicio do século
XVIII é marcado por essas viagens tropeiras, que atravessavam toda regiao sul.

A regido, hoje conhecida por Ponta Grossa, ficava num ponto estratégico
deste trajeto, tornando-se passagem obrigatéria para aqueles que viviam do
comércio do gado. Para atender as necessidades dos chamados tropeiros,
surgiram pequenos comerciantes que deram origem ao denominado Bairro de
Ponta Grossa (CHAMMA, 1988), inicialmente parte integrante do municipio de
Castro.

Na busca de sua autonomia, o, entédo, bairro de Ponta Grossa, com a
contribuicdo dos fazendeiros locais, tornou-se freguesia'® em 1823, chamada de
Freguesia de Sant’Ana de Ponta Grossa, pelo Decreto n° 15, de 15 de setembro
de 1823; em 1855, tornou-se Vila de Ponta Grossa e em 1862 foi elevada a
categoria de cidade, através da Lei n°® 82 de 24 de marco de 1862 (CHAMMA,
1988), configurando-se numa das maiores promessas do estado do Parana e

tornando-se um dos polos pecuaristas mais importantes da regido. A pecuaria,

" freguesias’ sdo as autarquias locais que, dentro do territorio municipal, visam a prossecucéo de interesses
préprios da populagdo residente em cada circunscricéo paroquial. Importa chamar a atencdo para o fato de que
“paréquia’ é uma expressao snonima de freguesia e tem, portanto, um sentido administrativo e ndo apenas
religioso. Fonte: <http://estarreja.planetaclix.pt/art01.htm> acessado em 07/12/2007.
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como atividade altamente rentavel, propiciava aos seus praticantes a aquisicao de
grandes extensbes de terras, fazendo surgir, assim, grandes proprietarios na
regido. Segundo Knebel (2001), os latifundios produziam aquilo que era
necessario para sua subsisténcia, sem, no entanto, ocorrer uma diversidade maior
na economia. Isto s6 aconteceria a partir da segunda metade do século XIX.

Uma das primeiras manifestacdes comerciais, do municipio de Ponta
Grossa, foi a exportacdo de erva-mate, fomentada pela criagdo da estrada de
ferro. As ferrovias implantadas no Brasil no inicio do século XX foram as grandes
responsaveis pelo fomento econdmico e comercial do pais, gerando a infra-
estrutura de novas cidades, de novos polos econémicos e sociais do pais. Ponta
Grossa foi uma das cidades que teve o0 seu desenvolvimento marcado pela
instalacdo da malha ferroviaria que ligava sul e sudeste.

A industria madeireira, ja no final do século XIX, iria compor o segundo
polo comercial mais importante da regido. Em 1894, a estrada de ferro do Parana
foi ampliada até Ponta Grossa, ligando esta a Curitiba e Paranagua. Em 1896,
com a construcdo da estrada de ferro S&o Paulo—Rio Grande do Sul, coube a
Ponta Grossa sediar o escritério central e a oficina, transformando a cidade em
passagem obrigatoria aos trens que faziam aquela rota. J& nesse periodo, Ponta
Grossa apresenta caracteristicas urbanas, tais como: numero significativo de
casas comerciais, nas quais tudo se vendia; profissionais como advogados,
médicos e oleiros'’, residentes na cidade, o que tomava a cidade um centro

urbano. Segundo Monastirsky (2001, p. 39),

Y Oleiro é o profissonal que da forma a uma porg&o de barro com as méos e umas poucas ferramentas. Fonte: <
http://www .cerami canorio.com> acessado em 13/09/2007.
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A implantacdo da ferrovia contribuiu para que a sociedade pontagrossense
vivenciasse um rapido processo de modernizacdo urbana, com inicio na
primeira fase econdmica da erva-mate e da madeira, a partir de 1870, com a
vinda de imigrantes para a cidade. A atividade comercial, aliada a
localizagdo geografica estratégica, que sempre foi o referencial econémico
da cidade desde a sua origem, dinamizou-se com o transporte ferroviario. As
transformacdes socioecondmicas, até entdo lentamente ocorridas,
sucederam-se de forma dindmica, ampliando a configuracéo urbana.

Conforme o professor Niltonci Batista Chaves, historiador da Universidade
Estadual de Ponta Grossa, em entrevista concedida para esta pesquisa, em 10
anos, de 1890 a 1900, a populacdo de Ponta Grossa praticamente dobrou,
passando de 4.774 habitantes em 1890, para 8335 habitantes em 1900, um
aumento de aproximadamente 75%. Ainda segundo o professor Niltonci, em 1920
a populacdo chega a 20.179 habitantes®, o indice de crescimento, em 20 anos
(1900 — 1920) supera a casa dos 140%. O desenvolvimento comercial e industrial
sofrido pela cidade no final do século XIX e inicio do século XX atrai, além de
brasileiros dos mais diversos estados, estrangeiros do Velho Mundo, que
contribuiriam de maneira decisiva na formagéo cultural do municipio. Segundo De
Paula (2001), no final do século XIX a populacdo da cidade tem um incremento
com a vinda de imigrantes europeus. “S&o principalmente poloneses, italianos,
alemaes, austriacos, russos”. (p. 56)

Esses imigrantes encontraram uma sociedade marcada pelo
conservadorismo e apoiada em dois pilares principais: a igreja catélica e a familia
(LAVALLE, 1996, p. 25). Segundo Lavalle, "Dai derivam certos tracos genéricos
da sociedade dos Campos Gerais, que subsistram mesmo apés o
desaparecimento do tropeirismo, como um certo isolamento e o

conservadorismo”.

18 Estes dados podem ser conferidos no site da Prefeitura Municipal de Ponta Grossa: hitp://pg.pr.gov.br/historia
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Os maiores contingentes recebidos por Ponta Grossa foram 0s russos e
os alemaes, familias que vieram para a regido dos Campos Gerais e enfrentaram
diversas dificuldades de adaptacdo, tanto de convivéncia com as familias
brasileiras, notadamente conservadoras, no sentido de aceitar o novo, o
estrangeiro, com reminiscéncias paternalistas e marcadamente isolacionistas,
como no trabalho, onde lhes foi atribuido um solo improdutivo. Em especial, os
chamados russos-aleméaes — alemaes de nascimento que habitavam a regiao do
Volga (Russia) preferiram morar na cidade e ndo no campo, mudando
consideravelmente o perfil das atividades comerciais, abrindo, em alguns casos, 0
caminho para a industrializagdo da cidade.

Com o advento da ferrovia e a vinda de inumeros imigrantes, Ponta
Grossa rapidamente passou de uma pequena vila de trafego de tropeiros a cidade
mais importante do interior paranaense. Mudancas no comportamento social da
cidade e na vida cultural dos ponta-grossenses foram percebidas a partir de
entdo. Em 1874, Ponta Grossa ganha o Teatro Sant’/Anna, um espaco que
promovia concorridos bailes, inclusive o de carnaval, apresentacdes de pecas
teatrais, recitais, espetaculos saltimbancos e, até mesmo, no inicio do século XX,
sessfes cinematograficas, pois até esse periodo a cidade ainda ndo contava com
um cinema.

Em passagem pela cidade, em 1913, o poeta paranaense, Nestor Vitor
dos Santos®, registraria em sua obra A Terra do Futuro, que Ponta Grossa era
uma cidade essencialmente cosmopolita, com numerosos hotéis e com falta de
casas para alugar, isto tudo em funcdo das oportunidades que a cidade entao

oferecia. Além disso, Ponta Grossa tinha uma populacdo que girava entre 16.000

9 SANTOS, Nestor Vitor dos. Terra do Futuro (impressdes do Parand). In: CAROLLO, Cassiana Lacerda.
22ed. Curitiba: Prefeitura Municipal de Curitiba, 1996. Colec&o Farol do Saber.
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e 20.000 habitantes e era servida de luz elétrica e telefone. Possuia 28
estabelecimentos de ensino, uma casa teatral e trés cinematogréaficas, 14
associacdes recreativas e beneficentes, dois jornais e duas revistas, além de
inmeros ramos industriais (KNEBEL, 2001).

O setor cultural de Ponta Grossa foi marcadamente influenciado pelos
imigrantes. Os alemaes e seus descendentes fundaram entidades recreativas,
culturais e beneficentes, com objetivo principal de preservarem sua cultura, tendo,
inclusive, o filiado, obrigatoriamente que falar o idioma germanico, quando
estivesse nas dependéncias do clube®; diferentes coldnias étnicas espalhadas
pelo Brasil também adotavam estes procedimentos.

A cidade passou entéo a vivenciar diversas atividades culturais e de lazer,
e ndo somente as festas religiosas, como era habitual, até entdo. Eram
promovidas sessfes de teatro, apresentacdes cinematograficas, bailes
carnavalescos, corridas de cavalo, retretas (audicdo de uma banda em praca
publica ) e saraus nos seis clubes da cidade na época.

O teatro era a forma de entretenimento que predominava na Ponta
Grossa do inicio do século XX, sendo considerado um programa de elite, no qual
homens e mulheres das classes mais abastadas desfilavam seus dotes em forma
de roupas, sapatos e jbias.

Notadamente, trés tipos de manifestagbes culturais tiveram maior
destaque na formacéo da vida cultural da cidade, no periodo compreendido entre
o final do século XIX e inicio do século XX: a criacdo dos clubes recreativos, a

formacdo das bandas musicais e a instalacdo dos cinemas.

2 O Clube Germéania (hoje Clube Guaird) foi fundado em 17 de fevereiro de 1896, segundo Lavalle (1996).
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2.1.1 A formacéao dos Clubes

As diferencas étnicas foram responsaveis pelo surgimento de diferentes
clubes sociais em Ponta Grossa, entre o final do século XIX e o inicio do século
XX. Assim surgiram, em 1896, o Clube Germénia e, em 1897, o Clube
Beneficente, mais conhecido como Clube Verde, ambos fundados por alemées e
descendentes, porém representando uma segmentacdo dentro um mesmo grupo.
Segundo Lavalle (1996), esses clubes abrigavam, de forma seletiva, associados
que se dedicavam ao comércio e industria ou a profissbes artesanais e técnicas,
tais como: latoeiros, pintores, pedreiros, etc. Assim, o Germania ficou conhecido
como o clube das elites, por ter, em sua maioria, fundadores e associados,
industriais e donos de comércios e o Clube Beneficente, como um clube popular.

O Clube Verde, ou Clube Princesa dos Campos, continua em atividade
até os dias de hoje, sendo o clube com maior nimero de associados da cidade.
As dependéncias fisicas onde funcionava o Clube Germania, ou Guaira, ainda
existem, porém ele encerrou as suas atividades ha cerca de trés anos?’.

Em 1896 também foram fundados os clubes Pontagrossense e Literario
Recreativo, pelos descendentes dos tropeiros e dos latifundiarios; estes tinham,
em seus quadros associativos, as elites da cidade. Em 1914 esses clubes se
fundiram formando o Clube Campos Gerais, que anos mais tarde daria origem ao
Clube Pontagrossense, atual Clube Ponta Lagoa.

N&o podendo entrar nas associagcfes da cidade, em funcdo da
significativa discriminacéo racial da época, a comunidade de afro-descendentes

da regido fundou o Clube Literario e Recreativo 13 de Maio. Os imigrantes

2 Em junho de 2007, a Prefeitura Municipal de Ponta Grossa, comprou o prédio onde funcionavam as
instalagdes centrais do Clube, a fim de locar 6rgdos municipais. Fonte: < http://www.pontagrossa.pr.gov.br>
acessado em 05/10/07.
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poloneses fundaram em 1898 a Sociedade Polonesa que, a partir de 1924,
passou a aceitar pessoas de outras nacionalidades. Em 1906 é fundado o Clube
Democrata, destinado aos brasileiros de modo geral e, em 1910, a coldnia italiana
fundou a Sociedade Dante Alighieri (KNEBEL, 2001). Os clubes 13 de Maio,
Sociedade Polonesa e Democrata continuam em atividade, porém sé promovem
eventos ou bailes esporadicamente. O Clube Dante Alighieri mantém o seu prédio

no centro da cidade, porém néo esta mais em atividade.

2.1.2 A formacéo das Bandas Musicais

Ponta Grossa, no final do século XIX, era praticamente desprovida de
instituicbes que promovessem o lazer. As festas eram familiares e de cunho
estritamente particular. Em 1874, o musico Joaquim José de Camargo criou a
primeira Filarmdnica de Ponta Grossa, a qual teve uma vida extremamente curta,
vindo a ser encerrada dois anos ap0s sua fundacdo, quando do falecimento de
seu regente e fundador. Os ex-integrantes da Filarmodnica fundariam entre 1879 e
1880 a Banda do Theatro, regida por Joaquim José de Camargo Junior e a Banda
Lira dos Campos, conduzida por José de Godoy, o “Juca Sapateiro”. Essas
bandas se tornariam rivais, tanto nas apresentacdes no coro da igreja Nossa
Senhora do Roséario, como na preferéncia popular. Segundo Goncalves e Pinto

(1983, p. 33),

A briga principal entre as bandas de Godoy e do Quim Camargo era pela
primazia de entrar no coro da Igreja de Nossa Senhora do Rosério, porque a
matriz estava ainda em construcdo sob a responsabilidade do arquiteto
Nicolau Ferigotti.
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Quando da visita de D. Lino Deodato de Carvalho, Bispo de S&o Paulo e a
guem pertencia a nossa paréquia, em 1882, realizou-se um concurso de
conjuntos musicais, sendo o vencedor o da Lira dos Campos, do Godoy, que
recebeu o titulo de Mestre de Capela e, com isso s6 eles podiam entrar no
coro da igreja. Quim Camargo conseguiu anular o privilégio e voltou a tocar
na igreja e também no teatro Sant’Ana, situado na rua das Tropas (Augusto
Ribas).

Em 1885, ambas estavam dissolvidas em funcédo das dificuldades
financeiras para se manter os musicos. Em 1887, José de Godoy reorganizou a
Lira dos Campos e os adversarios criaram a Aurora Pontagrossense, que
continuou sendo chamada a Banda do Theatro, por ser a responsavel pela
animacao das sessdes do Teatro Sant’/Anna.

José de Godoy passaria, em 1896, a regéncia da Banda Lira dos Campos
para Jacob Holzmann, um russo-aleméo, comerciante bem sucedido, que, em
funcdo de sua origem étnica, enfrentaria uma série de preconceitos por parte da
sociedade ponta-grossense, prejudicando muitas vezes as apresentacdes da sua
banda. O regente Jacob Holzmann era proprietéario da Alfaiataria Progresso e de
um jornal de mesmo nome, criado em 1907 e que em 1913 passaria a se chamar
Diario dos Campos.

E a Holzmann que Ponta Grossa deve a construcdo do Cine-Teatro
Renascenca, empreendimento que ele realizou para dar funcdo aos seus
musicos. Segundo Knebel (2001), juntos, o cinema e essa banda proporcionaram

inimeros momentos de lazer a populacao princesina.

2.1.3 A formacéo dos Cinemas

Quando da fundacdo do Cine-Teatro Renascenca, Ponta Grossa ja

contava com apresentacfes cinematograficas, feitas no Teatro Sant’Anna, porém
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o primeiro cinema de Ponta Grossa foi fundado em 1906, o Cine Recreio,
instalado na Rua Sete de Setembro, contando com sessdes cinematogréficas e
teatrais, que passaram a ser o lazer preferido da comunidade pontagrossense.

Segundo Knebel (2001), o cinema significava progresso e, por isso,
identificava-se tanto com Ponta Grossa, cujo desenvolvimento era a principal meta
da populacéo. O jornal Diario dos Campos, em sua publicacdo de 23 de julho de
1914, apontava a frequéncia extraordinaria dos cinemas de Ponta Grossa, como a
prova mais eloqlente do desenvolvimento da cidade. As bandas musicais e 0s
cinemas representaram marcos da cultura local do inicio do século XX.

Ha que se destacar ainda, como forma de entretenimento e de lazer local,
do inicio do século XX, o futebol e a formacdo de pequenos times a partir de 1910,
entre eles o Foot-ball Club Operério, formado por funcionérios das oficinas da
estrada de ferro. Em 1933 passou a ser chamado Operério Ferroviario Esporte
Clube. Em 1914, para rivalizar com o Operario, foi criado o Guarani Sport Club
(KNEBEL, 2001).

Os movimentos culturais de Ponta Grossa, em 1917, refletiram a crise que
assolava o mundo todo, quando a cidade deixa de ter a presenca de companhias
teatrais e circos e festas como a de Sant’Ana e o Carnaval perdem sua
popularidade. E o cinema, enquanto manifestacdo artistico-cultural que se
mantém, resistindo aos conflitos e proporcionando momentos de lazer e

entretenimento ao publico pontagrossense.

O periodo compreendido entre o final do século XIX e o inicio do século
XX representou o apice da vida cultural da cidade, quando as mais diversas

manifestacbes artisticas estavam a disposicdo da populacdo, algcando a cidade a
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um momento impar em toda sua histéria. Segundo Schimanski (2007), a viséo de
cidade progressista e moderna, associada a Ponta Grossa, nesse periodo, esta
ligada a um movimento nacional, que visava a modernizacao do pais. No Parana,
essa influéncia era reforcada pelo chamado Movimento Paranista, representado,
entre outros, pelo jornalista Nestor Vitor e pelo artista Romario Martins, que
pretendiam, com esse movimento, dar, as cidades paranaenses, ares de

progresso e modernidade.

2.2 Os Cinemas em Ponta Grossa

Segundo Souza (1998), a primeira exibicdo de cinema em solo brasileiro
ocorreu no dia 8 de julho de 1896, na rua do Ouvidor, na cidade do Rio de
Janeiro, causando imenso furor na sociedade carioca. O aparelho era chamado
de Omniégrafo e projetava imagens do cotidiano, sendo que a primeira sala fixa
de exibicdo, no Brasil, foi inaugurada no dia 31 de julho de 1897, na mesma rua
do ouvidor, tendo como proprietarios Pascoal Segreto e José Roberto Cunha
Salles, este um explorador do jogo do bicho e criador do museu de cera,
conhecido como Pantheon Ceroplastico.

No inicio do século XX, diversas cidades brasileiras contam com salas
fixas de exibicdo de cinema, que curiosamente adotam o mesmo nome da nova
arte, ou a sétima arte, como foi batizado. Entre essas cidades, esta Ponta Grossa,
que, em 1906, ganha o seu primeiro cinema, o cine Recreio, inaugurado no dia 20

de setembro desse ano; fruto de mais um empreendimento do comerciante
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Augusto Canto (LAVALLE, 1996, p. 214). As primeiras instalacbes do Cine
Recreio estavam localizadas numa antiga casa da Rua 7 de Setembro e
posteriormente ele foi transferido para instalacfes mais adequadas na Rua 15 de
Novembro.

Como citado anteriormente, em 1911, pelas maos do musico Jacob
Holzmann, homem intensamente relacionado com a arte, Ponta Grossa ganha
seu segundo cinema, o Cine Renascenca. Sobre Jacob Holzmann vale destacar o
seu empreendedorismo ao criar um cinema que comportasse uma orquestra
formada por musicos mantidos por ele préprio e a introdugéo do cinema falado no
Parand, em 1931. Holzmann foi também o fundador do jornal O Progresso, mais

tarde denominado Diario dos Campos (LAVALLE, 1996, p. 214).

N i | o
|
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Fachada do Cine Renascenca — Sem data
Acervo: Casa da Memoria

Alguns anos apos a fundacéo do Cine Renascenca, ja na década de 20, é
fundado o Cine Teatro Eden, um sucessor do Teatro Sant’Anna. Inicialmente o
Cine Eden funcionou na praca BarZo do Rio Branco e posteriormente no encontro

das ruas Augusto Ribas e XV de novembro, onde ficou até o final da década de
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40, dando, entfo, espaco para o Cine Opera. S&0 esses dois cinemas que irdo
garantir para a cidade de Ponta Grossa, até o final dos anos 30, 0 acesso da
populacdo as producbes cinematograficas, em sua grande maioria, criacfes
hollywoodianas.

Em 30 de setembro de 1939, Ponta Grossa ganha o quarto cinema de sua
historia, o Cine Império, que, juntamente com os dois anteriores, propiciava a
cidade um complexo conjunto de casas exibidoras da mais alta qualidade. Ponta
Grossa podia se orgulhar da sua vida cultural, que revelava uma cidade com um
grande crescimento demografico e em franco desenvolvimento urbano. O
surgimento do Cine Império se d& justamente no ano em que o cinema tem o seu
apice de grandes producdes, tais como “O Magico de Oz” (The Wizard of Oz —
Metro), “No Tempo das Diligéncias” (Stagecoach — United), “O Morro dos Ventos
Uivantes” (Wuthering Heights — United), “A Mulher faz o Homem” (Mr Smith goes
to Washington — Columbia) e “E o Vento Levou” (Gone with the wind — Metro),
entre outros?’. Seu fundador foi o italiano naturalizado brasileiro, Giuseppe Pierri,
também um apaixonado pela arte e de grande espirito empreendedor. A expansao
dos cinemas nessa época acompanha a expanséo da cidade e de sua populacao,
a gual, cada vez mais, busca formas de diverséo e entretenimento mais populares

que os clubes e associacdes recreativas que atendiam somente seus afiliados.

% Os nomes em i nglés nem sempre correspondem, literalmente, aos titulos em portugués. Apds o titulo original
aparece o nome do estiidio emque o fil me foi produzido.
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Fachada do Cine Império
Acervo Casa da Cultura

Em toda sua existéncia, 1939 a 1992, o Cine Império se consagrou como
0 cinema mais popular da cidade, cercado de uma infinidade de inusitadas
situacdes, desde o ingresso mais barato, a troca de gibis por ingressos, a sessao
pao-duro, na qual, com um unico ingresso, o cliente assistia a vérias sessdes, a
distribuicdo de prémios e brindes em determinadas sessdes. Foi um cinema
caracteristico de faroestes e pequenas producdes, além dos fimes de Mazzaropi.
Por sua proximidade com a mais importante escola publica da cidade, o Colégio
Regente Feij6, o Império foi 0 motivo de muitas e muitas gazetas®, ndo sendo
rara a cena de alunos sendo retirados do cinema pela direcdo da escola.
Terminou seus dias exibindo filmes pornograficos, como tantos outros grandes

cinemas em todo mundo.

2 Cf Minidiciondrio Luft ( 2000) : Gazeta é a agdo de gazetear, faltar as aulas, a0 servico, para vadiar; gazear;
cabular.
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O Cine Renascenca foi o primeiro entre os grandes cinemas da cidade,
marcando ndo apenas na cidade, mas no estado, o advento do som, em 1931. Em
sua sala de espera, 0s espectadores liam uma placa que fazia alusédo a este fato:
“Nasceu em MDCDXI (1911) e renasceu em MDCDXXXI (1931)". Segundo

Lavalle,

Foi o mais popular cinema local até 1950, quando foi inaugurado o Cine
Teatro Opera, que impressionou por sua estrutura, imponéncia e espago,
em comparacdo com o0 Renascenca. O “Rena”, como era chamado
popularmente, possuia um espaco interno muito bonito, com uma platéia
cercada por camarotes, de ambos os lados. Na parte de cima tinha mais um
local para o publico, geralmente freqientado por homens, bem como duas
laterais, sobre as frisas®, onde ficavam os rapazes. (1996, p. 216). NR
nossa.

Em 1964, apo6s 52 anos de funcionamento e milhares de quildbmetros de
filmes rodados, o Renascenca € fechado. Num melancdlico manifesto publicado
no jornal Diario dos Campos, de 04 de janeiro de 1964, o escritor Levi Fernandes
manifesta a sensacéo de perda que pairou sobre a comunidade, ao ver o seu

mais antigo ponto de convivéncia ser fechado:

“Adeus Renascenca

Quando desponta a “Princesa dos Campos” para o alvorecer de uma nova
fase de progresso, e os primeiros arranhacéus buscam alto, sentinelas
irraciveis da evolucdo arquitetbnica a olhar petulantes sobre os telhados das
construcdes que ainda guardam tracos coloniais, ja de muito se faz sentir
uma revolugdo nos principais veiculos de diversdo, de um povo por seu
dinamismo ou sem par desfruta todos os momentos da existéncia. E em
conseqiéncia desse progresso impessoal e inexoravel, ndo obstante
trazendo o calor das coisas novas impde sacrificio a tudo aquilo que
significa algo para nés, langando raizes através de tantas recordagdes.
Assim é que obedecendo a consecucdes irreversiveis, o velho tradicional
Cine Theatro Renascenca, depois de contribuir com sua valiosa presenca
para o enlevo de mais uma geracdo, retira-se discretamente da fisionomia
citadina, mas sem fugir aos coracdes daqueles a quem de uma maneira ou
outra foi um simbolo de alegria. Sendo vulneravel ao modernismo, o velho
Renascenga galvanizou no seu espirito através da simplicidade do seu lema
“A divers@o suaviza a existéncia”.

% Camearote situado quase ao nivel da platéia.
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Sessdo no Cine Renascenga
Acervo Casa da Memodria

Nas palavras carregadas de sentimentalismos, de Levi Fernandes,
podemos perceber a relacdo que as pessoas dessa época estabeleciam com os
cinemas, pois estes ndo representavam apenas um espaco de diversdo que se
freqlentava esporadicamente, mas sim um espaco de convivéncia quase que
cotidiana para as geragdes que tinham no cinema a representacdo maxima do

entretenimento.

No dia 15 de setembro de 1950, é inaugurado em Ponta Grossa, como 0
maior empreendimento no ramo de entretenimento, o Cine Teatro Opera. Um
suntuoso cinema de 1400 lugares, com poltronas de couro vermelho, localizado
em ponto nobre e “elevado” da cidade: o cruzamento das ruas Augusto Ribas e
XV de novembro. Segundo o professor de Histéria da Universidade Estadual de
Ponta Grossa, Niltonci Batista Chaves®, entrevistado para fins desta pesquisa, a

construcio do edificio que abrigava o Cine Opera marca o processo de

% Entrevista realizada em 14/08/2007



76

verticalizacdo da cidade, sendo, inclusive, segundo registros do Conselho de

Patrimdnio Historico, o primeiro edificio em Ponta Grossa a possuir elevador.

Fachada do Cine Opera
Acervo Casa da Memoria

A estréia ocorreu com a apresentacdo do filme nacional Carnaval de
Fogo, com grande elenco, composto por Oscarito, Grande Otelo, Anselmo Duarte,
Modesto de Sousa, Eliana e direcdo de Watson Macedo, tornando-se um marco
na vida cultural da cidade, apresentado como “orgulho de Ponta Grossa” %°. O
Opera apresentava um projeto conhecido como Tela e Palco, no qual além de
filmes eram apresentadas pecas de teatro, orquestras e outras atracdes. Encerrou
suas atividades no inicio dos anos 90 e foi reativado em 2005 pelo programa do
governo estadual “Velho Cinema Novo”, servindo como palco para pecas teatrais,

musicais, formaturas e projetos alternativos de cinema.

% Fonte: pagina da Prefeitura Municipal de Ponta Grossa <http://pg.pr.gov.br, em 14/12/2005> acessado em
10/09/2007.
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Vista Interna do Cine Opera
Acervo Casa da Memoria

O Cine Ingja é inaugurado em Ponta Grossa no ano de 1965, ocupando a
vaga deixada pelo Cine Renascenca e surge como 0 mais importante e moderno
cinema da cidade e como um dos melhores do Brasil. Podia acomodar
aproximadamente 1300 pessoas, localizado em um espacgo privilegiado, entre as
ruas 7 de setembro e XV de novembro®’. Ao Cine Inaja, coube, até o seu
fechamento em 2001, a exibicdo dos filmes mais aclamados, os chamados filmes
“A”. Sua inauguracédo foi permeada por muito glamour e pompas, sendo que aos
homens sé era permitida a entrada se estivessem trajando paletd. Foi considerado
0 cinema da elite pontagrossense. Nos dias atuais seu prédio abriga uma igreja

evangélica.

% | nformagio dada em entrevista pelo sr. Waldemar Peixoto, gerente da Empresa de Cinemas Arco-iris.
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Os cinemas Império, Opera e Inaja eram atracdes centrais da cidade,
localizados em pontos estratégicos, de grande circulagdo de pessoas. Nos anos
60 a cidade ganha um cinema de bairro: o Cine Pax. Um cinema que surge para
impulsionar o bairro de Oficinas, idealizado e realizado por uma congregacao
religiosa, cuja lideranca cabia ao Frei Elias, figura popular e decisiva daquela
regido. Juntamente com o cinema surgem o Colégio Pax e a Igreja do bairro.
Enquanto este cinema pertenceu a congregacao religiosa, as rendas obtidas com
a exibicdo dos filmes eram destinadas a manutencéo da igreja e da escola.

Apesar de distante do centro da cidade, muitas pessoas optavam por
assistir seus filmes no Cine Pax, pois este era um cinema bonito e confortavel
para a época. Alguns filmes, depois de serem exibidos nos principais cinemas,
encerravam sua trajetdria neste cinema, o que fazia dele a “dltima chance” de se
assistir a um determinado filme. Poucas cidades do pais se deram ao luxo de ter
um cinema de bairro como o Cine Pax, que apés seu fechamento passou a
funcionar como espaco para festivais de musica, danca, teatro e realizacdo de
eventos como formaturas. Em 2006 este espaco foi incorporado pela Universidade
Estadual de Ponta Grossa, para, posteriormente, abrigar os cursos de Artes
Visuais e Musica da instituicdo.

Pouco lembrado, porém ndo menos importante que os demais cinemas
citados, foi o Cine Caribe, que funcionou nos anos 70 na rua Balduino Taques,
1521, nas proximidades da Universidade Estadual de Ponta Grossa. Este cinema
fazia parte da Empresa Jo&o de Quadros e usava como publicidade o slogan: “O
Cine Joia da Cidade”. Com muito mais freqiiéncia que o Cine Opera, o Cine
Caribe oferecia aos seus usuarios o programa de Tela e Palco, trazendo além de

filmes de cunho heréico, recheados de figuras como Hércules, Maciste, Sanséo e
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outros, os chamados épicos “spaghetti”, uma especialidade do cinema italiano do
final dos anos 60, atragcdes musicais como o Copacabana Show Revista (Jornal
Diario dos Campos, 03/04/1973). Num mesmo dia, com um Unico ingresso,
podia-se assistir aos dois espetaculos, das duas diferentes categorias. No prédio
qgue abrigou o Cine Caribe, ja funcionaram depois varias boates e discotecas,
além de um restaurante.

Fato interessante sobre o Cine Caribe foi a forma como este usava de
estratégias de marketing para manter seu publico, ja que ele foi o Gnico cinema de
Ponta Grossa que, a partir do final dos anos 60, ndo pertencia a empresa de
Cinemas Arco Iris, em atividade até hoje, com salas de cinema em varias cidades
do Brasil, todas em Shoppings Centers. Os cines Império, Opera e Inaja foram
propriedades do sr. Jorge Miguel Ajuz, que os vendeu a empresa de Cinemas
Arco iris. O Cine Pax também se tornou propriedade da mesma empresa.

Dessa forma, o Cine Caribe era o Unico cinema da cidade que néo fazia
parte desse grupo e, para garantir seu publico, que era um publico especifico, em
funcdo do género dos filmes exibidos, usava de estratégias como a divulgada pelo
Jornal Diario dos Campos de 18 de abril de 1973, periodo de Péascoa: “Cine
Caribe, Padaria Modelar e Irmaos Wiecheteck e Supermercados Chamma,
desejando a todos uma Feliz Pascoa, vao distribuir aos presentes na sessao
noturna, domingo no Cine Caribe, belissimos e deliciosos ovos de Pascoa”.

Os anos 2000 trazem para Ponta Grossa seu tdo esperado Shopping
Center?®, o Shopping popular Total e com ele 5 confortaveis salas de cinema com
alta qualidade de projecédo e som, o Cinesystem Shopping Total. Ainda no inicio

dos anos 2000, Ponta Grossa passa a contar com Shopping Center Palladium,

% O primeiro Shopping de Ponta Grossa foi o Shopping Mitai, porém com uma estrutura inferior a dos
Shoppings Total e Palladium, incl usive ndo oferecendo nenhuma sala de cinema.
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que oferece mais 5 salas de cinema, o Multiplex Palladium Shopping. Em 2005 a
empresa Cinesystem fecha varias salas de cinema no Parana, entre elas as de
Ponta Grossa, passando assim a cidade a contar apenas com as salas do
Shopping Palladium.

A abertura das primeiras salas de cinema de shoppings em Ponta Grossa
encerra na cidade a fase dos chamados “cinemas de terra”, cinemas que

chegavam a receber, numa Unica sessao, até 1400 pessoas.

2.3 Ponta Grossa, os trilhos e a soja

Segundo o professor Niltonci Batista Chaves, da Universidade Estadual
de Ponta Grossa, a chegada da rodovia, em qualquer lugar do mundo,
representava a chegada, pelos trilhos, do progresso, da modernidade.

Foi pelos trilhos que Ponta Grossa chegou a ser a mais importante cidade
do interior do estado e uma das mais importantes do sul e do pais. A cidade
iniciou 0 século XX como o principal entroncamento ferroviario entre a regido sul e
a regido sudeste. Um elo entre as duas principais regides do pais.

Segundo Chaves (2007), até 1896 o Parana se personificava em trés
cidades: Paranagua, em funcéo do porto, por onde o mundo entrava no estado,
Curitiba, a capital, e Ponta Grossa, a cidade demarcada pelos tropeiros e
transformada em cidade-estacdo, onde o crescimento atingiu, em poucos anos,
marcas imbativeis até hoje. Este crescimento vertiginoso traz para a cidade néo

apenas mudancas estatisticas, mas, segundo Chaves (2007), “quando Ponta
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Grossa se transforma, ha uma mudanca comportamental e a cidade assume isso
na sua identidade”.

Ponta Grossa assume sua figura de centro urbano desenvolvido e
progressista e tem no cinema, conforme Chaves, professor entrevistado, “um dos
simbolos mais efetivos. O cinema demonstra a civilidade da cidade”. Segundo o
professor, as pessoas que iam ao cinema e viam o astro Rodolfo Valentino, num
de seus filmes, colocar um disco em uma vitrola, sabiam que podiam sair dali e
encontrar, na mesma rua, uma vitrola similar aquela usada pelo ator. O
pontagrossense sentia-se orgulhoso por fazer parte de um mundo deste.

Ponta Grossa foi significativamente expressiva no estado até os anos 50,
quando o Parana passou a desenvolver regides como 0 norte e 0 oeste,
deslocando o centro de desenvolvimento do sul para estas “novas” regides.
Segundo Chaves, é a partir deste momento que o proprio Parand comeca a
formar uma identidade que vai além do eixo litoral-capital-Campos Gerais. No
campo politico, Ponta Grossa havia, até os anos 50, eleito um governador do
estado, Manoel Ribas, cinco deputados e um senador, algo bastante
representativo para a época. A partir de entdo, as novas regibes comecam a
despontar neste quadro e a cidade declina em relacéo a essas regides.

Intelectuais da cidade, preocupados com o retrocesso cultural que a
cidade passa a sofrer, trazem para Ponta Grossa a SCABI (Sociedade de Cultura

Artistica Brasilio Itiber&), um érgdo de fomento cultural®®>. Com esta iniciativa,

2 Eundada primeiramente em Curitiba em 1940, a SCABI instalou-se em Ponta Grossa no ano de 1949. A
SCABI promovia espetécul os periédicos, nos cl ubes sociai s de Ponta Grossa por ndo contar com sede prépria. O
publico era seleto e o nimero de socios se ampliou rapidamente. Esta Sociedade atuou até os anos 60; apdés um
breve intervalo, retomou suas atividades no ano de 1972, para, poucos anos depois, deixar de existir. Fonte:
DITZEL, Carmencita de Holleben Mello. Manifestacfes Autoritarias — O Integralismo nos Campos Gerais
(1932 — 1955). 2004, 305f. Tese (Doutorado em Histdria) — Universidade Federd de Santa Catarina, 2004.
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Ponta Grossa recebe grandes nomes das artes cénicas e da musica, numa
tentativa de “reanimar” a vida cultural da cidade.

Porém, Ponta Grossa, conforme ressalta Chaves, passa a ter um
desenvolvimento e um crescimento “normais” para uma cidade centenéria,
enquanto cidades da regiao norte e oeste vinham se impondo com o0 ritmo
esperado para a “juventude”. Esse recorte histérico sobre Ponta Grossa,
envolvendo o inicio dos anos 70, contribuira para o entendimento sobre o que
ocorreu nesse periodo com relacéo a vida cultural da cidade e consequentemente
com relacdo aos cinemas.

No final dos anos 60, com a intensificagdo da producdo de soja no pais e
o PLADEI - Plano de Desenvolvimento Industrial de Ponta Grossa®, instituido
através da lei n°® 2.157, a cidade vive um momento de revitalizagc&o, recebendo
industrias de grande porte, novos profissionais e a influéncia de grandes centros.
Esse momento é importante em nossa pesquisa para que possamos entender o
gue ocorreu com Ponta Grossa nos anos 70 do século XX.

Segundo De Paula (2001, p. 60), “esta lei passou a destinar parte da
receita tributaria do municipio a reversdo em estimulos fiscais para a instalacéo de
industrias”. Ponta Grossa se auto-denomina a Capital Nacional da Soja, ocorrendo
um periodo de grande circulacdo de dinheiro na cidade e os cinemas sdo a
principal fonte de entretenimento. E nesse periodo que surge o Cine Caribe, como
mais uma opcado de bom divertimento para a populacdo que esta aumentando,
juntamente com os outros cinemas da empresa Arco iris: Inaja, Império, Opera e

Pax. A cidade retoma em seus bracos o orgulho de ser a “Princesa dos Campos”.

% Sobre este assunto ver: PONTA GROSSA, Prefeitura Municipal. Livro de Leis Municipais, 1967. Ponta
Grossa, 1967, v.12 e também PONTA GROSSA, Prefeitura Municipal. Livro de Leis Municipais, 1969.
Ponta Grossa, 1969, v.12.
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2.4 Os Cinemas e o espaco urbano em Ponta Grossa

Segundo Sahr (2001), a estrutura interna de uma cidade € “a expressao
das mudancas sociais que nela se verificam” e ainda para Santoro (2005), “a
construcdo da cidade da-se a imagem da sociedade que a habita”. A partir do
pensamento destes autores podemos estabelecer uma relagdo entre a configuragao
urbana da cidade de Ponta Grossa e 0s seus cinemas, em especial, 0 seu processo
de fechamento.

Como visto no capitulo anterior, os determinantes econémicos que
propiciaram que os brasileiros ficassem cada vez mais em suas casas, diante da
TV e do videocassete, contribuiram para um novo arranjo urbano da cidade.
Grandes prédios que abrigavam os cinemas perdem agora a sua funcao principal:
receber, numa Unica sessdo, até mais de 1.000 pessoas, que iam até |4 para ver
seus idolos da “tela grande”. Esses mesmos idolos agora iam, com muito mais
freqUéncia, até as suas casas.

Os mesmos prédios que outrora foram concebidos como grandes espacos
para 0 entretenimento, agora representavam grandes espagos vazios, sem uma
funcdo determinada. A melhor funcéo, encontrada para a maioria desses prédios,
era a de abrigar a fé de milhares de fiéis, transformando os antigos cinemas em
igrejas e templos de manifestacdes religiosas.

Para Santoro (2005), a cultura, na década de 90, “é vista como um uso que
pode estrategicamente servir para iniciar processos de revitalizacdo urbana, dentro
de um projeto maior de globalizacdo ou massificacdo cultural”. Na fala da autora
podemos compreender um pouco melhor a transferéncia dos cinemas para o0s

shopping centers em todo mundo, como uma afirmacdo das culturas de massa,
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como a TV, o video e o proprio cinema, que diminuem e confinam os espacos para
exibicdo de filmes feitos para o cinema, redefinindo a paisagem urbana de cidades
como Ponta Grossa; isso € observado por Santoro (2005, p.25), quando diz que “a
sala de cinema é muitas vezes projetada e localizada com o propésito ndo apenas
de atender a uma necessidade urbana, mas para a construcdo de um cenario

urbano”.
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Capitulo 3 — As pessoas, suas memarias, seus cinemas e
sua cidade, um estudo na realidade de Ponta

Grossa

'O cinema tirou de mim a tristeza da impossibilidade; me deu a possibilidade de ser."

Ana Carolina

3.1 Procedimentos Metodoldgicos

O presente estudo é de natureza qualitativa, entendido como aquele que
“se preocupa nas ciéncias sociais, com um nivel da realidade que ndo pode ser
quantificado, ou seja, trabalha com um universo de significados, motivos,
aspiracdes, crencas, valores e atitudes, que corresponde a um espaco mais
profundo das relagbes” (MINAYO. 1998, p.21-22). O método utilizado foi o do
materialismo dialético, definido por Munhoz (2001) como um caminho que permite
ao pesquisador analisar os extremos sob a légica da contradi¢cdo, sendo que essa
l6gica implica em pensar a realidade ndo a partir de alternativas excludentes,
posto que “a realidade ndo é sim ou néo, ela é sim e ndo” (RIOS apud MUNHOZ,
2001).

Para Munhoz (2006), o método dialético do abstrato ao concreto nos
conduz na investigacdo da realidade e na consequente construgdo de
conhecimento sobre esta, indo da aparéncia de um fendmeno a esséncia deste: “o
estudioso vai obtendo uma percepcédo mais clara e precisa dos elementos que

constituem o fenémeno” (MUNHOZ, 2006, p. 27)
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No nosso caso, quando iniciamos este estudo, o fechamento dos cinemas
em Ponta Grossa representava uma visao caética do fendmeno, sendo que a
partir das investigacfes junto a literaturas especificas, consultas a documentos,
entrevistas e depoimentos, pudemos transcender essa visdo caoltica e encontrar
os elementos constituintes do fenémeno.

Sendo o fendmeno em estudo parte significativa de uma estrutura maior,
deve-se buscar a sua compreensao a partir dos multiplos determinantes que lhe
déo origem e das contradicfes expressas nesta. No entanto, o pesquisador deve
considerar que uma estrutura é sempre relativa, composta de estruturas parciais;
assim, nossas analises devem apoiar-se no fato de que a realidade precisa ser
compreendida a partir de uma perspectiva de totalidade. Nesse caso, N0Sso
fenbmeno seré apreendido a partir de um Estudo de Caso definido como “um tipo
de pesquisa cujo objeto é uma unidade que se analisa aprofundadamente (...) o
foco do estudo de caso pode ser um sujeito, um aluno (...) ou pode ser o interesse
do pesquisador em investigar uma comunidade,...”. (TRIVINOS. 2001, p.74).
Neste estudo, o caso analisado é representado pelo cinema em Ponta Grossa.

Na pesquisa qualitativa, o permanente didlogo entre investigador e objeto
de estudo, somado a dinamica da realidade, confere as hipéteses e aos objetivos
maior flexibilidade, uma vez que ndo € objetivo dos estudos de natureza
gualitativa encerrar a realidade em pressupostos rigidos, sendo compreendé-la
como movimento constante de refutacdo, ampliacdo, negacéo e aceitacéo, posto
que, conforme ja explicitado, encerra o germe da contradicdo. Dessa forma
objetivos e hipoteses déo suporte para a definicdo dos sujeitos que participardo da

pesquisa, bem como para a definicdo do tamanho da amostra.



87

Na pesquisa qualitativa, segundo Triviios (2001), a populacdo € uma
referéncia ndo devendo ser escolhida a partir de critérios rigidos como os
utilizados pela pesquisa quantitativa; a amostra, por sua vez, deve pautar-se no
significado e na representatividade que os sujeitos tém para com o0 objeto de
estudo. No caso do estudo realizado, nosso universo se configura como 0s
freqientadores dos cinemas de Ponta Grossa, que de alguma forma
testemunharam os dois momentos mais importantes da trajetoria desses cinemas:
0 auge das grandes salas de exibicdo e o gradativo fechamento dessas mesmas
salas. Segundo Levin (1985, p. 119), a populacdo ou universo é formado por “um
conjunto de individuos que partilham de, pelo menos, uma caracteristica comum”.
Como amostra desse universo, elegemos 8 frequentadores dos cinemas da
cidade e também, a fim de conhecer um pouco da realidade dos proprietarios
dessas salas, entrevistamos o gerente da empresa Arco iris de Cinemas, pessoa
que representa os proprietarios da maioria dos antigos cinemas da cidade.

As pessoas que participaram desse estudo expressam aquilo que Bock
(apud MUNHOZ,1996, p.22) define como os “representantes mais significativos do
conjunto, por terem refletido sobre seu trabalho, ultrapassando algumas etapas ou
duvidas e por possuirem, entre outras qualidades, uma visdo mais critica da
situacao”.

No nosso caso, esses sujeitos foram se delineando no decorrer do
processo de pesquisa, por demonstrarem previamente, em relacdo a entrevista,
uma forte relagéo com os antigos cinemas de Ponta Grossa.

Os instrumentais utilizados para a coleta de dados foram: revisdo da
literatura, estudo documental, entrevista semi-estruturada. A revisado da literatura

se deu a partir de autores que apresentam 0 cinema numa perspectiva que vai
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além da técnica do filme ou da histéria do cinema. Os temas identidade, memoria
e cultura foram estruturantes na formacdo dessa pesquisa. Os apontamentos
tedricos apresentados sobre a histéria da formacdo de Ponta Grossa e 0s
aspectos culturais da cidade foram buscados em autores locais, suporte
necessario para esse estudo.

No que se refere a estudo documental, entendemos que “os documentos
representam uma fonte natural de informacdo (...) surgem num determinado
contexto e fornecem informac&o sobre esse mesmo contexto”. (LUDKE; ANDRE,
1986, p. 39). Esses documentos foram representados no nosso estudo por jornais
antigos da cidade como o Jornal da Manh&, Diario dos Campos e O Progresso,
disponiveis na Casa da Memoria de Ponta Grossa e também por partes da
Revista Manchete sobre os 100 anos de cinema.

Com relacéo a entrevista semi estruturada, referendamo-nos em Trivifios
que a coloca como sendo "um conjunto basico de perguntas que aponta
fundamentalmente para a medula que preocupa o investigador,...”(2001, p.85).
Assim posto, apresentamos os procedimentos metodolégicos que nos guiaram
nesta investigagcdo e nos permitiram um didlogo com a realidade, buscando
compreender o que Chizzotti (1991) denomina como sendo os significados que os
individuos déo para suas acdes, ho meio em que constroem suas vidas e suas

relacdes.
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3.2 Deixando falar arealidade

Para a nossa pesquisa, entrevistamos oito pessoas que se propuseram a
contribuir nessa investigacéo sobre a representacao dos cinemas e o0 processo de
fechamento dos mesmos em Ponta Grossa. As pessoas que participaram dessa
pesquisa nao foram escolhidas previamente, mas sim num processo de revelacdo
de sujeitos significativos, que de alguma forma despertaram no pesquisador 0
desejo e a necessidade de conhecer suas relagbes com o cinema. Pessoas com
diferentes graus de escolaridade, diferentes profissdes, diferentes percepcdes de
mundo, que tinham, como fio condutor comum, o0 gosto pelo cinema, que,
juntamente com o fator idade, constituiu-se em critério para a escolha.

Os entrevistados s&o aqui apresentados com suas caracteristicas
pessoais, porém, no intuito de preservar suas identidades, seus nomes serao
substituidos por nomes de grandes astros do cinema: Rodolfo Valentino, Greta
Garbo, Clark Gable, Gary Cooper, Rita Hayworth, Humphrey Bogart, John Wayne
e Marilyn Monroe. Esses astros e estrelas foram grandes mitos do cinema e
contribuiram para que o cinema tivesse a representacdo que teve junto aos
milhares de fas em todo mundo; por isso as suas escolhas para representarem
nossos entrevistados que, assim como eles, se tornaram pecas fundamentais
nesse processo. Para uma maior facilidade em nossa leitura, iremos trata-los,

geralmente, pelo primeiro nome.
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Clark Gable — é do sexo masculino, tem 33 anos e
na época da entrevista estava no ultimo ano do curso de Pedagogia.
Freguentou os cinemas de Ponta Grossa desde crianca e ainda tem

no cinema uma de suas principais formas de entretenimento;

Gary Cooper — é do sexo masculino, tem 46 anos e é
contador. Frequentou intensamente o cinema em Ponta Grossa, em
especial o Cine Pax que ficava no bairro onde viveu a maior parte da

adolescéncia;

)
%

L,
.

John Wayne — é do sexo masculino, 41 anos,
cabeleireiro e micro-empresario. E uma pessoa que freqiientou muito
0 cinema, ndo s6 em Ponta Grossa, mas também em Curitiba.
Assiste a filmes com frequéncia, porém, hoje, mais em DVD que no

cinema;
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Marilyn Monroe — é do sexo feminino, 42 anos,
professora de Letras e Artes e artista plastica. Tem uma relacéo
estreita com o cinema, como freqiientadora e estudiosa. E de Ponta

Grossa e frequentou os cinemas em Ponta Grossa e Curitiba;

Rodolfo Valentino — é do sexo masculino, 60
anos, professor universitario, freqlientador e estudioso de cinema.
Tem em Ponta Grossa um projeto que busca resgatar a historia do

cinema mundial, a partir dos movimentos cinematograficos;

Greta Garbo — é do sexo feminino, 48 anos,
manicure. Frequentou os cinemas de Ponta Grossa enquanto
crianca e jovem. Ha muitos anos ndo assiste a uma sessdo de

cinema. Seu contato com os filmes hoje s se da pela televiséao;
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¥| -I
\m Rita Hayworth— é do sexo feminino, 56 anos, artista

plastica e estudante de artes. Foi frequentadora assidua dos

cinemas em Ponta Grossa e é grande apreciadora da historia do

cinema hollywoodiano.

Humphrey Bogart — é do sexo masculino, 85 anos,
advogado aposentado. Nasceu em Ponta Grossa e frequentou os
cinemas da cidade até os anos 40, quando passou a residir em
Curitiba. Tem no cinema o seu principal entretenimento. Diferente
dos outros sujeitos, n&o vivenciou, diretamente, o processo do
fechamento dos cinemas em Ponta Grossa, porém foi o Unico

entrevistado que conheceu o Cine Eden.

Para a selecdo da amostra de sujeitos para as entrevistas, levamos em
conta os seguintes critérios: idade ndo inferior a 30 anos, periodo minimo
suficiente para a pessoa ter convivido com 0s antigos cinemas de Ponta Grossa,
afinidade com o tema cinema; ter sido freglientador desses cinemas em Ponta
Grossa.

Como instrumento de abordagem dos sujeitos, foi utilizado um roteiro de
entrevista semi estruturada, que teve como balizadoras as seguintes questdes: a

vida cultural de Ponta Grossa no inicio dos anos 80, a participacdo do
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entrevistado nesta vida cultural e a sua ocupacgao na época; a lembranca de uma
sessao de cinema; a situacdo da vida cultural da cidade apés o fechamento dos
cinemas e o reflexo desse fechamento para a populacdo da cidade.

Quando falamos da vida cultural da cidade, queremos retomar Thompson
(1995) quando este nos coloca a cultura como um conjunto inter-relacionado de
crencas, costumes, arte, etc, adquiridos dentro de uma sociedade. Nosso
questionamento € justamente sobre que habitos e costumes o0s entrevistados
tinham e desenvolviam nesse periodo, relacionados com a arte e o
entretenimento. As entrevistas foram gravadas, depois transcritas, com excec¢ao
do entrevistado Rodolfo Valentino, que solicitou que a entrevista fosse feita por
escrito e de Humphrey Bogart que, ndo podendo conceder a entrevista
pessoalmente, enviou as informagdes por e-mail.

Considerando nossas hipoteses, estruturamos a andlise das informacdes
obtidas a partir da definicdo de categorias, as quais nos permitiram a construcao
de conceitos e relagdes entre estes, encaminhando a investigagao para sua fase
conclusiva. Cabe aqui destacar Campehoudt (1992, p. 121), quando nos diz que:
“Cada investigacdo é uma experiéncia Unica que utiliza caminhos préprios, cuja
escolha esta ligada a numerosos critérios, como sejam a interrogacao de partida,
a formacéo do investigador, os meios de que dispde ou 0 contexto institucional em
gue se inscreve o seu trabalho”.

As categorias de analise adotadas se estruturaram no registro de
memoria dos entrevistados, no cinema enquanto espaco cultural e de convivéncia,
na valorizacdo de outros espacos culturais da cidade, na contribuicdo do cinema

na formagé&o da identidade coletiva.
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3.2.1 As Membrias

Lembro-que ew gostowa muito:..
Prav minhav geracio- mawcow munitor ...

... que incrivel lembrowr is50-agora.

Nas frases soltas de Marilyn Monroe, professora e artista plastica,
podemos perceber as reacdes ao se evocar 0 passado, um passado ndo muito
distante, mas, como todo passado, ja armazenado em algum "canto” do cérebro e
que quando solicitado nos causa a surpresa de constatarmos que 0 que ja
vivemos, o0 que ja foi o nosso presente, hoje faz parte da nossa memadria. Uma

memoaria que atua junto a nés, que nos acompanha. Segundo Bosi (1999, p. 48),

O passado conserva-se e, além de conservar-se, atua no presente, mas nao
de forma homogénea. De um lado, o corpo guarda esquemas de
comportamento de que se vale muitas vezes automaticamente na sua acao
sobre as coisas: trata-se da memdria-habito, meméria dos mecanismos
motores. De outro lado, ocorrem lembrancas independentes de quaisquer
habitos: lembrancas isoladas, singulares, que constituiriam auténticas
ressurreicdes do passado.

As memorias despertadas nos entrevistados pelos Nnossos
guestionamentos estiveram em varios momentos revestidas de uma forte carga de
emocao, pois sdo memoérias de uma época em que estas pessoas tinham,
geralmente, um envolvimento mais acentuado com suas familias, fazendo com

que as recordacdes 0s remetessem novamente para o seio familiar. Percebemos

isto na fala de Clark, quando diz: “O que me chama atencio- & o unicar

veg que ew fui, av primeiraw veg que ew ful com av minhaw mée no-
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cinemay;, foi no- cine Opera, assistir o filme (...) dos Trapalhdes
comv o-Didi;, que foi o- Lampido Trapalhdo. Ndo; foi Oy Trapalhdes
e o- Mdgico de Oz! Inclusive ew lembro- que av cenav final parece
que chovia e eles falowraun que inclusive chovew de verdade; foi
muito- bacana. Acho inclusive que foi oo melhor filme dos
Trapalhdes que ew vi ate hoje.”

Aida ao cinema com alguém da familia ou alguém especial, nos remete a
um dos papéis do cinema, isto €, de instrumento de aproximacdo das pessoas; 0
cinema durante muitas décadas representou o programa da familia, que hoje
praticamente ndo existe mais. As memorias que envolvem 0 cinema sao tidas
como Unicas, impares, para a maioria dos entrevistados. A descricdo de atos
simples e banais como comprar um doce ou um refrigerante durante a sessao,
geralmente foi envolvida por uma aura de nostalgia, melancolia, como se atos

simples como estes, hoje tivessem perdido a dimensédo daquela época, quando

nao se tinha 0 mesmo acesso a esses pequenos prazeres e também por isso ir ao

cinema se tornava um momento especial, como descrito por Marilyn Monroe: “T

ew lembro- que vendiawm doces; assim..., nav entradov’, ou por Clark
Gable: “Naquela época ndo-era vendido- refrigerante enmv lato. Erov
a gowrafo de vidro.

Para Diehl (2002, p. 104), quando provocamos em Nnossos entrevistados

a lembranca e a consequente narrativa de fragmentos, esta “pode ocasionar a

representacdo da capacidade de criacdo e ressignificacdo das experiéncias”;
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experiéncias simples, como comprar um doce no cinema, podem agora tomar
outra dimensé&o.

Para o entrevistado Gary, o cinema apresentava uma dimenséo imensa,
quando ele recorda do Cine Pax e a exibicdo de filmes biblicos como Ben Hur e
os Dez Mandamentos, que pelo cunho religioso lotavam o cinema em varias
exibicbes. Para ele a dimensdo nao era fisica, ou pelo menos néo so fisica. O

cinema se apresentava como algo capaz de mobilizar multiddes, algo com grande

poder de atrair, agregar, quase que ritualmente. “Ew lembro- que no- mew
tempo- muitow coisov rolavay, foraw av fitow (...) quem frequientow o
cinemav sente uwm vagio (...) o pessoal se awrruwmowor powow i ao-
cinema’. Quando Gary diz que muita coisa acontecia além da projecdo do

filme, esta se referindo aos diversos e significantes momentos que o cinema
proporcionou aos seus frequentadores de outrora, quando um cinema com mais
de mil lugares ficava lotado e |a estavam as mais diferentes pessoas com as mais
diversas expectativas, fosse sobre o filme ou sobre a platéia, a qual, numa acéo
coletiva, deixava por alguns instantes o seu cotidiano de lado e passava a
comungar de um momento de fuga da realidade. O que essa “outra realidade”
despertava nas pessoas ali sentadas diante da tela é a expresséo daquilo que fez
do cinema um lugar unico.

As salas de projecdo, em funcionamento hoje, dificimente ultrapassam
200 lugares e em poucos momentos ficam completamente lotadas. Como Gary
descreve, as pessoas se arrumavam para ir ao cinema, como que num ritual de
preparacdo para o encontro com o desconhecido, como se a historia da tela de
repente pudesse saltar e se tornar real. Entdo, como n&o estar preparado para

este momento?!
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Na maioria das entrevistas pudemos sentir que o espectador do cinema,
daquele cinema chamado de Cinema de Terra®, ia ao cinema esperando mais

gue um bom filme e que o filme até mesmo poderia ndo ser bom.

A artista plastica Rita recorda: “‘quando ew me criei;, todo-
domingo- de manhis noy tamoy ao Cine Império- nav sessio-
matinal. Ndo- sei, tinhow wmw nome que agora ew nao- lembro;
entio- passovar sempre filme do- Maggaropl, Grande Otelo, Zé
Trindade, Fernandel, erar uma deliciac Tra uwmar sessio-
destinado ay criongas; vock entravar no- Cine Império- e evaw até
de w nivell mais luxnoso; por incrivel que pawreco. Ay cadeivas
do- Cine Império- evoun todas cadeiras estofadas. As fomiios
o, entdlo; wmw programav cexto- evow ir no- Cine Império- e tinhov
umav sessiio- tambem as 2h30miny (14h30min). Daw passovaun dois
filmes (...) pagovaw dois emv i Mais tawde quando-ew ji estava
nos meus 12, 13 anoy ew ndio- v no- Cine Impeério; ew v nav sessa.0-
das 5h (17h), do- Opera, porque o- auge ainda erav o sessio- das 7
(19h) que erav v jovem guawvda. A meninada todaw iov se enamorar,
tudo nov segundaow sessiio- do- Opera.

No relato de Rita podemos perceber que o cinema se constituia num ato

da vida cotidiana dos anos 60, numa cidade como Ponta Grossa. Sobre a vida

cotidiana, nos diz Heller (1992, p. 18):

3! Segundo o entrevistado Waldemar Peixoto, gerente da empresa Arco iris de Cinemas, os grandes cinemas com
capacidades para mais de mil pessoas, eram chamados Cinemas de Terra.
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A vida cotidiana é, em grande medida, heterogénea; e isso sob varios

aspectos, sobretudo no que se refere ao conteddo e a significagdo ou
importancia de nossos tipos de atividade. Sdo partes organicas da vida
cotidiana: a organizacdo do trabalho e da vida privada, os lazeres e o
descanso, a atividade social sistematizada, o intercambio e a purificacao.

Podemos perceber que a freqiiente ida ao cinema, por muitos anos foi um
ato de lazer repleto de significados, que hoje ndo fazem mais parte do cotidiano

das pessoas, ndo pelos menos da forma que era até os anos setenta do século
XX.

Quando ouvimos as memorias dos entrevistados podemos observar como
0s interesses da vida cotidiana vao se deslocando conforme o homem caminha no
seu processo evolutivo. Novas tecnologias vao substituindo as antigas e estas,
que um dia fizeram parte do dia-a-dia, vao se tornando meras lembrancas.
Comprova-se isso na fala de John, quando menciona que as pessoas foram

deixando de frequientar o Cine Inaja até que um dia ele faliu. Também isso pode

ser observado quando Rodolfo recorda: “Lembro- de que no- inicio- doy
anoy 80 o Cine Inajoir ainda funcionawa, comv projecio- e somw
ruing: Mais pawraw o-final dav décaday, lembro- de hawver visto-filimes
no- Cine Operov (O Fiel Camaredro-foi ww deles). May as sessGes
evamy pouco- freqitentadas e jou se podiav antever av movte doy
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Cine Pax jatransformado em Teatro Municipal
Acervo: Casa da Memoria

Ao pensarmos sobre a frase de Rodolfo, em relagcdo a “... antever a
morte dos cinemas nav cidade’, notamos nela uma forte relagdo dos cinemas
com a vida da cidade. Os cinemas descreveram em Ponta Grossa, claro que nao
s6 em Ponta Grossa, uma trajetéria de nascimento no inicio do século, de
amadurecimento nos anos 50 e 60, quando aqui surgiram os Cines Opera e Inaja
e de ocaso nos anos 80, quando do fechamento do Cine Inaja, o ultimo a ser
fechado em Ponta Grossa. De todas as entrevistas, a de Rodolfo € aquela mais
isenta de um certo tom de nostalgia ou melancolia ao falar das sessfes de cinema
da cidade.

Quando a manicure Greta Garbo fala de sua relagdo com os cinemas de
Ponta Grossa, deixa transparecer que o cinema foi, para ela e sua familia, um
momento Unico de diversdo e entretenimento, provavelmente aquele que mais 0s

aproximou e por isso mesmo aquele que lhe provoca memdérias capazes de fazé-

la sorrir ao ser entrevistada e nos relatar: “ o-pai chegava emv casav e digiov
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assim vau passowr filme do- Maggoarobi, av gente vai nov sessio- dos
5 (...) w todo- mundo; o- mew pai, o minhaw mde e oy meus trés
wmdos. A gente tomava banho, arrumovor oy cabelos;, a minhov
mde colocovar aqueles lacos, bemv avrrumadinhos, ...assim
(demonstra com as maos) e Ny lamos paraw o-cinema. A gente subio av
ruov das Industrias Kluppel, o gente moravar emv Olawias; ...,
pegovar av ruov dov estacdo- que naquelor épocor se chamowor ruuaw
doy turcoy e chegovaw no- Império. O pai comprovaw oy iNgressos e
a gente ficavar nav flov. Tinhaw v senhor que vendiow amendoinm
e pipoca. O pai compravaw e av gente ficaovaw esperando. Prav noy
erav v maior diversio, erav o- cinema. Trav o- pai e v mde levawr av
genle no-cinemav.”

Segundo Diehl (2002), a memdria significa uma experiéncia consistente,
ancorada num passado facilmente localizavel, que possui contextualidade e pode
ser atualizada historicamente. Quando ouvimos os relatos de Greta, percebemos
gue sua memoria em relacdo ao cinema esta ancorada nas suas relacdes
familiares, em especial na figura do pai.

Greta Garbo ndo vai mais ao cinema desde o filme Tubar&o®, por
diversos motivos, mas ao ser indagada, com maior énfase sobre o motivo, falou

gue nunca entrou num dos shoppings da cidade, que hoje abrigam as salas de

cinema: “no-Total (shopping) ew nuncaw entrei, ..., no- Palladiumy, s6

conheci até a ivrawriov ..., nuncoa entrei no-cinema...”

# O fil me Tubaro (Jaws) é de 1975, mas a entrevistada ndo |embra o ano em que assistiu.
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Fachada at ual do Cine Império
Acervo do autor

As memoérias de Greta revelam pessoas, acontecimentos e lugares, que
num determinado momento de sua vida a fizeram sentir-se como parte de um
grupo, de um grupo que tinha no cinema uma forma acessivel de diversdo e
entretenimento. Para Heller (1992, p. 66), um individuo pode pertencer a diversos
grupos, na medida em que o pertencer define-se através de uma certa analogia
de interesses e de objetivos, no caso o cinema.

O advogado aposentado Humphrey Bogart, ao trazer a tona suas memaorias

sobre o cinema, também nos remete as relagdes familiares que tinham como cenario

principal, o cinema: “O cinema do década de 30 erar wmaw grande
atracio- paraw o publico pontagrossevuse;, principalmente aoy
domingoy quando- tamos asy matinés. Nossa fomidio toda iv ao-
cinemay, mesmo- mew wmao- e minha wmdy, mais jovens do- que e

Mew pai colocavar terno- e gravatow e minha mde usavar sew vestido-
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de festv e noy vestiov com nossaw melhor roupa, era wnw ritual dov
famidion. Todos nos gostiwamos muito-do-cinema”.

As palavras de Humphrey demonstram que o cinema representou, desde
muito cedo, uma das principais formas de entretenimento familiar, anterior a

televisdo e que se consagrou, por muito tempo, como o programa da familia. Ainda

com Humphrey, um testemunho do cinema mudo em Ponta Grossa, pudemos

registrar as lembrancas dos tempos aureos do cinema: “No- mew tempo-
existiom tréy cinemas, o- Eden, o- Renascencar e o- Império; e ew iov
orar num oraw noutro; may principalimente no- Renascenca, onde oy
caumawotey eromm wna gronde atracdo: O “Rena’ ficow famoso-
tambémv por ser o-primeiro- cinema no-Parand o ter som, e 1927.
Em todoy eles; lembro- bemv do- ambiente animado; como- se cada
sessdlo- trouxesse novidades, encontros;, surpresas. Hovio o- ‘baleiro’,
que ofereciv seus produtos caseiros emv sua grande bandejo
penduwrada no- pescoco; hawiaw v mocaw ‘lanterninha, que ndo-
tinha muito- trabalho- porque as pessoas raramente se alrasavoim
e hawiow sempre o possibilidade do-flirt, do-ficaw de mdos dadas e
do-beijo-rapido. Naépocay, oy costuumnes eraunn bem diferentes doy de
hoje. O namoro- no- cinema erav valovigado, assimv como av
permissio- de (necessidade de permissdo para)assistivv filimes mais

adultos’”.
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3.2.2 O cinema enquanto espaco cultural

Ao se frequentar um cinema, fosse em Ponta Grossa ou em qualquer
outra parte do planeta, as pessoas estavam vivendo ali uma experiéncia estética,
ou seja, uma percepcdo de mundo a partir da arte; da arte cinematogréfica. Assim
como a palavra escrita, as imagens projetadas na tela deviam ser decodificadas e
compreendidas, pois tanto quanto a pintura, o desenho, a escultura, o cinema é
um simbolo® e como simbolo tem, entre as suas funcbes, a de transmitir
determinados aspectos da cultura de um povo, de um grupo, tornando-se assim,

um espaco cultural. Segundo White (apud LARAIA, 2003, p. 55),

Todo comportamento humano se origina no uso de simbolos. Foi o simbolo
gue transformou nossos ancestrais antropdides em homens e fé-los
humanos. Todas as civilizacdes se espalharam e perpetuaram somente pelo
uso de simbolos... . Toda cultura depende de simbolos. E o exercicio da
faculdade de simbolizagdo que cria a cultura e o uso de simbolos que torna
possivel a sua perpetuacao. Sem o simbolo ndo haveria cultura, e 0 homem
seria apenas animal, ndo um ser humano. [...] O comportamento humano é
0 comportamento simbalico.

Entre as possibilidades oferecidas pelo cinema, Humphrey Bogart nos fala

do conhecer outras culturas, outros habitos e costumes, que em sua época, década

de 30, tinham no cinema um grande o6rgdo difusor: “o3 filmes foram

portadores doy hdlbitos dosy americanoy e ewrobeus; que Nio- eroun

3 Simbolo: cf. Peirce, simbolo é um signo, ou segja, "Signo € uma coisa que representa uma outra coisa: seu
objeto. Ele sb pode funcionar como signo se carregar esse poder de representar, substituir uma outra coisa
diferente dele." (p.58) Santaella, L. (1983). O que é Semidtica. Sao Paulo: Brasiliense.
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tio- conhecidos aqui. O cinema erav wmaov formaov des disserminacio
cultwral bemw mais atraente e interessante do que 0y jornais
impressos dov época.”

Quando entrevistada sobre a vida cultural de Ponta Grossa nos anos 80,
Marilyn relatou que esta se concentrava para ela nos Clubes Sociais da cidade,
em particular o Clube Guaira. Como artista plastica em atividade naquela época,
participou de exposi¢cdes e saldes de Artes Plasticas e lembra de forma especial a
galeria do banco Banestado, que apresentava bons projetos para as artes
plésticas da cidade, promovendo varias exposi¢cdes e disponibilizando material de
alta qualidade para publicidade e promocéo do artista local. Com o fechamento do
Banestado, o projeto foi encerrado. Foi mencionada também a galeria Carol
Ferreira, mais um espacgo para a producéo local. Curiosamente, estes espacos
foram extintos, sem que nenhum outro fosse aberto em seus lugares.

Os filmes exibidos pelos cinemas, produzidos para o cinema, ao entrarem
em contato com o publico, acabaram por formar uma estrutura cultural que se
tornou comum aos atingidos por esses meios (COELHO, 1987, p.85) e podemos
perceber isto na fala de Marilyn ao relatar que sua geracdo, em funcdo da
freqUéncia com que ia aos cinemas, se tornou uma geracdo voltada a imagem :
“...Tinhaw wmaw pawticipacio coletivaw o- cinemar nov minhaw época.
Que coisa! T tocante prav mim lembrow disso- [...]Jbom ew sempre

gosteir de imagem. Sempre gostei de trabalhaw com o imagenmn.
Mas ew acho- que iss0- me ajudow o gostowr dos filimes, sabe? Por
que ay pessons amv ... Ndo- sei se elas refletiom muito- sobre o

filme;, mas elas estovam L prav ver o-flme e elas se emocionawvoimn
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tombem. (...) T a minha geracio ew acho que ela fou

beneficiada pelow imagem.”

Para o cabeleireiro John Wayne, a vida cultural em Ponta Grossa, nos
anos 80, se concentrava nas discotecas, como a Magic**, nos cinemas e
eventualmente no Festival Nacional de Teatro Amador, o FENATA®, j& que este
ocorria uma vez ao ano. Os cinemas de Ponta Grossa, podemos perceber a partir
das palavras de John, exibiam diversidades culturais, o que destinava a cada
cinema um tipo de freqiientador. Assim os frequentadores do Cine Opera eram
considerados por ele, um “pessoal mais maduro”, os do Cine Inaja, pessoas mais
seletivas quanto aos filmes exibidos e ao Cine Império destinavam-se aqueles
apreciadores de filmes pornograficos.

Podemos entdo constatar que 0s cinemas constituiam-se em espacos
culturais, que por motivos tais como preco do ingresso, géneros cinematograficos,

entre outros, determinavam o seu tipo de publico, o seu tipo de platéia:
“Tinhauwmos trés cinemay que evaun o- Operay, o- Inajv e o- Império-
O maisy movimentado erow o- Inajd, mas ew prefeviav ir ao- Opero
porque tinhaw menoy criongow e mais adudto. O Inaji eraw o- mais
movimentado; eraw o- point da cidade; erav fervido’, aquela rua
eraw wm ponto- de encontro; e o- Operav evar mais trangivilo: ... O

Império s6 passavar filme porns. ... O Operaw erav v pessoald mais

% A Magic é uma discoteca popular, localizada no centro da cidade. Ainda hoje funciona, mas ndo com a mesma
intensi dade dos anos 80 e 90.

® O FENATA é um festival de teatro amador promovido desde 1973 pda Universidade Estadual de Ponta
Grossa e jafoi considerado o maisimportante do género.
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maduwro, passovar ung filimes diferentes; os filmes mais fomosos
passovoum no- Inuya,, mas evow poucaw gesnde que ia.”

Para o académico de pedagogia, Clark Gable, a vida cultural em Ponta
Grossa tinha o seu apice na EFAPI*®, sendo este o evento mais esperado pela
juventude local. Na espera pelo evento, a primeira op¢éo eram os cinemas Opera
e Inaja, seguidos das discotecas, em especial a discoteca Magic. O entrevistado

Clark se diz pertencente a uma geracédo fortemente influenciada pela cultura

americana, representada por icones da musica como Madonna, George Michael,

«

Elton John e os filmes produzidos por Hollywood: ... mqwelw épocav v
gente valorigova wuito- oy filmes internacionais, nésy nio-
viounmoy os fllmes brasileivos.”

Ao lembrar que as grandes estréias ocorriam no Cine Inaja, Clark
descreve, em parte, 0 comportamento e as atitudes das pessoas que

freqlientavam os cinemas daguela época, narrando pequenos detalhes que

compunham uma sessao de cinema e assim revelando aspectos culturais daquele

periodo: ” Naquela época ndo- erav vendido- refrigerante ew latw,
evov de vidvo. Entio- nio- tinha aquele estalow do- lacre, sabe?
Naquelow épocav ..., o3 pacotes de pipocaw erauwm ung pacotes de
papel pardo; ew lembro- que a gente terminowar de comer prov
Jjogarmos o papel de pipocav no- lixo. Entio- parece assin que
naquela épocav hawiov wm comportamento- cwulbural mais..., é...,

como- & que ew posso- te diger...? Usawr w termo- assimi mais

% Exposicio Feira Agropecuéria e Industrial, promovida pela Prefeitura Municipal de Ponta Grossa, na qual ,
entre outras atracOes, aconteci am apresentaces de artistas nacionais.
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sadio; maisy asseado. A CoOwIvEnciow Nno- Cinemar eray mMais
asseada. Havia lanterninha como- hoje, mas parece que havio
maiy respeito. Entio- naquela épocar evar muito rigido, a questio-
da imposicio- do- horvario; da classificacdo. Se vocé ndo- v
acompanhado do- aduwlto, vocé ndo- entravaw no- cinemovr e
hipdtese alguma. Erav extiremamente rigido: Tw lembro- assim das
sess0es. Tw morriov de vontade de ir nay sessdes de flme proibido
no- cine Império. Naquela épocov erav menor de idade. Meus
primos ioun e contovam que eraw divertido- (...) hawiow umw respeito-
entre ay pessons. E duvante ay sessdes de cinema era wm siléncio-
absoluto. Inclusive as pessoas evawmv proibidas de entrawr
atrosadas. (...) Antes erav vendido o ingresso- com bastonte

antecedencia.

Quando analisamos as entrevistas realizadas podemos perceber, em
cada fala, o revelar, em parte, de uma identidade: a identidade individual de cada
entrevistado. E essa identidade individual que estabelece o mundo social e nos
possibilita 0 convivio em sociedade, pois, segundo Costa (1999), € ela que define
posturas, gostos, vontades e atitudes. Ainda, segundo essa autora, a identidade
cultural € o aspecto da identidade que determina nossa ligagdo com uma
determinada cultura, com suas caracteristicas étnicas, raciais, linguisticas,
artisticas, religiosas e nacionais. O compartilhar da cultura sé é possivel através

da linguagem e do meio social em que 0s sujeitos se inserem.
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Os habitos individuais de nossos entrevistados nos dao a idéia de Ponta
Grossa como uma cidade que néo tinha muitos espacos culturais, algo que néo se
alterou muito desde os anos 80. Para Rodolfo Valentino, a vida cultural em Ponta
Grossa, no inicio dos anos 80 nao era muito diferente da de hoje e estava ligada
principalmente a Universidade Estadual de Ponta Grossa: o Festival Nacional de
Teatro Amador e o Festival Universitario da Canc&o®’ eram as principais
manifestagbes. Havia também concursos de contos e poesia promovidos pelo
Departamento de Letras da Universidade Estadual de Ponta Grossa. Cabe aqui
ressaltar o papel desempenhado pela UEPG que até hoje promove esses
importantes festivais de teatro e musica: o FENATA e o FUC.

Tanto para Rodolfo Valentino, quanto para os demais entrevistados, 0
conceito de vida cultural esta diretamente relacionado com as atividades de lazer,

sobre o que nos fala Almeida :

Com o desenvolvimento da sociedade contemporanea, a industria cultural
confunde-se com o lazer a ponto de serem usados como sinbnimos, o que
leva a um afastamento ainda maior das suas manifestaces nao
consumistas como o lazer de rua, as relacdes interpessoais, a recordacao
das atividades antigas e as festas populares. O uso da televiséo € lazer,
como 0 cinema, a musica pop, a danca de saldo ou a fotografia. Entre as
formas mais recentes vamos encontrar 0s parques tematicos, que nestes
ultimos dez anos tem se desenvolvido em grande escala no cenario
brasileiro, sendo uma das expressées mais fortes do lazer de consumo e do
uso da tecnologia no lazer. (2004, p. 54)

Quando Rita Hayworth nos fala da vida cultural de Ponta Grossa no

periodo em que os cinemas comecam a declinar na cidade, esta reforca a falta de

opgoes, repetindo mais de uma vez a frase “ muito- pouco, ... muito-pouco?,

% FUC — criado em 1980 pelo Diretdrio Central de Estudantes da UEPG com apoio da Prefeitura Municipal de
Ponta Grossa. O festival se mantém até hoje e se constitui num i mportante evento cultural da regido. Fonte: <
http://www .uepg.br/fuc> acessado em 10/09/2007.
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descrevendo que ao chegar da tarde as pessoas simplesmente se recolhiam as
suas casas para assistir televisdo e que de um espaco como o teatro “nem se

falawver. Ao referir-se a esse periodo e recordar que 0s cinemas comegavam a
desaparecer do cenério da cidade, Rita volta no tempo e comeca a falar da sua

infancia e do cinema nessa época: “ew me lembro;, vocé vai riv; ew
lembro- que assistio no- tempo- der menina, ew peguei o-tempo- do-
Cine Renwuscencaw e erav umav coisaw nmuito- importante v ao-
cinema. ..Quando- veio- o Inaja, todo- moderno! Aquilo- erav
rotinaw pawov 0-povo: i ao- cinemao’”.

Rita descreve os cinemas e cada detalhe deles como elementos que

compunham a vida cultural da cidade, o cinema nédo sé como a principal forma de

entretenimento e lazer da mesma, mas com um papel determinante na sua

formac&o cultural. Isto pode ser percebido quando ela diz: “No- Opera/ erov
importantissima av sessdo- dav 8l (20 horas). A sessdo- das 8h erow
chique. Se vocé erav mocinha, erav wmav vergonhaw ir nav sessiio-dos
5h/(17 horas). .... O Império-retratow aquilo-que era o-cinemay;, voce
passovar nov frente e tinhav oy cartages doy filmes e também nov
frente do- Correio; nov Augusto- Ribas; (...) entdo quando- vocé
queriov saler o- que i passar eraw s6- passawr nav frente do- Covreio-
... . Ndosei, parece que tinhaw mais evwolvimento- da cidade comv

oy cinemas. Hoviaw wm preparo-parow ir ao- cinema’.
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Rua Augusto Ribas, onde observa-se o cartaz de cinema, descrito por Rita.
Fonte: http://www.hpbysandra.com.br/pg_ontem_e_hoje.html

A entrevistada Rita conclui seu pensamento dizendo que com excecao

dos cinemas, quando alguém desejava um pouco mais de cultura, tinha que se
deslocar para a capital: “... mas emv termos cullurais, quem querio
algumav coisaw iv pawrow Curikitbor”.

O entrevistado Gary Cooper recorda uma relacdo estreita com o cinema
em sua fase de adolescéncia, em especial com o Cine Pax que se localizava no
mesmo bairro em que morava. Lembra que nas sessdes de cinema o0 movimento
era tanto que as ruas do entorno ficavam intrafegaveis, revelando o cinema como
o principal espaco cultural de uma época. Segundo ele, as sessoes, repletas de
pessoas, eram convites para emoc¢des proporcionais ao tamanho da tela. Para
ele, a chegada, em escala comercial, do video cassete, no inicio dos anos 80,
retirou das platéias dos cinemas a grande massa de pessoas que antes lotavam
todos os lugares e agora passavam a assistir seus filmes em casa, com o uso da

nova tecnologia.
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Para Gary, o cinema de sua época funcionava como um grande campo de
futebol, no qual a interacdo entre a platéia e a tela era comparavel com a paixao
nacional. Em suas palavras, o cinema representava para os adolescentes a
oportunidade Unica de se divertirem em grupo. Outro aspecto da vida cultural da
cidade, citada por Gary, eram as discotecas, porém como uma op¢ao de final de

semana, enguanto que o cinema podia ser desfrutado mesmo nos dias de
semana: “O cinema erav interessante; (...) discoteca eraw mais parav
o final de semoanav. € o- cinemar ndo; eles passovam fitow duwrante
a semanav toda. Eravfreqitente ...”.

No depoimento de Greta Garbo, visualizamos os cinemas como espacos

destinados a publicos especificos, determinados pelo valor dos ingressos. Assim,

bY

a entrevistada descreve o Cine Império como um cinema destinado a “classe
pobre”, o Cine Opera para a “classe média” e o Cine Inaja para “os ricos”. Greta
diz ter tido no cinema, naquela época, a sua Unica forma de diversdo e

entretenimento e cita também as danceterias como a outra forma existente, porém
ndo frequentadas por ela: “A maior diversio-para ndy eraw o-cinema. O
cinemav erav o- unico- lugawr que o- pai deixewar v gente ir”. Ao
descrever os cinemas, a entrevistada o faz com detalhes, destacando a entrada
do Cine Império: “O Império; ele evau.., ele tinha aquela entrado
bonita, onde ficovaum todos oy cauwtages. Ay pessoas entrovam
tinha umav escada,, tinhaw as cortinas e o-povo- v chegando-..erow
bemv grande;, wm cinema muitor grande. Erar muito- bemv

1% » . e -z
cuidado”. Para Greta as pessoas que freqgiientavam o Opera e o Inaja eram
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pessoas d'u,qu,e/y com mais “classe’ que aquelas que iam ao Império, taxado

pelo seu proprio publico de “pulgue{/ro’-’. Ela destaca que os filmes passavam
em primeira mao no Cine Inaja, depois iam para o Cine Opera e s6 depois para o
Império, fechando o circuito de exibicdo da regido central da cidade e rumando
finalmente para o Cine Pax, o cinema de bairro, no qual os filmes, geralmente,
encerravam a temporada de apresentacdes na cidade.

A partir das palavras de nosso sujeito de pesquisa, Greta Garbo,
podemos refletir sobre o que Marilena Chaui fala a respeito das idéias dominantes
e a ideologia. Para Chaui (2000), “as idéias dominantes de uma época sao as
idéias da classe dominante dessa época’. Quando Greta descreve o circuito de

exibicdes dos cinemas em Ponta Grossa e relaciona esses cinemas com termos
“chiques’ e “clausse” para caracterizar as pessoas com maior poder aquisitivo,

revela que esses espacos representados pelos cinemas, serviam aos interesses

de lazer de pessoas que faziam parte de uma classe dominante.

Fachada atual do Cine Opera
Acervo do autor
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Greta ainda recorda que o Cine Caribe era muito comentado, porém
nunca esteve |4, Sabe que la ocorriam, além das sessdes de cinema,
apresentacoes artisticas e shows. Os filmes mencionados por Greta foram sé
nacionais, como “Coracao de Luto”, com Teixeirinha, “Estrada da Vida”, com a
dupla sertaneja Milionario e José Rico, e os de Mazzaropi, pois 0 pai sO levava a
familia para assistir filmes nacionais. A Unica excecéo foi o filme “Tubardo”.

O cinema, juntamente com o radio, se configurou por muito tempo numa
das principais formas de entretenimento de que a populacdo podia desfrutar.
Segundo Sarlo (2004, p. 109), vivemos um momento em que as iniciativas
culturais s6 se estabelecem quando diferentes grupos sociais se apresentam em
condicbes de misturar os seus proprios instrumentos culturais, os da cultura

a38

letrad e 0s dos meios de comunicacdo, criando configuragbes diferentes e

instaveis que dependem também de conjunturas politicas e sociais.

3.2.3 Ocinema enquanto espaco de convivéncia

Mais que um lugar para assistir a fiimes ou divertir-se, os cinemas
representaram para varias geragdes um espaco unico de convivéncia, um espaco
onde se encontravam, harmonicamente, diferentes geracdes; diferentes classes
sociais, econOmicas e culturais. O cinema abrigava em suas instalagbes um

complexo sistema de relacdes interpessoais, formado pelas mais diferentes

® Culturas letradas ocorrem em sociedades em que as pessoas S30 capazes de se expressar por escrito e entender
0 que |éem. Fonte: SCHWARTZMAN, Simon. A Redescoberta da Cultura. Sdo Paulo: Editora da USP, 1997.
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pessoas que se direcionavam até |a para assistir a um determinado ator ou atriz
ou ainda um certo género de filme.

O cinema, enquanto arte, € uma forma de expressao social, que faz parte
da cultura humana, servindo aos interesses do homem individualmente ou
coletivamente. Quando esse homem coloca-se exclusivamente como apreciador
das imagens da tela, como alguém que, ao observar uma imagem, a descreve,
analisa e a resignifica, esta de certa forma satisfazendo as suas necessidades
individuais.

Para Gutiérrez Alea (1984, p. 48-49),

O espectador que contempla um espetaculo esta diante do produto de um
processo criativo de uma imagem ficticia que teve seu ponto de partida
também num ato de contemplagéo viva da realidade objetiva por parte do
artista. De forma que o espetaculo pode ser contemplado diretamente como
um objeto em si, como um produto da atividade pratica do homem; mas
também o espectador pode se remeter ao contedo mais ou menos objetivo
gue o espetaculo reflete, que funciona entdo como uma media¢cdo no
processo de compreensao da realidade.

Ao pensarmos no homem, numa sessao de cinema, que, ao sentar-se
numa poltrona para assistir a um filme, compartilha o espa¢co com outras pessoas,

estamos pensando num espectador que, conforme Panofsky (2000, p.349),

Ocupa um lugar fixo, mas apenas fisicamente, e ndo como o objeto de uma
experiéncia estética. Esteticamente, ele estd em movimento permanente, a
medida que o seu olho se identifica com as lentes da camera que muda
permanentemente de distancia e direcao. E tdo movel quanto o espectador
€, pela mesma razéo, o espaco que lhe é apresentado.

Quando assistimos a um filme, em um cinema, acompanhados por

diversas pessoas, admite-se a hipétese de que isso pode estar concorrendo para
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o estabelecimento de um circulo de relacbes que serdo, muitas vezes,
determinantes em nossa formagao.

Os cinemas em Ponta Grossa fazem parte da memdria coletiva da cidade,
a memoria formada por fragmentos de varias memorias individuais, pois
representavam o momento de encontro da comunidade com um tipo de arte, a
arte cinematografica. Quando nossos entrevistados recordam as situacdes vividas
nos cinemas da cidade, trazem a tona lembrancas comuns, lembrancas do
convivio propiciado pelo cinema. A entrevistada Marilyn recorda que as pessoas
lam ao cinema, muitas vezes néo pelo fime, mas para se encontrar, paqueratr,
namorar e isso, segundo expressao de alguns deles, era muito “legal”. Desde o
ato da compra dos ingressos até o passeio pela avenida depois da sessao, 0
cinema era um pretexto para os mais variados tipos de encontros.

Marilyn recorda que o inicio das sessGes era marcado por diversas
propagandas comerciais e esse era um momento de muito agito, pois acabava
sendo como que uma Uultima oportunidade, antes do filme, para se falar com
outras pessoas, dar uma ultima olhada em alguém especial, enfim estabelecer

algum tipo de relacdo antes do inicio do filme. Fala-nos ainda de uma memoria

«

que ndo é sua, mas sim de seu irmdo, pertencente a uma outra geragdo: .. v
geracio- do- mew irmdo; que agora estiv com quase 60 anos, nio-
erav o- Inayd, erav o ...como- € o- nome ... daquele cinema que ercw
nav desciday, perto-dopracaw dav Igrejow do-Rosdwio? Erov o- Império
tle me passow imagens do- Império- que ele me contova. Porque
nov minha geracio- jov evow i cinemar de filme pornografico, o

Império:. Ja eraw wmaw coiso assinm meio- decadente. Se bem que ew
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acabei indo- ver algung filmes bong taumbém no- Império-. E.. mas
assinv erav s6- aquela coisa.. o- pessoal que vai Lav (que ia)é s6- prav
ver pornd. Entdo tem que cuidoar. Mulher sozginho ndo- pode (ndo
podia) ir la. Aquelaw coisa toda! Mas av geracdo-do- mew rmiio-erav
o-Império: O Império-eratudo-. Erav o-ponto-de encontro-para ele,
como-foi o-Inajo prav mimv”.

Ao ouvirmos o depoimento de John Wayne podemos perceber que o0s

cinemas, em especial o Cine Inaja, eram a referéncia para os encontros de

diversas geracdes e que o0 cinema muitas vezes era o ponto de partida, o inicio de

relacbes entre pessoas que tinham em comum o gosto pelo cinema: “... o- mais
movimentado evaw o Inajav (...). O Inajo erov umav febre, erav
moda.... Depois do- cinema ov gente saia, iov pawrar w bawrginho-

owparow v Magic que nav épocar erar munito-bomy’.

Fachada atual do Cine Inaja— Acervo do autor
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Para Clark o cinema apresentava um ritual antes do inicio de cada
sesséo, ao qual as pessoas respondiam de forma assimilada pela repeticdo e
constancia com que freqiientavam os cinemas. E como se elas esperassem pelos
momentos que antecediam o filme, tanto quanto pelo filme, reforcando a idéia de

que o cinema € um conjunto de representacfes e ai a sua forga como agente

«

formador e divulgador de uma cultura. Nosso entrevistado nos descreve gue:
no-Cine Opera,, antes de comecow v sessiio; apagayam-se as linges
e tocavar wmav espécie de sino; gongo- ow badalo- e fagzia uw som
bastonte alto; estridente e as pessoas assobiovam e al criowawm
wn climov de suspense e isso- erar muito- divertido- As criancas que

O cinema descrito pelo académico Clark Gable nos remete a um tempo
no qual o cinema era mais acessivel do que nos dias de hoje. Criancas e
adolescentes, com um menor poder aquisitivo, acabavam, durante a semana,
desempenhando certas funcdes e realizando pequenos trabalhos, como cortar a
grama da casa do vizinho, a fim de juntar dinheiro que Ihes garantisse o ingresso
para o cinema. Uma forma de diversao e entretenimento acessivel e democratico,
diferente das salas de cinema de hoje que funcionam como mais uma atragcéo do
empreendimento que € um shopping center.

Ir a0 cinema num shopping € mais um ato de consumo, consumo ao qual
somos levados pelo grande apelo comercial que la existe, muito distante do

«

cinema descrito por Clark: nosy pagivamos ingresso- integral.
Lembro que cortowar av gramav do- viginho e economigova o

dinheiro- pawaw poder ir no- cinema. Coisav de molecada! Nos
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laumoy comv oy amigos dav escolo. A gente montowar grupos dav
escola pawrav poder assistir aos filmes. Nov saida, wmov coisav que
assim conutituiu-se wm habito; (...) se comentowar do- filme. Vocé
viw aquelas cena? Vocé entendew isso? Entendew aquilo? O
didlogo- do- pés filme, essov releituror das impressées que o filime
passow, eraw algo-que ew vivi bastante com oy meus colegas’”.

Clark termina sua fala de forma nostalgica, melancdlica, falando de um
cinema que se extinguiu enquanto espaco de convivéncia: “O cinemav parece
que ficow vulgar, as pessoas ficaram assim..., nao- queremw w
tanto- ao- cinema. Por ‘w fatores. Ndo-tem mais aquela coisa da
A gente i no- cinemav prav poder pegoar na mdo- da pessoo. A
paquera no- cinemav. No-final dov décado de 80 erow algo- visivel.
Depois esses espacos mudoram...”.

O entrevistado, aqui chamado de Gary Cooper, tinha no cinema um ponto
de encontro, pois ali se reunia com colegas e amigos para ver os fiimes ou
simplesmente assistir a entrada ou a saida de uma sessdo. Comenta que, quando
se tratava de um lancamento no Cine Pax,a concentracdo das pessoas era muito
maior, impossibilitando muitas vezes a circulagdo dos carros nas ruas proximas ao
cinema. Nem sempre 0s astros e estrelas das peliculas é que faziam as pessoas
se deslocarem de suas casas, mas sim a possibilidade de encontrar um “alguém”

que também buscava mais que a emogdo dos filmes. Essa pratica dos encontros

furtivos, das paqueras, sempre esteve presente na histéria dos cinemas, o0 que
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podemos observar no registro feito por Leandro (1999, p. 83), ao descrever as

influéncias do cinema na cidade vizinha, Castro, em 1927:

Cinema, footing e flirt associavam-se intimamente na cidade de Castro: o
aparecer e desaparecer da imagem cinematografica, o ir e vir dos passeios
na Rua XV e os olhares rapidos que surgiam em diversas dire¢fes na
paquera, todos faziam parte de uma mesma sinfonia, de uma mesma
sensibilidade urbana. Entretanto, como alertava o cronista P. Dante, nesta
“sinfonia urbana” excessos ndo deviam ser cometidos.

A descricdo feita por Leandro vem respaldar a fala de Gary Cooper,

quando esse descreve o cinema como um ponto de encontro: “... 0% cinemas
erounv ww ponto- de encontro: Quando oy filmes eroumw
lancaumento- o gente se concentraovaw mais ainda, mas, mesmo-
ndo- sendo; o pessoal cotuwmava se rewnir até pawra NaAmoreaw No-
cinemay, prav ver nenv que fosse av entradar ow av sacdov. Muitos que
se agrupavounn e torno- do- cinemar nesw entyr e no- Cinesma, &
daro que uny ossistioom ao- flme, wmas boa paute ficovaw
esperando- v entradas ow o saudar prav ponto- de encontro;

paquera...”.
Fosse em Castro, nos anos 20 ou em Ponta Grossa, nos anos 80, o
cinema desempenhava um importante papel na convivéncia, na socializacdo das

pessoas pois, nesses dois momentos e cidades distintas, ele representa um foco

de relagdes sociais, evidenciado por Gary, quando este afirma que: “ww ponto-

forte do- bairro- erav emv frente do- Cine Pax. Muito- da minha
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adolescénciov ew vivi nov frente do- Pax: Al erov o- ponto- alto- do-
bavirro”.

Quando Rita Hayworth fala do cinema, de um cinema que fez parte de
sua infancia e de sua adolescéncia, as palavras nédo sao suficientes para
descrever o brilho dos seus olhos, o ritmo ofegante de suas falas. Para ela,
lembrar dos cinemas é trazer a tona momentos de convivéncia com amigos, com
a familia, com o namorado que se tornaria esposo. Assim como as milhares de
pessoas que um dia freqientaram os cinemas de Ponta Grossa, Rita teve neles
um referencial, um referencial que a aproximou ainda mais de outras pessoas,
pois ali viviam um momento de fuga coletiva do real. Ela lembra, por exemplo, que
as filas na sesséo de domingo no Cine Inaja contornavam a quadra e 0 cinema
ficava “entupido® de gente.

Frequentadora ja desde o Cine Renascenca, que funcionou de 1911 até
1964, sua familia tinha, no cinema, um momento de reunido, de encontro, um

momento especial de convivio: “... o gente iov nos camawotes, i nas
frisas;, o pai faziov questio. Era rotina, todo domingo r no-
cinema. Ero wmav coisav importante ir no- cinema. Até hoje
quando- vejo- umav fotograficc antiga do- Renascenca,, entupido-
de gente;, ew me procuwro: Quemv sabe wma menininhor noy
camarotes; NAO-sOW e ... MOl e nUNCA me achei”.

Para os frequentadores de cinema havia um momento semelhante a uma
transicdo, um ritual de passagem: quando deixavam de ser criancas, deixavam
também de ir a sessdo das cinco (17 h) e passavam a freqlientar a sessao das

oito (20 h), uma sessdo mais apropriada para os jovens e adultos. E no espaco
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entre as sessdes de um mesmo dia, as pessoas conversavam sobre o filme, sobre

as pessoas que la estavam ou que ndo estavam, ja que ir ao cinema constituia-se

num habito quase que obrigatério. Rita comenta: “as pessoas ficovaum
conwversando; se reuwniom, as fomidias se encontroveun. Hoje
ficow bemv impessoal. Se perdew esse climav de ser wm ponto- de
encontro. Ay pessoas comentovamn sobre o flme. O cinema erow
mais interessante. Erov mdgico. Oy meus flhoy joo nio- tiveram
essv magiov. ... minhay tias pegarawv o inicio- do- cinema.
Acompanhoavam tudo- do- cinemav pelo- radio. Ew tinha wmav tiaw
que sabiov tudo- de cinemaov e elav me contowar tudo: Ew erav fiv des
Rodolfo- Valentino: O cinema tinhav essav magiov e ew nio-

consegui passow poawaw oy meuns fllhos’.

Para Greta Garbo, o cinema esteve quase sempre relacionado a sua
familia, pois este era um programa sempre feito em familia, tanto que quando
mudou a sua estrutura familiar ela deixou de freqientar os cinemas. Era o pai que
levava a familia e determinava que filme iriam assistir. Ela recorda que o Ponto
Azul® lotava aos domingos em funcdo do Cine Império e as sessbes desse
cinema eram muito freqlentadas pelos trabalhadores das industrias Kluppel e
Wagner, localizadas no bairro de Olarias. Chama-nos a atencédo a descricdo de
Greta sobre um “suposto” cinema que havia em Olarias, junto ao Sindicato dos
Madeireiros de Ponta Grossa, o qual tinha um ingresso de baixo custo e atendia

na sua maioria os sindicalizados.

* Nome dado & Praca Bar&o do Rio Branco, onde se localizava o Cine Império.
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Ao descrever, em sua fala, os cinemas, Greta recorda figuras que
participavam dessa rotina do cinema, desempenhando pequenos servicos,
trabalhos informais, que foram incorporados por esse processo de ir ao cinema,

tais como o pipoqueiro e o vendedor de amendoim, chamado por ela de

“amendoinzeiro” . Ela recorda: “todo- mundo- saiav do- cinemar e tinha
que comprow o amendoims do- homem do- lado da Hermes

Macedo®, eraw wm homem muito- culto”. Recorda também que no Cine

Caribe ocorriam apresentacfes da dupla popular Gelson e Jane, dentro do projeto

Tela e Palco, desenvolvido por esse cinema. A entrevistada enfatiza ao final de

sua fala que o cinema era o “programa da fomidicd.

B

GELa

Fachada atual do antigo Cine Caribe, onde atualmente s localiza a danceteria
OmegaHall - Acervo do autor

“ | mportante rede de lgjas de detro-domésticos do Parang, conhecida como Lojas HM, que existiu durante
mui tas décadas em Ponta Grossa, encerrando suas atividades nos 80 do século XX.
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Para Humphrey Bogart, os cinemas de Ponta Grossa representaram, numa
determinada época de sua vida, um espaco de rela¢des sociais que ia além da sala

de projecédo, fazendo com que as pessoas estendessem a sessdo de cinema para as

ruas, os cafés, as sorveterias: “Naquela época, hawiow o- ‘footing da Ruav
XV de Novembro; onde os rapages se encontrovam cowv as mocas;
trocando- olhawes e furtivamente tentando- se aproximow delas.
Quando- ew iv ao- cinemar conmv meus pais e irmaos; Lounoy todos
tomaw sovvete, o-que se tornow wm halbito-poawro mim. Sempre que iov
ao- cinema, joo caladowvar o dinheiro- paraw o- sorvete e para o
ingresso; que eraw bemv bowrato, permitindo- que todas as classes
sociais  freqitentossenmy o mesmo- espaco- semv ter problemas
financeiros. Hoviow também av promocdo- de pagor ww flme e ver
dois, nay sessdes notwnas. A maioria das pessoas o tomaw sovvete
depois do- cinemay, ocasido- em que aproveitowamw pawaw comentow
sobre o-filme.”

O entrevistado Rodolfo Valentino foi o Unico que em sua entrevista nao
deixa transparecer o cinema como um espaco de convivio, como um espaco de

relacfes sociais. Aponta para o declinio dos grandes cinemas em Ponta Grossa e

coloca que: “As pessons readmente interessadas emv cinemov
preferiom ver oy fllmes emv Curitiboy, que tinhaw programacdo-

mais variado e maisy sadas’.
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3.2.4 ldentidade Coletiva

O cinema representou no passado um espaco de intersecdo entre as
pessoas e ndo se entenda ai apenas o espaco fisico, mas sim também um espaco
social e até emocional. Quando ao mesmo tempo centenas de pessoas
deslocavam-se de suas casas e dirigiam-se a um unico local a fim de compartilhar
por algumas horas emoc¢des comuns, sem saber estavam criando um espaco de
identidade comum, pois ali ndo se manifestavam as diferencas e os conflitos que
caracterizam uma sociedade. Varios tipos de relacdes sociais foram construidas
na vida cotidiana dos cinemas, a partir das interacdes entre 0s sujeitos do
processo de frequentar os cinemas, criando assim uma identidade propria, para

esses sujeitos. Relacionando memoria e identidade, Santos (1998) nos fala:

A nocdo de identidade, que rompe com as dicotomias entre individuo e
sociedade, passado e presente, bem como entre ciéncia e prética social,
esta tdo associada a idéia de memodria como esta Ultima & primeira. O
sentido de continuidade e permanéncia presente em um individuo ou grupo
social ao longo do tempo depende tanto do que é lembrado, quanto o que é
lembrado depende da identidade de quem lembra. Da mesma forma que a
identidade, a memoéria também deixou de ser pensada como um atributo
estritamente individual, passando a ser considerada como parte de um
processo social em que aspectos da psique se encontram interligados a
determinantes sociais. A memdria deixou, portanto, de ser considerada
como fenbmeno individual, passando a elemento constitutivo do processo de
construcao de identidades coletivas.

As memorias de cada entrevistado sobre as suas idas aos cinemas, estdo
sempre associadas a momentos que antecediam uma sessao de cinema, bem
como a momentos posteriores a sessao, trazendo a tona o seu convivio com

outros individuos. Esta rede de relacdes estabelecidas nesses momentos constroi
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uma memoria coletiva e essa memoria revela uma identidade coletivamente

construida.

Nosso entrevistado John Wayne, quando fala sobre as sessbes de
cinema, recorda que as pessoas que frequentavam o Cine Pax, um cinema de
bairro, vestiam-se de forma especial, como se 0 programa assim exigisse. Nas
suas falas John recorda o cinema como um programa feito em coletividade,

mesmo quando ia sozinho ao cinema, pois |4 participava de um momento

compartilhado por vérias pessoas: “O pessoal que i ao- Pax, tinha que
pegowr ww cawvo; tinhav que se awrruwmaw. Vocé comprovor boda,
pipoca.. Hoje o- programa se tornow mais banal. Na épocar que
langcawvav oy filmes tinha fllas quilométricas. O cinema erow
acessivel, o-povo- que ndo- iv eraw porque nio- queria. Nav épocar do-

(...) Ghost', ew enfrentei uwm fllaw imensaV’.

Na referéncia a “fila imensa”, ao ato de comprar a bala ou a pipoca,
memorias vao sendo registradas, memorias de um tempo em que o cinema se
constituia num elemento fundamental na construcdo da identidade de uma
comunidade. Nesse periodo, anos 90 do século XX, em funcdo do qual John nos
descreve suas relagbes com o cinema, este ja perdia sua for¢ca de outrora, mas

continuava ainda a participar de uma formacao identitaria.

Nosso entrevistado Humphrey Bogart, nos fala de uma época em que 0s

alunos de uma escola proxima ao cinema gazeavam aula para assistirem aos filmes,

“ Ghost — (Ghost) USA, 1990, filme sob a direcdio de Jerry Zucher. Fonte < http://www.interfil mes.com>
acessado em 17/10/2007.
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criando assim, um hébito caracteristico de um grupo de estudantes, que de certa

forma também buscava uma identidade: “... as sessdes iniciovam comv wmwm
Jornal e trailer doy proximos filmes. Lembro- que alguns estudantes
gageovom v o paraw ir ao- cinemav. Ew fig isso- toumbeénm algumaos
veges. Alem de ser wm escape passageiro- da escola, hawvia av
atracdo que av salaw escurar oferecioy, um refugio-fora do realidade
do- cotidiano. O Cine Império- erav bew perto- do- Colégio- Regente

Feijo-e; portanto; wmav oportunidade para escapar dov escola”.

Para Clark Gable, o cinema foi instituido como um prémio por bom
comportamento, por fazer parte de uma instituicdo educacional para meninos em
Ponta Grossa que dava, aqueles que apresentavam “bom comportamento”,
ingressos de cinema aos domingos. Este ato da ao cinema uma func¢éo social de

incentivador do bom comportamento, do comportamento padronizado, idealizado
pela sociedade, pela instituicdo que utilizava dessa pratica: “... eles levawaw
oy meninoy que tinhoun bom comportamento, aqueles que eles
sabiom que evoun bong; que evoun prestativos; eles levavam no-
cinemaov. Entio- ew sempre ganhowva ingressos de cinemaov ...”. Outra
forma descrita por Clark, na qual os ingressos de cinema constituiam-se num
prémio, eram as radios e 0s seus programas que incentivavam a participacdo dos
ouvintes, distribuindo ingressos de cinema aos que participavam de alguma forma

dos seus programas radiofénicos. Segundo o entrevistado, este varias vezes foi

ao cinema com ingressos ganhos nas promocdes das radios. Esta era, também,
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uma forma do cinema integrar outras modalidades de entretenimentos populares

e desse modo se manter presente.

Da mesma forma que as pessoas se dirigiam em grandes grupos para o
cinema, também viviam as emocfes do filme projetado num grande grupo.
Naguele momento, “todos os cotidianos” eram esquecidos e 0 que importava era
se 0 mocinho venceria a perseguicdo, se o par romantico viveria feliz para sempre
ou se o bem triunfaria sobre o mal. Ndo raras vezes o cinema se comportava

como um teatro e 0s aplausos aconteciam em meio as cenas mais pitorescas.

Quando Marilyn Monroe relata uma sessao de cinema da qual participou,

ela nos remete a estes momentos: “Quando-terminava,, o-pessoal tinhov
wmnav pauticipacio- se o- flme eraw bom ow ndo- era,, eles gritowoun
AN Ow entido- assobiovaum no- cinemay, sabe, assiv erc ... que
incrivel lembraw isso- agorva, porque tinhar wmor pauwticipacio

coletivav de ver o-filme’ .

Quando as pessoas, assim como Marilyn, viviam as emocdes do fiime,
mesmo que cada um em sua poltrona, criavam certos lacos de aproximacao, que
as marcariam de forma significativa, capaz de criar uma identidade partilhada,
uma identidade coletiva a partir e em torno do cinema. Esse foi um fenémeno
caracteristico do cinema anterior ao surgimento do video cassete, pois com 0

advento desse, as pessoas preferiram assistir a seus filmes, assentados

confortavelmente em suas casas. A entrevistada Marilyn ainda nos relata:
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mais emocional e outra coisa que acho- & que depois comecow av
se construir salas wmenores, entio- ficow wmar coisow mais
intimistay, também semv aquelar pawticipacio. O Inajo erav
imenso, agorow new fagem mais cinemas tio- grandes. Fazem,
may & diferente, & diferente a participacdo. Mesmo
shopping; ... o qualidade do- somv & outra... Ndo- tinha esses somy
que temv agora, estéreo; mowvovilhoso. Mas... eraw - maximo, ew

acho que v imagem e o som, eles tinham muitaw forcaw prov

gente”

Ao trazermos para o presente as lembrangas sobre o passado, estamos
reestruturando e re-significando aquilo que Halbwachs (apud SANTOS, 1998)
chama de quadros sociais da memoria, as representacdes coletivas, que fazem
parte da nossa memaria coletiva e sao elementos fundamentais na criacdo de
uma identidade. Numa cidade como Ponta Grossa, que chegou a ter em
funcionamento, ao mesmo tempo, cinco grandes cinemas, com capacidade para
mais de mil pessoas cada um, numa época, inicio da década de 70, em gque sua
populacdo girava em torno de 110 mil habitantes*?, estes cinemas recebiam, num
final de semana, um nimero proximo a 20% da populacao da cidade. Os cinemas
representavam o maior ponto de encontro de pessoas, nao considerando eventos

gue aconteciam esporadicamente.

“2 SAHR, Cicilian Luiza Léwen. Espaco e Cultura — Ponta Grossa e os Campos Gerais. Ditzel, CH.M. e
SAHR, C.L.L. (org.) Editora UEPG. Ponta Grossa: 2001
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A entrevistada Rita recorda que o fechamento do Cine Renascenca, em
1964, gerou uma grande polémica entre os moradores e freqientadores do
cinema, que ficaram divididos: alguns queriam a renovacdo do espagco com a
vinda do Cine Inaja e outros desejavam preservar o espaco que lhes acompanhou
durante tanto tempo. O Cine Renasceng¢a, o cinema das frisas, faz parte da

memoaria coletiva das pessoas que iam ao cinema nos anos 60, assim como, as

sessdes do Cine Opera, também descritas por Rita: “Erav importantissima av

sessao-das 8 (20 h). Erov av sessio- chique:. ... . Tudo iss0- ew acho- que

-

fag parte da historia da cidade: Da saundade lembrar. ... . €

wnaw penav que nio-preservoran o-Império”.

O entrevistado Gary, na sua adolescéncia viveu intensamente o cinema e
por mais de uma vez, durante a entrevista, usou o verbo viver para expressar sua

relacdo com o cinema, em especial com o Cine Pax, proximo ao qual passou a

maior parte de sua adolescéncia: “Ew lembro- da minha cidade, ...ew
vivi este cinemar antes do- Pax. ..No- cinemar vocé vive mais o

filme’”. Para ele, o cinema, ao propiciar novas relacdes entre as pessoas,

desempenhou um papel fundamental na sua formacéo e na consolidacdo do

bairro em que ele vivia, o bairro Ferroviario, em Ponta Grossa: “ na minha
geraciio-o-cinema foi wm intercambio; wm encontro- social, wma

oportunidade de trawvow relacionaumentos’.

Gary relata que a identidade do bairro em que ele viveu parte da sua

adolescéncia, o bairro Ferroviario, foi consolidada por trés fortes instituicdes,



130

fundadas por uma associacdo vinculada a igreja: o colégio Pax, a igreja Sao
Cristovéao e o proprio Cine Pax, sendo que o cinema tinha como objetivo principal
arrecadar fundos para a igreja e a escola. Esse cinema deu ao bairro o status de
um bairro diferenciado, que tinha no cinema o ponto forte da regido. As pessoas
se reuniam em torno do cinema e a partir dali estabeleciam diversos tipos de
vinculos, gerando amizades e namoros, muitos dos quais evoluiram para

casamentos.

Para Greta, os cinemas fizeram parte de sua vida por um tempo
determinado, enquanto ela integrava a familia do pai e da mée. Ao se tornar
moca, este habito deixou de ser frequente, até que um dia ela deixou de ir aos

cinemas. Os filmes a que assistiu foram, de modo geral, determinados pelo pai:
“o- pai viv quando- entravaw emv cowtoy e levavar av gente. O pai so-
deixowvav ir no- cinemav e v gente iav junto- comvele’’. Para Greta Garbo

e sua familia, o cinema e em especial os filmes nacionais eram o Unico programa
de lazer em familia e boa parte das lembrancas de Greta Garbo sobre o cinema,
sdo também lembrancas das suas relacdes familiares. Segundo Montenegro
(1994), quando as pessoas vao reconstruindo sua historia, as coisas da familia,
dos filhos, da moradia e a luta em torno desses aspectos, se tornam elementos

fundamentais na sua narrativa.

Ao recordar as tardes de domingo em que toda familia ia ao Cine Império
para, em geral, ver as peripécias de Mazzaropi, a entrevistada reforca a idéia de
gue o cinema constituiu-se, num determinado periodo do século XX, o principal
programa das familias, fossem elas abastadas economicamente ou ndo. Essa

funcdo desempenhada pelo cinema reserva a ele um importante papel na
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construcdo do imaginario coletivo, de uma identidade coletiva, que foi formada a

partir de tantas pessoas e familias como a de Greta Garbo.

O entrevistado Rodolfo Valentino, em suas falas, retoma sempre o papel
desempenhado pela Universidade Estadual de Ponta Grossa que, ao fomentar a
vida cultural da cidade, com importantes festivais de teatro** e musica, se tornou
agente formador de uma identidade cultural, recebendo, desde os anos 70,
pessoas de todo pais para participar dos festivais mencionados. Interessante
observar que estes festivais também foram citados por outros entrevistados como

parte da vida cultural da cidade.

3.2.5 Ponta Grossa e 0 seu tempo sem cinema

O lapso de tempo entre o fechamento do Cine Inaja e a abertura do
Shopping Total é lembrado pela maioria dos nossos entrevistados, como um
periodo em que a cidade mergulha num ostracismo cultural, em funcao da falta de
um cinema e mesmo de outras opg¢des culturais. Sem o cinema, a cidade ficava
praticamente desprovida da forma mais acessivel de lazer e entretenimento. O
fendmeno do fechamento dos cinemas nao foi um fato isolado em Ponta Grossa e
sim uma tendéncia mundial de mercado, que pouco a pouco substituiu os grandes
cinemas por pequenas salas, adaptadas as novas exigéncias do publico, quanto a

qualidade da imagem e do som, locadas em shoppings. Inserido nos shoppings, o

“ O FENATA foi criado pelo ator Telmo Faria, ja falecido, que em 1995 recebeu o troféu Gralha Azul por ser
um pioneiro do teatro profissional paranaense.
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cinema deixava de ser a atracdo principal e passava a ser mais uma opg¢ao ao

lado de um grande conjunto de lojas.

Beatriz Sarlo descreve os shopping centers como atual marca de uma
identidade urbana, comparando-os a uma cdapsula espacial estruturada pela
estética do mercado. Ao pensarmos numa capsula e a relacionarmos a um
shopping, remetemos 0 nosso pensar a uma “pequena’ caixa, que tem como

funcéo proteger algo.

A capsula pode ser um paraiso ou um pesadelo. O ar se renova com a
reciclagem dos condicionadores; a temperatura € boa; as luzes séo
funcionais e ndo entram no conflito do claro-escuro, que sempre pode
parecer ameacador; outras ameacas sSd80 neutralizadas pelos circuitos
fechados [...] Como numa nave espacial, é possivel realizar ali todas as
atividades reprodutivas da vida: come-se, bebe-se, descansa-se,
consomem-se mercadorias e simbolos segundo regras ndo escritas porém
absolutamente claras. (2004, p. 15)

O caso de Ponta Grossa se concentra no fato da cidade um dia ter sido a
grande pioneira do interior do Parang, em exibicdes cinematograficas, trazendo
inclusive o primeiro cinema sonoro do estado e depois ter sido a Unica entre as
principais cidades do estado a permanecer durante trés anos sem um cinema. A
cidade de Maringd, no norte do estado, também sofreu o processo do fechamento
dos grandes cinemas, porém, quando o Shopping Cidade la abriu suas portas
com trés salas de cinema, em 1991, a cidade ainda contava com dois cinemas,
sendo um no centro e outro em bairro, este destinado a filmes pornogréficos.
Assim, a cidade de Maringa, uma cidade equivalente em populacdo a Ponta

Grossa, nao ficou um dia sequer sem cinema.
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O entrevistado John Wayne recorda que quem morava em Ponta Grossa
assistia a entrega do prémio Oscar** pela TV, mas ficava no desejo de assistir aos
filmes ganhadores, ja que a cidade nao tinha mais um cinema e que os filmes
demoravam, naquela época, para chegar nas locadoras de VHS. A opcéo,
segundo ele, para qguem podia, era ir até Curitiba e assistir aos filmes nos cinemas
da capital. A “retirada” dos cinemas acarretou, para a populacdo, um certo

sentimento de inferioridade, o que podemos constatar claramente na declaracdo
de John: “Vocé viaw o- Oscowr pelav TV , mas nio- assistioo oy filmes,
porque ir para Curittba ficovaw contramdio: Chegavan pessons des
fora e comentavaum sobre filmes e Ny ndo- sabioumos comentowr.
Issoo evar ww prejuigzo- paraw oo cidade;, porque as pessoas
perssowvoun nossoy, que gente ignorvonte! Tw achowvo ww absurdo-
wnav cidade como- Pontow Grossaw ndo- ter cinema,, porque Pontow
Grossa ndo- & tio-pequency’.

Ja o entrevistado Clark Gable, ao falar sobre o fechamento dos cinemas,
faz uma relagdo com a expansédo do video cassete e das locadoras. O video
cassete surge nos anos 80, como um artigo destinado as pessoas mais abastadas
economicamente, 0 que vem tirar dos cinemas uma parte dos seus
frequentadores. No final dos anos 80, o video cassete se populariza, impulsionado
pelo fomento do comércio que possibilita compras em até 36 meses, consorcios

informais do equipamento, elevando significativamente o namero de usuarios do

video e a proliferacdo das video-locadoras.

“ Prémio instituido a partir de 1928 pela Inddstria de Cinema Norte Americana, que premia em vérias categorias
os mel hores profissionais e filmes de lingua i nglesa.
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Os cinemas perdem grande parte de seu publico, que agora, podia
escolher o seu filme, entre uma gama enorme de titulos, inclusive aqueles filmes
fora do circuito de exibicdo dos cinemas ou ainda produ¢des menores de paises
que ndo tinham seus filmes exibidos no circuito comercial de nosso pais. Clark

também destaca, em Ponta Grossa, a chegada da TV a cabo, que, entre os seus

diversos canais, oferecia alguns de exibicdo exclusiva de filmes e seriados: “cowv
a TV o cabo; o gente passow av assistiv oy flmes enmv casa. [...] A
pobularigacio do- video e av vindo daw TV av cabo; contribuirawm

pavav o fechaumento- dos cinemas’”.

Ao mesmo tempo em que o video cassete e a TV a cabo consolidam seus
espacos, as empresas exibidoras de cinema, antevendo o mercado das salas de
cinema em shopping centers, vao deixando, pouco a pouco, de investir nos
grandes cinemas, gerando uma grande insatisfacdo dos usuarios, em funcao do
desconforto das instalagcbes, que nao vinham sendo atualizadas, da qualidade do

som e da imagem, que também por ndo receberem investimentos, tornavam-se

ultrapassados. Sobre isto, Clark observa: “Emv contrapawtida, a prépriav
falto de inwestimento noy cinemas. O que vocé via? O Opera
tinhaw wm problemar sério- de estrutura. Os banheiroy erawm
horriveis, tinho vagamento- de dgua, tinhaw mouw cheiro; as
cadeirasy evam desconfortiveis. O préprio- Indja, lembro, as
poltronas eram vermelhas;, de mola. Era muito- complicado
nessav épocav. Entilo- o- que acontecen? Ay empresas de cinemar nio-

inwestivam nesse momento. Elas deveriam ter dado- uma resposto
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o altwo. Aqui o empresav Arvco-Iris, que erar a unica
monopolizadora do- mercado, ndo- quis westir. ... . Ponto

Grossow empobrecew”.

Particularmente curiosa € a relacdo de Greta Garbo com o fechamento
dos cinemas, pois mesmo antes dele ocorrer, ela havia deixado de frequentar os
cinemas. Podemos perceber que o cinema esteve fortemente ligado as suas
relagcbes familiares e, conforme essas relagbes foram mudando, por um processo
normal de crescimento e amadurecimento, ela foi se afastando da sua familia de
origem e se afastando também dos cinemas, pois esse era um programa familiar.
Para Greta, como mencionado anteriormente, o cinema era um elo entre a familia.
Ir ao cinema era o programa da familia; era o programa determinado pelo pai para
toda a familia. O cinema para Greta ndo tinha sua maior representatividade nos
filmes, nas projecdes, nos grupos de amigos ou nas situacdes que se repetiam em
cada sessdo de cinema, mas, sim, nos momentos vividos com a familia e
proporcionados pelo programa que era ir ao cinema.

Greta deixou de frequentar os cinemas ndo porque eles fecharam, mas
sim porque a familia deixou de ir. Quando eles fecharam, ela ndo sofreu o

impacto, pois, para ela, o cinema passou a ser a televisdo. O cinema ficou nas

recordagdes dos programas em familia: “Mew pai gostowar muito- de
cinemay, erav fii. Hoje emv div ndo- temv mais is50: ‘e vow pro-
cinemav ! Ay pessoas querenn v pro- shopping. Penav que o- povo- ndo-
temr mais iss0-(antigos cinemas). Erav cinemay, mesmo-!”

Para Marilyn Monroe e as pessoas de seu convivio, o fechamento dos

cinemas foi recebido com dor e frustracdo, pois eram frequentadores assiduos
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dos cinemas da cidade. Marilyn morava em Curitiba e tinha a oportunidade de
freqUentar os cinemas de |a, durante a semana, porém recorda que seus amigos
comentavam sobre determinados filmes e o fato de ndo poderem assisti-los a ndo
ser indo até a capital, o que na maioria das vezes ficava inviavel. Ela relata, ainda,
lembrar de manifestacgdes feitas por parte da populagéo pontagrossense, para que
o ultimo cinema, o Cine Inaja, ndo fechasse. Pessoas da regido foram afetadas,
pois cidades como Carambei, a menos de 20 km de Ponta Grossa, dependendo
do filme em cartaz, organizavam pequenas excursdes até os cinemas de Ponta

Grossa. A entrevistada coloca que o fechamento dos cinemas foi a perda de um
referencial: “ Salbe; ew lembro-disso; que as pessoas figeram protesto-
prov ndo- fechar. Tudo, mas tudo- mudow! Mudow av cidade e 56
depois €& que foram covstruidoy oy shoppings e que vierawm oy
cinemas nos shoppings. Tw acho- wmow penav ov gente perder esse
referencial. © Operaw & agora uw teatro. Mas que penaw que nio-
ficow nenhuwunw cinema! O Inajo foi o- iltimo,; mas poderiown ter
feito- alguma coisav pra deirar pelo- menos wma sl mais
intimista...”.

Segundo Rita Hayworth, quando os cinemas fecharam - e esse foi um
processo gradativo, até o fechamento do Cine Inaja - o pontagrossense se retraiu
também, deixando de ter a sua disposicdo um dos poucos programas que o
faziam sair de casa. Ela lembra ainda que aconteceram campanhas diversas para
incentivar as pessoas a irem as sessdes, na tentativa de evitar o fechamento do

altimo cinema, porém o apelo ndo foi suficiente e com isso as pessoas que

gueriam algo mais da vida cultural se deslocavam até Curitiba. Rita associa o
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periodo em que os cinemas foram fechados a um periodo em que a imagem do

pontagrossense - de “povo frio e fechado” - foi reforcada, indagando-se, inclusive,
se néo foi nesse periodo que esse roétulo surgiu. Diz: “... ew lembro. Fechow
tudo. Ficow uma tristeza, a cidade ficow entregue... Até o
proprivv populacdo- se retraiw. Parece que o pontagrossense se
fechow nuwm casulo. Foi nessaw épocar que ser acentuow essov
cavracteristico de diger que o gente erav muito- fechado. Ndo- sei
se isto-existiov antes”.

Para uma pessoa que teve o cinema muito presente na sua formacéo, o

fechamento dos cinemas tirou, de outras gera¢cdes, momentos que s6 0 cinema

era capaz de propiciar: “Ew $6- v no- cinema. © cinemav seampre erov
wnov novidade. O cinemav erov mais interessante; erov MAGLCo-
Mews filhos jio nio- tiveramv essav magion. Ew joo nio- conseguis
passor paraw oy meus fillhos. Umaw judiacio- ndo-terem restouwrado-
o-Império-..”.

‘O cinemar & mais emocionante’, esta frase marca para o nosso

entrevistado Gary Cooper a distingdo entre o cinema e a TV ou video. E esta
emocdo, descrita por ele, foi perdida quando os cinemas fecharam. A sensacao
espacial dos grandes cinemas, do escuro imenso, foi retirada dos pontagrosenses
no periodo em que a cidade ficou sem nenhum cinema. Além do intercAmbio que
acontecia nos cinemas, as pessoas haviam perdido a magia de um filme de
cinema, assistido num cinema, num momento de compartiihamento das mais

variadas emocgfes. A TV e o video, e mais especificamente o video, tiraram as
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pessoas do convivio com outros fas de cinema, que nédo fossem sua familia ou

seus amigos e isso, para Gary, era uma das coisas mais significativas que o

cinema pode proporcionar: “O cinema & mais emocionante, & U
intercambio: T casay, se estv emv fomudiov. Isso- se pevdew com o

fechaumento- dos cinemas’.

Ele também recorda dos chamados da imprensa para que as pessoas
fossem ao cinema e assim guem sabe evitassem o fechamento. Um aspecto
interessante abordado por nosso entrevistado esta na sua colocacdo de que
mesmo os mais ardorosos fés do cinema foram responsaveis pela decadéncia das
grandes salas exibidoras, pois aderiram rapidamente ao video cassete, na busca
mais agil por uma diversificagdo dos filmes, inclusive flmes que ja ndo estavam
mais em circulacdo nos cinemas. Salienta ainda que esta foi uma tendéncia
mundial, fundamental para o fechamento dos cinemas.

Uma de suas falas encerra o pensamento que norteou ndo s o
fechamento dos grandes cinemas, mas varias transicdes culturais e

comportamentais, quando da substituicdo de um aparato técnico por outro, como,

por exemplo, a substituicdo do disco de vinil pelo CD: “O povo- exigiw av

Para Rodolfo Valentino, o fechamento dos cinemas em Ponta Grossa se
deu num momento em que as pessoas realmente ja ndo tinham no cinema a
mesma referéncia que em décadas anteriores, quando ele representava o melhor
entretenimento para as familias; quando os grandes estudios criavam astros e
estrelas que representavam, na tela, os anseios de uma platéia sedenta por

emocbes e que tinham, como via de chegada, o cinema. Como o cinema,
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enquanto fruto da indastria cultural, ndo tinha mais o0 mesmo apelo de outrora, as
empresas exibidoras deixaram de investir nas suas estruturas fisicas, para dar
forma a um novo conceito de cinema: as salas de shopping centers.

Nosso entrevistado Rodolfo sempre esteve ligado ao cinema, seja como

apreciador ou como estudioso da sétima arte e vé da seguinte forma o

»

fechamento dos grandes cinemas de Ponta Grossa: "... o- cinema joo estavar

semimorto emv Pontaw Grossa, talveg emv virtude de salas pouco
confortiveis; equipamentos oantiquados e wWnow brogrounacio-
ruimi. Ay pessoas realmente interessadas enwv cinemar prefeviamy
ver os filmes emv Curitibay, que tinhaw programagio- mais vowriado
e maiy salas. De modo que o fechaumentor das salas nio- fes
muitow diferenca - o cinemov nov cidade jov ndo- despertovor o
mesmo- entusiasmo- que se percebiow noy anoy 60, época em que ses
podiav ver nas salas do cidade desde oy sucessos comerciais ate
os filmes de aute ewvobeus’”.

Na década de 70, os cinemas de Ponta Grossa - Império, Inaja, Opera e
Pax - foram comprados pela empresa de cinema Arco Iris, uma empresa fundada
em Santa Catarina, no ano de 1961. A empresa continua em atividade, tendo mais
de 40 cinemas espalhados em 6 estados e mais de 30 cidades. No Parana,
mantém em funcionamento cinemas nas cidades de Londrina e Cascavel. Todos
0s cinemas da empresa, atualmente, funcionam em shoppings.

Em Ponta Grossa, a empresa mantém um funcionario, também

procurador da mesma, o senhor Waldemar Peixoto, que responde pelos prédios
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onde funcionaram os cinemas Império e Inaja. O Cine Opera foi vendido para a
prefeitura e revitalizado pelo projeto estadual Velho Cinema Novo que restaurou
outros doze antigos cine-teatros em todo estado*. Com este projeto o Cine Opera
passou a operar com 1036 lugares, novos equipamentos para projecao e audio e
estrutura para teatro e eventos em geral.

As demais cidades assistidas pelo programa foram: Andira, Arapongas,
Apucarana, Castro, Guaira, Jacarézinho, Lapa, Loanda, Londrina, Morretes, Rio
Negro e Unido da Vitéria. Com excecdo de Londrina e Ponta Grossa, as demais
cidades ja ndo contavam com cinemas desde os anos 80. Todas as antigas salas
receberam estrutura para apresentacéo de dancas, pecas teatrais, realizacdo de
formaturas, porém nem todas receberam a estrutura necessaria para a projecao
de filmes, pois apenas um projetor custava, na época (2002) em torno de 150 mil
U$, o que fazia com que as Secretarias de Estado da Cultura, optassem por
equipamentos de multimidia, descaracterizando o proprio cinema.

O Cine Pax era alugado de uma congregacao religiosa da cidade e foi
vendido para a prefeitura municipal, para funcionar apenas como teatro, passando
a se chamar Teatro Alvaro Augusto da Cunha Rocha®. O procurador da empresa
Arco iris informou que os cinemas Inaja e Opera foram comprados do senhor
Jorge Miguel Ajuz e o Cine Império da senhora Leticia Pierre.

O senhor Waldemar, representante da empresa que mantinha os

principais cinemas da cidade, relata que inicialmente o cinema que deixou de

4% Com recursos do Banco Interamericano de Desenvolvimento (BID), o projeto reabriu salas que foram
fechadas por dificuldades econdmicas de seus antigos proprietarios ou por falta de manutencdo adequada dos
equipamentos. O investimento para a recuperacdo destas salas foi de aproximadamente R$ 15 milhdes e iniciou
em 2002.

“ Alvaro da Cunha Rocha (1924 — 1992) foi o primeiro reitor da Universidade Estadual de Ponta Grossa (1970-
1974)
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funcionar foi o Pax, seguido do Império, Opera e por Gltimo o Cine Inaja,
considerado pela empresa um dos melhores cinemas de sua histéria. Segundo
ele, o principal fator para o fechamento dos cinemas foi a vertiginosa queda de
freqiéncia nos anos 80, motivada por uma programacdo de TV mais atraente,
pela ascensdo do video cassete e um novo perfil da juventude, ja ndo tao ligada
aos cinemas. Como a frequiéncia em Ponta Grossa estava baixa, as distribuidoras
dos filmes mandavam os langcamentos para centros maiores, mais lucrativos, e
isso s6 fez aumentar a evasdo dos cinemas. Segundo o senhor Waldemar, os
lancamentos demoravam muito para chegar a cidade e com isso as filas dos
cinemas foram cada vez diminuindo mais.

A empresa de Cinemas Arco iris ndo pretendia investir mais nos grandes
cinemas como o Opera e o Inaja, pois o mercado dos shopping centers ja
comecgava despontar como a nova tendéncia e o que aconteceu em Ponta Grossa
€ que ela perdeu a concorréncia para as empresas que se instalaram no Shopping
Total e no Shopping Palladium. Segundo senhor Waldemar, o cinema foi e
continua sendo um grande negdcio, que depende hoje de uma estrutura mais
enxuta, adequada para funcionar juntamente com outros segmentos, como
aqueles encontrados nos shoppings: pracas de alimentacdo, lojas,
estacionamentos seguros, etc. Curiosamente, o senhor Waldemar revela néo ser
um admirador de cinema e que poucas vezes freqientou um, que ndo fosse para
resolver problemas administrativos.

Ainda, em suas palavras, o senhor Waldemar recorda o tempo aureo do

Cine Inaja e faz uma réapida anélise do fechamento dos cinemas: “Os cinemas
de Pontaw Grossow eroun cinemas de pontaw de linha. O Inajiv

fechavar v rua. Algung s6 assistiom av entrada e av saida do-
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cinemav. Oy cinemas nov realidade nio- fechavram, houwe uwmav
mudancar e nio-tinmhar como- concorvrer”.

Humphrey Bogart, apesar de néao ter vivido, em Ponta Grossa, a fase de

fechamento e auséncia dos cinemas, descreve-nos muito bem a falta destes para as

pessoas e a diferenca entre assistir a um filme na TV e no cinema: “No- cinema o-
flme era passado nun teldo- e ndo tinha interrupcdes para
propaganda como- ocorre nas emissovas de TV de hoje. O ambiente
escuro- do- cinemar € totoadmente diferente do- aumbiente de casa,
onde continuamos comv nossav rotinaw de atender telefonemas e, se
for emv DVD, pawvow o fllme paraw atividades urgentes, voltando- ao-
mesmo- jou semv aquele ambiente do- inicio- do- filme. Pawraw mimy, o
verdadeiro- sentido do- cinema estiv ndo- s6 no- filme mas nov
maneira como- se assiste a ele. Depoisy da chegada da TV e do-
inicio- dos shobpings, o cinema passow a ser mais wwm passatempo-
do- que ww rituald de ficcdio- parar amenigow ov vidow real. Pelov
nsegurancar das ruas e paraw comodidade de muitos, oy filmes
passarom v ser exibidoy peloy canais de TV, ow e video- ow CD e
emv shoppings, mas o- fascinio- dos primeiros cinemas nio- maisy

retornow’.

Em 2002, por ocasidao da abertura do Shopping Total, um shopping

popular, que trazia como uma de suas principais atracoes, cinco salas de cinema,
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equipadas com aparelhagens de som e imagem, de ultima geracéo, Ponta Grossa
volta a propiciar a sua populacdo o entretenimento através do cinema. Ponta
Grossa passou a contar, entdo, no bairro de Nova Russia, com um tdo esperado
shopping e salas de cinema de boa qualidade. O retorno dos cinemas traz como
sua primeira atracdo de exibicdo, o primeiro filme da série Harry Potter, e 0
pontagrossense pode novamente assistir a flmes de cinema, porém, agora em

salas de cinema, localizadas em shoppings.
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Consideracdes Finais

Queremos iniciar nossas consideragfes finais a partir da fala do

historiador e critico de arte aleméao, Erwin Panofsky (1892 — 1968):

Se todos os poetas liricos, compositores, pintores e escultores sérios
fossem forcados pela lei a cessar suas atividades, uma fragdo bem pequena
do publico em geral tomaria conhecimento do fato e uma outra ainda menor
iria lamenté-lo seriamente. Se a mesma coisa acontecesse com 0 cinema,
as conseqléncias seriam catastréficas. (2005, p. 347).

Quando em 1947, Panofsky escreveu o artigo que contém o trecho
descrito, de certa forma, ele antevia o sentimento das pessoas em relacdo ao
fechamento dos cinemas. N&o que as consequéncias tenham sido catastrdficas,
mesmo porgque o cinema nao encerrou as suas atividades, mas a reacéo nao foi a
mesma que teria sido no caso se uma galeria de artes plasticas fosse fechada ou
se um livro deixasse de ser publicado, pois, com certeza, muito mais pessoas
deixaram de ler um livro ou visitar uma exposicao de pinturas contemporaneas do
que assistir a um filme de cinema.

Ao iniciarmos nosso estudo sobre o fechamento dos cinemas em Ponta
Grossa, com certeza fomos movidos, pelo menos em parte, pela paixdo que o
tema nos desperta; no entanto, na analise do fenbmeno que constitui nosso
objeto, cientes da impossibilidade do estudioso ser neutro, procuramos exercer
constante auto-critica, auto-policiamento, para garantia da maior objetividade
possivel.

Compreender um fendmeno como O que ocorreu em Ponta Grossa

pressup0e conhecer um pouco mais do palco e dos atores que fizeram parte
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deste ato e entender a dindmica do processo iniciado com a formacéao da cidade e
sem data prevista para se dar por encerrado, pois isto s6 aconteceria se a cidade
se extinguisse.

Ao entrevistarmos pessoas que participaram desse processo, trouxemos
a tona dois eixos estruturais sobre o debate em torno dos cinemas e da vida
cultural da cidade: a memoria e a identidade. Ndo entendemos aqui a memaria
como uma busca de informagdes do passado, mas sim como uma leitura desse
passado. Perceber uma identidade requer perceber o tempo, 0 espaco e 0
movimento como chaves dos processos identitarios. (DIEHL, 2002).

Em 1987, o Jornal Tribuna da Imprensa perguntava ao jornalista e
cineasta brasileiro Ipojuca Pontes como se explicava a diminuicdo do namero de
cinemas no Brasil e se 0 povo estava deixando de ir ao cinema, ao que o cineasta

respondeu:

O povo esta vendo cinema na televisdo. Mas a politica de salas é americana
mesmo. Trata-se de uma politica de concentracdo econbmica e otimizacao
do uso de cOpias, posta em pratica pelas grandes distribuidoras em
decorréncia da elevada taxacdo governamental e em funcdo do mercado
formado pela classe média, que pode pagar até cinco ddlares por ingresso.
As salas periféricas, em conseqiéncia, estdo fechando. O pequeno exibidor,
caindo da pobreza para a miséria, ndo consegue sequer pagar os custos.
Mas o fechamento das casas periféricas ndo afeta o Ilucro das
multinacionais, pois elas ocupam prioritariamente as salas de maior
rentabilidade. Trata-se de uma politica de elitizagdo consciente. Acho que é
chegada a hora de indagar se essa politica interessa. (PONTES, 1987, p.
70).

A partir das palavras do cineasta Ipojuca Pontes, comegcamos a
vislumbrar o processo que se desencadeou e resultou na extincdo dos grandes
cinemas, os chamados Cinemas Terra. Um processo mercadoldgico foi o grande

responsavel pelo sumico deste tipo de cinema. Aos maiores distribuidores de
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filmes no Brasil, interessavam os cinemas dos grandes centros, para 0S quais
ficavam destinados os principais langamentos.

Enquanto os cinemas iam perdendo seu espaco junto as pessoas, a
televisdo ia se tornando cada vez mais a primeira opcao em lazer. Segundo Sarlo
(2004, p. 91), “a televisdo nos quer do seu lado (ao contrario do cinema, que
precisa do escuro, da distancia, do siléncio, da atencdo, a TV nao requer
nenhuma dessas condi¢cbes ou qualidades)”. E a propria Beatriz Sarlo que nos
encaminha no entendimento de como a televisdo se tornou 0 nosso principal meio

de comunicacdo de massa:

Imagens demais e um dispositivo relativamente simples, o controle remoto,
tornaram possivel o grande avancgo interativo das ultimas décadas, que ndo
foi resultado de um desenvolvimento tecnolégico da parte das grandes
corporacdes, e sim dos usuarios comuns e correntes. (...) O controle remoto
é uma magquina sintatica, uma moviola*’ caseira de resultados imprevisiveis
e instantaneos, uma base de poder simbdlico que é exercido segundo leis
gue a televisdo ensinou a seus espectadores. (2004, p. 57). NR nossa.

Entendendo o controle remoto como uma chave para a interatividade com
a TV e olhando para o perfil das sociedades modernas descritas por Hall (1999, p.
14), como sociedades de mudanca constante, rapida e permanente, podemos
entender a “troca” do cinema pela TV. Para Hall (1999), o processo de
identificacdo do homem, através do qual ele se projeta em suas identidades
culturais, tornou-se mais provisério, variavel e problematico. “Esse processo
produz o sujeito pés-moderno, conceptualizado como nédo tendo uma identidade

fixa, essencial ou permanente” (1999, p. 12).

4" Moviola é uma méqui na de montagem portatil que permite visualizar um filme, em sentido normal, emreverso
ou i magem a i magem, hum pequeno ecra. Fonte: < http://www.chambel . net/ ?2p=146> acessado em 14/12/2007.
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Essa identidade fixa, a qual Hall se refere, esteve, no caso de Ponta
Grossa, muito ligada ao cinema, pois, para a cidade, o cinema foi, do inicio do
século XX até os anos 70, um dos seus grandes simbolos de modernidade, de
urbanizacéo, de civilidade.

Segundo o professor Niltonci Batista Chaves, Ponta Grossa, desde sua
fundacdo, passou por trés momentos cruciais na sua constituicdo identitaria: o
final do século XIX, quando da chegada da ferrovia e a vinda de um grande
contingente para a regiao, intensificando o processo de urbanizacdo e tendo nos
cinemas da época, Recreio e Eden, simbolos da modernidade, do progresso e da
civilidade.

O segundo momento ocorre nos anos 50 - 60, quando a expansao das
rodovias e a producado do café no norte do estado deslocam o eixo das aten¢cdes
do sul para o norte e Ponta Grossa passa a dividir as atencdes e o0s
investimentos. E nessa mesma época que o “grande” Cine Renascenca entra em
seu processo de desaparecimento, dando lugar ao “moderno” Cine Inaja, como
reflexo de mudancas na da vida cultural da cidade. Por mais que o Cine
Renascenca fosse grandioso e imponente, imperava a necessidade da mudanca,
da renovacao.

O terceiro momento importante na constituicdo identitaria da cidade,
ocorre, como descrito anteriormente, no inicio dos anos 70, com o reinado da soja
e um novo impulso na vida da cidade. Podemos observar pelos jornais da época,
qgue ir ao cinema era a principal programacéo da vida cultural da cidade. O teatro,
0 circo, os shows, as exposicbes de arte, em funcdo das suas proprias
caracteristicas, ndo ocupavam, como ndo ocupam até hoje, 0 mesmo lugar no

cotidiano das pessoas. O pontagrossense do inicio dos anos 70 do século XX,
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podia optar por uma farta programacdo de filmes, distribuida entre 5 (cinco)
grandes cinemas.

O cinema esteve presente na histéria de Ponta Grossa desde 1896, logo
apos a sua invencdo. Nas suas poltronas sentaram-se bisavés, avos, pais, filhos,
netos, geragdes inteiras que assistiram, concomitantemente, a chegada da
estrada de ferro e a chegada do cinema, a primeira transmissao radiofénica e o
primeiro filme falado. Pelos cinemas viram as duas grandes guerras mundiais, a
sucessdo papal, a queda e morte de grandes lideres, os carros de boi serem
substituidos pelos carros a motor, as saias encurtarem até se tornarem mini-saias,
0s homens deixarem seus cabelos crescerem e tantos outros fatos que fizeram a
historia do homem, além, é claro, do numero infinito de fiimes que foram
produzidos. No entanto, a partir dos anos 60, no Brasil, essa funcdo coube, com
maior énfase, a televisdo, através de seus noticiarios e programas especificos,
como quando o homem pisou na lua pela primeira vez em 1969. Cada vez mais a
televisdo ocupou um espaco que era do cinema, primeiro com 0sS noticiarios,
depois com os desenhos, seriados e filmes, impulsionados pela velocidade
imposta pela TV. Nos anos 70, por exemplo, as TVs comegcavam as suas
programacdes as 16 horas e encerravam proximo das 24 horas. Hoje, alguns
canais da TV aberta*® funcionam durante as 24 horas do dia.

Segundo Sarlo (2004, p. 58), “0 que até quase meio século era uma
atracdo baseada na imagem converteu-se numa atracdo sustentada na

velocidade”. Nas palavras de Beatriz Sarlo, podemos identificar claramente uma

“8 Televisio aberta é como sdo chamados os canais de TV gratuitos. Receberam essa denominacdo depois da
chegada da Televisao por assinatura.
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das razbes do esvaziamento dos cinemas: a velocidade com que a televisdo
consegue conectar um espectador ao seu mundo € muito maior do que aquela
gue o cinema podia propor, pois, ao assistirmos um filme na TV ou no video, néo
fazemos aquilo que Duarte, j4 citado no primeiro capitulo, numa sessao de
cinema, chama de viver uma experiéncia estética e deixar o cotidiano em
suspenso e a ele retornar apenas ao final da sessao.

Para geragbes que vivem no ritmo da conexdo digital, o cinema que
formava filas na rua, criava expectativas, fazia silenciar ao apagar das luzes, esta
muito distante da sua realidade. Para Sarlo (2004, p. 21), “as marcas e etiquetas
gue constituem a paisagem do shopping substituem o elenco de velhos simbolos
publicos ou religiosos que entraram em declinio”. O cinema faz parte desse
conjunto.

Ja ndo paramos mais diante de um grande cinema e erguemos 0s olhos
para ver o anuncio de um filme ou o nome dos astros e estrelas desse filme.
Olhamos a distancia, muitas vezes sentados numa praga de alimentacdo, se o
filme anunciado nos interessa ou ndo. Se nos interessar ainda temos a opcéo de
assisti-lo em nossa casa, numa TV de 29 polegadas, tomando coca-cola e
comendo pipoca de microondas.

Quando retomamos nosso pensamento sobre as particularidades do
processo de fechamento dos cinemas em Ponta Grossa, temos esse pensamento
convergente para os seguintes pontos:

- 0 cinema, enquanto arte e enquanto industria, sofreu profundas mudancas a
partir dos anos 60. O proprio sistema que criava estrelas (star system) deixou de

funcionar®®. As pessoas ja ndo queriam mais astros e estrelas intocaveis, mas sim

“ Os (lltimos grandes representantes desse si stema foram Rock Hudson (1925-1985) e Elizabeth Taylor (1932),
icones dos anos 50.
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pessoas de verdade. As histérias levadas as telas ja ndo eram tado glamurosas
como “E o vento levou” ou ja ndo tinham o mesmo significado que este filme foi
capaz de produzir na época; géneros como o musical foram praticamente extintos.
A industria cinematografica adaptou-se a um novo publico que agora dividia muito
mais a sua atencdo entre o cinema e a televisdo. As grandes salas se tornaram
obsoletas e foram diminuidas até que coubessem dentro de um shopping, que,
para Sarlo (2004, p. 14), “é um simulacro de cidade de servicos em miniatura”
onde o pé—direito® duplo ou triplo dos antigos cinemas foi substituido por salas
menores, caracteristicas de um novo arranjo urbano. O cinema mudou porque as
pessoas mudaram e as pessoas mudaram porque 0s “seus mundos” também

mudaram;

- Ponta Grossa teve nos seus cinemas uma de suas principais representacfes de
grande cidade. Ainda hoje, quando passamos diante dos prédios que abrigaram
0S antigos cinemas, podemos perceber fachadas imponentes que marcaram um
periodo da cidade; uma época em que o principal programa da familia era ir aos
cinemas e nesse caso Ponta Grossa era uma cidade privilegiada em numero e
qualidade das casas exibidoras. Pessoas empreendedoras estiveram a frente
desses cinemas, trazendo para a cidade o primeiro cinema falado do estado.
Segundo Chaves (2007), houve época em que Ponta Grossa recebia os
lancamentos no dia seguinte a chegada desses em Sao Paulo. O pontagrossense
orgulhava-se desta situagéo, pois isso 0 colocava, em relagdo ao cinema, no
mesmo nivel cultural de uma cidade como a capital paulista. Numa época em que

o cinema tinha uma forte representacdo junto as pessoas, a cidade podia

% Alturalivre de umandar de edificio, medida do piso ao teto. Fonte: FERREIRA, Aurélio Buarque de Holanda.
Novo Dicionério da L ingua Portuguesa. Editora Nova Fronteira. Rio de Janeiro.
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comparar-se, proporcionalmente, a capital e outros grandes centros do pais. A
imagem da cidade, expressa em funcdo dos cinemas, era a de uma cidade
moderna, representativa, culta, desenvolvida, importante;

- 0s cinemas da cidade criavam nas pessoas a sensacao de pertencimento, de
pertencer a um grupo que tinha no cinema o seu interesse comum. Quando 0s
cinemas sdo fechados em Ponta Grossa, as pessoas perdem essa referéncia,
esse espaco de convivéncia. Essa ruptura n&o € brusca, pois ocorre dentro de um
processo dindmico que vai esvaziando os cinemas lentamente, até que um dia
eles fecham, ou talvez possamos dizer que eles mudam de endereco, porém uma
mudanca que em Ponta Grossa levou cerca de trés anos. Para Heller (1992, p.
26), “as formas de elevacdo acima da vida cotidiana que produzem objetivacdes
duradouras sao a arte e a ciéncia”.

A arte, segundo Heller é autoconsciéncia e memoéria da humanidade.
Quando a cidade ficou sem nenhum cinema, 0os seus freqientadores ficaram
privados de uma forma de arte, de uma expressao artistica, das mais acessiveis e
presentes em seus cotidianos. Apoiando-nos em Fischer (2002, p. 13), que nos
diz que a arte € o meio indispenséavel para a unido do individuo com o todo e é
ela, a arte, que “reflete a infinita capacidade humana para a associacao, para a
circulacdo de experiéncias e idéias”, percebemos o qudao significativos foram os
cinemas para Ponta Grossa na construcdo de uma identidade e da mesma forma
0 guanto a lacuna temporal deixada pela falta dos cinemas, entre o fechamento do
Cine Inaja e a abertura das salas do Shopping Total, representou um momento
significativo da vida da cidade e de seus moradores. Assim como nos anos 50 e
70, com as tentativas de revitalizar culturalmente Ponta Grossa, esse foi um

periodo em que a identidade cultural da cidade passou por um processo de
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redefinicdo, percebendo que, conforme Hall (1999, p. 13) nos coloca, “a
identidade plenamente unificada, completa, segura e coerente € uma fantasia”.
Uma fantasia como aquela que vemos no cinema.

Conhecer um pouco mais dos cinemas de Ponta Grossa é também
entender, se é que isso é possivel, um pouco mais das pessoas que aqui
chegaram junto com as tropas ou com a ferrovia; € conhecer um pouco mais das
origens dos clubes, das bandas, da prépria cidade. E evocar lembrancas e

memoarias do nosso tempo, do nosso espaco, da nossa propria histéria.

Segundo Benjamin (2000, p. 248),

A histéria de cada forma de arte comporta épocas criticas, onde ela tende a
produzir efeitos que s6 poderdo ser livremente obtidos ap6s uma
modificagdo do nivel técnico, isto é, por meio de uma nova forma de arte.
Por isso, 0os exageros e extravagancias que se manifestam nas épocas de
pretensa decadéncia nascem, na realidade, do que constitui, historicamente,
o centro de forgas mais rico da arte.

O trecho descrito da obra de Walter Benjamin, A Obra de Arte na Epoca de
Sua Reprodutibilidade Teécnica, data de 1936 e tem como foco principal o cinema,
gue vinha revolucionando o campo das artes.

Mais de sete décadas ap0Os estes escritos, Benjamin se faz muito
presente em nossos estudos ao pensarmos que foi o video cassete e hoje, com
muito mais intensidade, o DVD, que nos permitiram conhecer e reconhecer o
cinema como a maior expressao artistica do século XX e estabelecer uma relagao
entre o cinema e Ponta Grossa, nosso objeto de estudo: o cinema se adaptou, se
reconceituou como arte, enquanto a cidade de Ponta Grossa reestruturou sua
identidade cultural, com a vinda das salas de cinema dos shoppings, a
revitalizacdo do Cine Teatro Opera, que hoje traz para a cidade uma

programacao continuada de espetaculos; a vinda dos cursos de Artes Visuais e
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Musica na Universidade Estadual de Ponta Grossa, a manutencdo dos festivais
FUC e FENATA, enfim, expressbes e momentos de arte que aprofundam a
relacdo entre o homem e 0 mundo, o seu mundo.

A cidade de Ponta Grossa tem hoje uma nova configuragdo urbana, um
novo modo de “ser” cidade, determinado por mudancas que foram ocorrendo em
quase dois séculos de formacdo. Hoje existe uma nova Ponta Grossa, assim
como um “novo cinema” que ja ndo depende de grandes salas exibidoras. A tela
dos grandes cinemas do passado, que encantou tantas geracdes, hoje foi
substituida por telas planas, digitais e até mesmo pelas pequenas janelas abertas
pelo site da internet You Tube, que nos permitem acessar os mais diversos tipos
de imagem.

Em 2006, a revista norte-americana Time, na sua edicdo de 13 de
novembro, elege o site You Tube a maior invencdo do ano, por, entre outros
motivos, criar uma nova forma para milhbes de pessoas se entreterem, se
educarem e se chocarem de uma maneira como nunca foi vista, gerando,
provavelmente, uma sensacdo como aquela que os irmaos Lumiere propiciaram

ao mundo ao inventarem o cinema, o precurssor do proprio You Tube.

'O cinema é um modo divino de contar a vida."

Frederico Fellini
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APENDICE — Roteiro da entrevista utilizada na pesquisa
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Roteiro para entrevista

Nome:
Sexo:
Idade:

Profissao:

01- Descreva a vida cultural de Ponta Grossa no inicio dos anos 80.

02- Qual a sua participacao nessa vida cultural?

03- Qual a sua ocupacao nessa época?

04- Imagine-se, nessa época, huma sessao de cinema. O que vocé lembra?

05- Fale sobre a vida cultural de Ponta Grossa ap6s o fechamento dos cinemas.

06- Como ¢é assistir a um filme no cinema e assistir 0 mesmo filme em video ou
DVD?

07- Qual o reflexo para a populacao do periodo em que PG nao tinha cinema?
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ANEXOS - Termos de autorizagao das entrevistas
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UNIVERSIDADE ESTADUAL DE PONTA GROSSA
PRO-REITORIA DE PESQUISA E POS-GRADUACAO
MESTRADO EM CIENCIAS SOCIAIS APLICADAS
CESSAO GRATUITA DE DIREITOS DE DEPOIMENTO ORAL E
ECOMPROMISSO ETICO DE NAO IDENTIFICACAO DO DEPOENTE

Pelo presente documento, eu

RG e emitido pelo (2)........cceeevevveee e
Domiciliado/residente em (Av./Rua/no./complemento/Cidade/Estado/CEP): ........ ceder
ao(a)

TS0 [U ST (o] (€= ) RSP R ,
CPF e RG: e , emitido pelo(a): ............ ,

sem quaisquer restricbes quanto aos seus efeitos patrimoniais e financeiros,
a plena propriedade e os direitos autorais do depoimento de carater
histérico e documental que prestei ao(a) pesquisador(a)/entrevistador(a) aqui
referido(a), na cidade de..........ccccoriiiiiiiiiiiiiiniiinennns , Estado .......ccccciiiiiinnns , em
...... l.....l......, como subsidio a construcdo de sua dissertacao de Conclusédo do
Mestrado em Ciéncias Sociais Aplicadas da UEPG. O(a) pesquisador(a) acima
citado(a) fica consequentemente autorizado(a) a utilizar, divulgar e publicar, para fins
académicos e culturais, o mencionado depoimento, no todo ou em parte, editado ou
ndo, bem como permitir a terceiros o acesso ao mesmo para fins idénticos, com a
ressalva de garantia, por parte dos referidos terceiros, da integridade do seu contetdo.
O(a) pesquisador(a) se compromete a preservar meu depoimento no
anonimato, identificando minha fala com nome ficticio ou simbolo néo
relacionados a minha verdadeira
IAENTIAAAE ...

Locale Data:......ccooeueiueieeiiiiieecceeee e R (o [ (o [

(assinatura do entrevistado/depoente)
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UNIVERSIDADE ESTADUAL DE PONTA GROSSA
PRO-REITORIA DE PESQUISA E POS-GRADUACAO
MESTRADO EM CIENCIAS SOCIAIS APLICADAS

CESSAO GRATUITA DE DIREITOS DE DEPOIMENTO ORAL

Pelo presente documento, eu
[ R oAV ] = o Lo = ) RO TPPUP PPN :

RG e emitido Pelo(a):......cveveerremrenrnenn i ;
Domiciliado/residente em (Av./Rua/no./complemento/Cidade/Estado/CEP): ................
................................ declaro ceder ao(a) Pesquisador(a):

CPF: e RG: e, , emitido pelo(a): ......ccccceeeeen. ,

Domiciliado/residente  em )Av./Rua/no. / complemento/Cidade/Estado/CEP):
............................................................................................................................................ sem
guaisquer restricdbes quanto aos seus efeitos patrimoniais e financeiros, a
plena propriedade e os direitos autorais do depoimento de carater histdrico
e documental que prestei ao(a) pesquisador(a)lentrevistador(a) aqui
referido(a), na cidade de..........cccceeiviii i , Estado .........ooeeeeinnnn. , em
...... l....l......,como subsidio a construcdo de sua dissertacdo de Conclusao
do Mestrado em Ciéncias Sociais Aplicadas da UEPG. O(a) pesquisador(a)
acima citado(a) fica consequentemente autorizado(a) a utilizar, divulgar e publicar, para
fins académicos e culturais, o mencionado depoimento, no todo ou em parte, editado
ou ndo, bem como permitir a terceiros 0 acesso ao mesmo para fins idénticos, com a
Unica ressalva de garantia da integridade de seu conteado e identificacdo de fonte

LS 1| (0 ] PP PPRTRRPTNY

Local e Data:

(assinatura do entrevistado/depoente)
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