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RESUMO

O trabalho analisa como os trés principais candidatos ao governo do Maranhéo, na
eleicdo de 2018, apareceram na cobertura jornalistica dos jornais O Estado do
Maranh&o e O Imparcial. Por meio da analise quantitativa do conteudo jornalistico, a
dissertacdo verifica as caracteristicas da cobertura concedida para Flavio Dino (PC
do B), Roseana Sarney (MDB) e Maura Jorge (PSL). O estudo aplica a técnica da
entrevista para compreender a perspectiva dos produtores dos jornais sobre a
producao noticiosa. O corpus compreende 0s 555 textos extraidos dos dois jornais,
considerando a capa e editoria de politica, entre os dias 16 de agosto e 7 de outubro
de 2018. O debate tedrico perpassa as indicacdes da cobertura jornalistica em tempos
de eleicao, da visibilidade dos politicos e partidos nas paginas dos jornais e como tal
postura reverbera para a imagem de ambos. Considera-se, assim, as contribuicdes
do jornalismo regional para a formacdo da opinido publica, e do agendamento
tematico das informacdes. Com base na literatura, os dados sdos discutidos na
perspectiva da producdo temética, género das publicacbes, fontes, abrangéncia,
presenca ou auséncia de fotos, e a valéncia na apresentacdo dos candidatos. A
principal diferenca que os resultados apontam é o tratamento editorial ao candidato
Flavio Dino (PC do B), quando comparado os dois jornais e demais politicos
concorrentes ao governo do estado. As eleicdes foram pautadas e discutidas nos
textos informativos e opinativos dos veiculos, porém com frequéncia e abordagem
distintas.

Palavras — chave: Campanha eleitoral; Cobertura jornalistica; Eleicdes 2018; O
Imparcial; O Estado do Maranh&o; Processos jornalisticos.



ABSTRACT

The scientific paper analyzes how the three leading candidates for Maranh&o state in
2018 Elections appear in the news coverage of the newspapers O Estado do
Maranh&do and O Imparcial. Through quantitative analysis of the journalistic content,
the thesis verifies the characteristics of the journalistic coverage provided with Flavio
Dino (PC do B), Roseana Sarney (MDB), and Maura Jorge (PSL). The research
applies the interview technique to understand the perspective of the newspaper
producers about press production. The corpus embraces 555 texts picked from the two
newspapers, considering the cover page and politics section, between 16 August and
7 October 2008. The theoretical debate shows the appointment of the journalistic
coverage in election times, the exposure of the candidates and parties in the pages,
and how this attitude reverberates into them. Then, it contemplates the contributions
of regional journalism to public opinion development and the definition of information.
According to literature, it argues the data in the view of thematic production,
publications genre, source, coverage, presence or absence of images, and valence in
the introduction of the candidates. The main difference conclusion aims is the editorial
treatment for Flavio Dino (PC do B), which points out when compares the two
newspapers and the others politicians, in the run-up to Maranhéo state election. In the
information and opinion pieces in the newspapers, it guides and argues the elections
in different frequency and approach.

Key words: Electoral campaign; Journalistic coverage; 2018 Maranh&o state election;
O Imparcial; O Estado do Maranhéo; Process Journalism.



SUMARIO

(N ERI0] 516 107.X 0 TR 12
2 CONTRIBUIQC)ES DO JORNALISMO REGIONAL PARA FORMAQAO DA
OPINIAO PUBLICA .......ooioeecieeee ettt 17
2.1.30rnaliSMO FrEQIONAI ........coeeiiiii e e e e aaaaas 17
2.2 Jornalismo e opiNiao PUDBIICA ........ccuuiiieiiee e 22
2.3 Interesse publico NO JOrNAlISMO ......ccoiiiiiiiiiiiiiiiii e 26
2.4 As caracteristicas do jornalismo segundo Otto Groht..............cccceeeiiiiiiieeeninnnnee. 27
3 QUANDO A IMPRENSA AGENDA A POLITICA E OS POLITICOS.........cc.......... 31
3.1 As eleicBes e a imprensa No Brasil ...........ccooooviiiiiii i 31
3.2 Politica, meios de comunicacéo e agenda MIidiatiCa ..........cccevvveeieeeieeeeeennninnnnnn, 35
3.3 Jornalismo opinativo: a contribuicdo dos editoriais no periodo eleitoral.............. 40
4 CAMINHO METODOLOGICO PARA ANALISE QUANTITATIVA DO

CONTEUDO JORNALISTICO DOS JORNAIS MARANHENSES ........ccccoevvevenee. 45
4.1 A técnica de Andlise do Conteudo, o método quantitativo e a cobertura dos
(0] 4= 1 PP PPSSPPPPPPPRPN 48
4.2 O uso da pesquisa qualitativa: a entrevista semiestruturada...............cccceevevnnn... 51
4.3 Descri¢do dos objetos de analise: O Estado do Maranhéo e O Imparcial .......... 53
5 O IMPARCIAL E O ESTADO DO MARANHAO: ANALISE DOS PRINCIPAIS
CANDIDATOS NA ELEICAO DE 2018........ccueeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 56
5.1 Breve historico das eleigdes para o governo do estado no Maranhéo................ 56

5.2 O que as capas falam dos jornais O Estado do Maranhéao e O Imparcial
0] o (= TR =1 =T [0l 1= PR 59

5.3 Como Flavio Dino, Roseana e Maura Jorge aparecem na editoria de

POIitiCa dOS OIS JOINAIS ......iveeeeiiiiiiiee et e e e e e e e e eaeees 75
6 CONSIDERAGCOES FINAIS ...ttt ene, 99
REFERENCIAS ......ooeiteeeeete ettt et ettt ettt ete e e ete e e e eaeare e 104
APENDICE A - LIVRO DE CODIGOS DAS VARIAVEIS E CATEGORIAS. ........... 112

APENDICE B — ENTREVISTA COM JORNALISTA DO JORNAL O IMPARCIAL 117
APENDICE C - ENTREVISTA COM JORNALISTA DO JORNAL O

ESTADO DO MARANHAO ........cciiiieeeeee ettt 123
ANEXO A - CAPA E EDITORIA DE POLITICA DOS JORNAIS O ESTADO E O

Y 1= =T - PR 128



12

1 INTRODUCAO

Os jornais impressos funcionam como um dos diversos meios de comunicagao
gue contribuem para promover o debate publico, a partir das pautas trabalhadas em
cada edicdo. No periodo eleitoral ndo é diferente, uma vez que os jornalistas procuram
e selecionam as informagfes que compdem as noticias do dia seguinte. As eleicbes
representam um momento importante na vida das pessoas, e o acompanhamento feito
pelo jornalismo diario, ao veicular informacdes de interesse publico, fornece aos
leitores subsidios para formar a opinido, conhecer melhor cada candidato e suas
respectivas propostas, assim como o andamento de todo o processo eleitoral.

Dada a importancia dos veiculos de comunicag&o na vida social, a dissertacao
analisa as eleicdes de 2018 para governador do Maranhdo, a partir da cobertura
jornalistica dos jornais O Estado do Maranh&o e O Imparcial. Os dois peridédicos sao
considerados os jornais de referéncia do Maranhdo (COSTA; CONCEICAO, 2008),
tanto em termos de notoriedade e abrangéncia, quanto pelo fato de estarem presentes
em varias cidades do estado. O que justifica o fato deles terem sido escolhidos como
objetos do estudo.

A dissertacédo diferencia-se de outros trabalhos ja realizados, ao pesquisar
jornais que estejam localizados na regido Nordeste — fora do eixo Sul e Sudeste —,
para discutir a producgéo jornalistica em nivel regional/local e, assim, compreender as
diferencas e semelhangas da producdo jornalistica dos veiculos. Portanto, a
contribuicdo da pesquisa versa sobre a producéo jornalistica em contexto regional, a
partir da andlise de veiculos impressos.

Ao analisar a cobertura jornalistica no periodo de disputa eleitoral, também
pode-se contribuir para entender o que os jornalistas e produtores de noticia tém
selecionado para manter a populacao informada, além de demonstrar a importancia
ou ndo que determinados temas podem ganhar em cada jornal. Afinal de contas, a
campanha eleitoral é fundamental para que os politicos possam divulgar as propostas
de governo e confrontem ideias com os adversarios. E a imprensa, por sua vez,
contribui ao dar publicidade ao debate publico (CARVALHO, 2016; AZEVEDO, 2018;
AELST et al., 2008).

Consideracdes sobre jornalismo regional, neste trabalho, abordam
peculiaridades sobre os jornais que ndo fazem parte da grade de circulagdo nacional

e sobre como eles sdo cada vez mais necessarios nos locais que estdo inseridos
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(PERUZZO, 2005), seja no estado, na cidade, em comunidades ou bairros. Os jornais
também funcionam de forma diferente em cada regido e exploram as peculiaridades
desses lugares (BAZI, 2007; DORNELLES, 2010), como por exemplo, as aliancas
politicas em cada localidade e como elas influenciam no periodo eleitoral.

O jornalismo regional também pode fornecer subsidios para a formacéo da
opinido dos seus leitores (LIPPMANN, 2010). Quando os jornais abordam temas sobre
a politica e os politicos locais, como o presente trabalho retrata, deixa-se evidente
como é construida a relacao entre a midia e politica. Assim, a producao jornalistica,
de acordo com Caetano (2015), por meio de matérias, editoriais e colunas, fornece
recurso para incrementar o debate no meio social. Ha de se considerar que outros
elementos também contribuem para a formacédo da opinido de leitores e eleitores,
como € o caso das pesquisas de opinido, por exemplo (KAMRADT, 2017).

Destaca-se, também, que a cobertura noticiosa de assuntos politicos eleitorais
nos jornais se torna um desafio quando as questdes editoriais interferem naquilo que
deveria se tornar noticia de interesse publico (MICK; TAVARES, 2017; MASSUCHIN;
BORGES, 2017). As politicas editoriais das empresas de comunicacdo podem se
sobressair as regras basicas ao exercicio de um jornalismo plural e independente,
como conceder espacgo para a diversidade dos fatos e ndo apenas ao que seja
conveniente aos donos da empresa (CRISTINA, 2017).

A eleicéo para governador do Maranh&o em 2018 contou com seis candidatos.
Destes, os trés principais (considerando investimento de campanha, tempo disponivel
em radio e televisdo no HGPE e também resultado da disputa) sdo analisados na
dissertacdo: Flavio Dino (PC do B), Roseana Sarney (MDB) e Maura Jorge (PSL).
Flavio Dino era atual governador do estado e buscou a reelei¢éo, tendo como principal
concorrente Roseana Sarney, que ja ocupou o cargo do executivo estadual outras
vezes (1995-2002, 2009-2010, 2011-2014), e vem de familia de politicos, como o pai,
José Sarney, que ja foi presidente do Brasil (1985-1990) e Senador da Republica
(1971-1979, 1979-1985), além de serem donos do jornal O Estado do Maranhdo. Ja
Maura Jorge, também da familia de politica, disputou o cargo para o governo estadual
pela primeira vez. A candidata Maura Jorge tem destaque no pleito de 2018, por ser,
entre os demais concorrentes, a candidata de Jair Bolsonaro no estado. A eleigao foi
decidida no primeiro turno, com Flavio Dino eleito para mais quatro anos de mandato.

Roseana ficou na segunda colocacédo, e Maura Jorge, na terceira.
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A pesquisa busca compreender os aspectos da cobertura jornalistica regional,
em periodos especiais, como é o caso das elei¢cbes estaduais. Percebe-se que parte
dos trabalhos académicos (AZEVEDO, 2018; VEIGA, 2017; CERVI; CARVALHO,
2015) que se dedicam em analisar cobertura jornalistica em periodos eleitorais estdo
concentrados em jornais de abrangéncia nacional (CERVI; MASSUCHIN, 2013;
CARVALHO, 2016; MIGUEL, 1999). Veiculos como O Estado de Sao Paulo, Folha de
Séo Paulo e O Globo, por exemplo, sédo objetos de estudo, com muita frequéncia, de
trabalhos cientificos da comunicacdo e politica, em especial, sobre a atuacao dos
jornais nas elei¢ées, além de estarem concentrados, majoritariamente, no eixo Sul e
Sudeste do Pais (CERVI; MASSUCHIN, 2013; DALMASO, 2013; TAVARES;
MASSUCHIN, 2015; CARVALHO; MITOZO, 2017). Portanto, ao se dedicar aos
estudos da cobertura jornalistica em periodo eleitoral, o trabalho busca contribuir com
pesquisas sobre jornais regionais/locais, ainda mais localizados na regido Nordeste.

Os dois veiculos sdo considerados distintos em termos editoriais, 0 que,
possivelmente, também pode haver cobertura jornalistica diferenciada no periodo
eleitoral. Esta observacdo podera ser realizada na parte empirica do trabalho. Com
base no exposto, tem-se a seguinte pergunta de pesquisa: como os candidatos foram
tratados pela cobertura jornalistica dos jornais O Estado do Maranhéo e O Imparcial,
a partir da cobertura jornalistica nas eleicfes de 20187

Para responder a pergunta que guia o trabalho, os objetivos que norteiam a
dissertacdo sdo os seguintes: 1) ldentificar as principais diferencas da cobertura
jornalistica nos jornais Estado do Maranh&o e O Imparcial, nas eleicdes para
governador do estado do Maranhao, em 2018, por meio da andlise comparativa; 2)
Analisar qual destaque € dado para Flavio Dino, Roseana Sarney e Maura Jorge, no
noticiario dos jornais O Estado do Maranhdo e O Imparcial; 3) Realizar entrevistas
com os jornalistas dos dois jornais para compreender melhor os aspectos da producao
jornalistica de cada veiculo.

O trabalho também parte de duas hipoteses a serem testadas. A primeira
consideracao afirma que (H1) O jornal O Estado do Maranhao favorece a candidata
Roseana Sarney na cobertura jornalistica, enquanto O Imparcial tende a ter cobertura
mais igualitaria. Shuen, Almeida e Reis (2019), por exemplo, verificaram
favorecimento na cobertura jornalistica para candidata com vinculo ao jornal, com
matérias de vieses positivos, enquanto se reporta aos adversarios politicos com

matérias negativas. Ja a segunda hipotese (H2) afirma que a cobertura dos veiculos
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tende a ser predominantemente factual e, por isso, segue a agenda dos candidatos
ao governo do Maranh&o, para subsidiar a cobertura jornalistica. Cervi e Massuchin
(2013) compreendem a cobertura factual como aquela feita cotidianamente pelos
jornais sobre os acontecimentos diarios das campanhas, sem aprofundamento dos
fatos.

Assim, para cumprir com os objetivos, a metodologia da pesquisa € de analise
do conteudo da producéao jornalistica. As matérias dos jornais foram coletadas entre
os dias 16 de agosto e 8 de outubro de 2018, quando encerrou o primeiro turno no
estado. O corpus da pesquisa constituiu 555 textos, que faziam referéncia aos trés
principais candidatos, e foram extraidos das capas e da editoria de politica, de ambos
os jornais. Além da analise quantitativa, que obteve como apoio um livro de codigos
com variaveis e categorias pré-estabelecidas, também foram realizadas entrevistas
com jornalistas dos dois jornais, para compreender, a partir da viséo deles, os demais
aspectos da cobertura jornalistica, uma vez que ndo é possivel interpretar tais
caracteristicas apenas por meio da analise do conteudo.

E importante ressaltar que a analise das capas se da pelo fato de nela conter
0s principais assuntos que a edi¢ao do jornal traz no dia. Ja a editoria de politica, por
sua vez, possui centralidade no periodo eleitoral, uma vez que nela esta presente,
com mais frequéncia, os candidatos que concorrem as eleicdes, ou até mesmo 0s
politicos que estdo em cargos importantes do governo, por exemplo.

Os capitulos estdo divididos entre tedricos, metodoldgicos, analise dos dados
e a conclusdo. Na revisdo da literatura, o capitulo dois aborda as principais
caracteristicas do jornalismo regional, e, aborda ainda, como a producdo noticiosa
pode auxiliar a formacao da opinido publica dos cidaddos. Também s&o ponderadas
caracteristicas do jornalismo, a partir de Otto Groth (2011).

J& o terceiro capitulo trata especificamente da literatura do periodo eleitoral e a
relacdo das campanhas, candidatos e dos partidos, com a imprensa, além de trazer o
debate sobre agendamento da politica pelos meios de comunicacdo. Discute-se,
ainda, a colaboracdo do jornalismo opinativo para promover o debate sobre as
eleicbes, e eles expressam a opinido dos jornais. A discussao contribui para
compreender como a opinido dos jornais, seja por meio das colunas ou editoriais,
também tem influéncia no debate politico.

Posteriormente, no quarto capitulo, tem-se o caminho metodolégico para a

realizacdo da dissertacdo. Explicacbes sobre o corpus, varidveis e categorias
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utilizadas e os conceitos sobre as técnicas empregadas. Um breve histérico sobre os
jornais analisados também pode ser encontrado na parte metodoldgica.

O quinto capitulo apresenta e discute os dados encontrados, a luz do que a
literatura apresenta ao longo do trabalho. A andlise dos dados se divide em dois
momentos: primeiro sdo analisados de forma comparativa as capas dos veiculos, e,
posteriormente, com as mesmas categorias, passa-se para a analise da editoria de
politica, dos jornais O Imparcial e O Estado do Maranhéo.

Por fim, no sexto capitulo, apresentam-se as consideracdes finais, onde se

retomam as principais descobertas a partir dos objetivos propostos na pesquisa.
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2 COI}ITRII@UI(;(N)ES DO JORNALISMO REGIONAL PARA FORMACAO DA
OPINIAO PUBLICA

2.1 Jornalismo regional

Uma das caracteristicas desta pesquisa apetece buscar evidenciar alguns
entraves do jornalismo regional do Maranhdo, por meio da analise dos jornais O
Imparcial e O Estado do Maranhdo. Mesmo que, dentre 0s objetivos principais,
concirna em analisar a producdo jornalistica no periodo eleitoral, é necessério
destacar as particularidades do jornalismo maranhense, a luz dos dados obtidos e
explicitados nos capitulos empiricos. Para tanto, antes serdo expostas, por meio da
literatura existente, as nuances do dito jornalismo regional.

Peruzzo (2005) é uma das pesquisadoras pioneiras sobre as abordagens do
jornalismo regional, versa acerca dos principais conceitos, por meio de uma revisao
bibliogréafica, analises de radios, jornais impressos e televisdo, ao redor do Brasil, com
o fito de exemplificar melhor a relacdo dos meios de comunicagdo com o que € local.
Peruzzo (2005) deixa claro que néo tem como objetivo esgotar todas as discussdes
sobre o fenbmeno, mas procura oferecer indicativos e as principais tendéncias dele.
Para a autora, a midia local existe desde o inicio da comunicacdo de massa. O radio,
a TV ou o jornal impresso, ao surgirem, historicamente atingem apenas um raio local
de onde estdo inseridos. Posteriormente, alguns destes meios conseguem atingir
raios nas esferas nacionais e internacionais, ja outros, permanecem locais/regionais.

A partir do desenvolvimento econdmico e global, se pensou que a comunicacao
local iria acabar. Logo depois constatou-se o contrario, pois ele se mostrou cada vez
mais necessario nas regides de onde estes meios estao inseridos (PERUZZO, 2005).
E a partir dessa midia que a cultura, costumes e demais caracteristicas locais tém
possibilidades de serem valorizadas por meio da cobertura jornalistica, uma vez que
os jornalistas, movidos, principalmente, pela proximidade, enxergam pautas que, se
dependesse da imprensa nacional, a qual possui maior abrangéncia, dificilmente
chegaria até o publico.

O jornalismo mais proximo, de acordo com Dornelles (2010), é direcionado
como o que conhece melhor as pessoas que estdo proximas a area de atuacao do
veiculo. Essas também s&o conhecidas pelo apelido e ndo apenas pelos cargos que

possuem na sociedade. Para Dornelles (2010), é ai que reside a forca deste tipo de
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jornalismo, onde de fato a proximidade que ele possui com a sociedade néo é apenas
fisica, mas encerra em si 0 anseio de compreender 0s aspectos minuciosos da vida
das pessoas. Os jornais O Imparcial e O Estado do Maranhdo se encontram nas
consideragdes citadas acima por Dorneles (2010) e Peruzzo (2005). As eleicdes
estaduais possuem caracteristicas proprias. E sdo veiculos como O Imparcial e O
Estado que conseguem destrinchar e explicar melhor aos maranhenses, questdes que
envolvem as aliancas politicas, intrigas, e propostas dos candidatos, justamente por
estarem mais préximos dos leitores.

Peruzzo (2005) menciona que as pesquisas sobre a midia local ganham forca
no Brasil a partir dos anos 1990. Uma das caracteristicas dessa midia, apontada pela
autora, perpassa pela centralizacdo dos meios de comunicacdo apenas em alguns
locais, para que depois as informagdes sejam disseminadas para diversas cidades do
pais. E bem comum que a TV reserve espaco para a producio voltada para temas
locais e regionais, mesmo que seja uma quantidade de tempo relativamente pequeno,
guando comparado aos conteudos de cunho nacional (PERUZZO, 2005; BAZI, 2007).
Peruzzo (2005) exemplifica uma das questdes sobre o jornalismo nacional, como os
jornais de referéncia Folha de S. Paulo e Jornal do Brasil, o qual ainda possui muitos
conteudos voltados para a regido onde funciona a sede dos veiculos.

Assuncao (2017) chama a atencao para as praticas do jornalismo regional que
se diferenciam em cada localidade, o que permite compreender que os modos de
producéo tendem a ser distintos em jornais da regido Sul e do Nordeste, por exemplo.
O jornalismo n&o possui uma mesma forma de ser praticado em todos os lugares, pelo
contrario, ele tem maneiras distintas de ser trabalhado em cada localidade. Nos
proximos capitulos, mais precisamente na analise dos dados, serdo exploradas as
caracteristicas da producédo noticiosa dos dois veiculos, o que pode revelar parte
dessas caracteristicas dos jornais regionais.

Para atender as particularidades com as pesquisas em jornais regionais,
Schoenherr e Gadini (2016) apresentam uma catalogacéo de jornais no Parand, além
das caracteristicas que levaram em consideracdo para a analise desses produtos,
sendo elas: 1 — universo de circulacao; 2 — territério de referéncia para a area de
cobertura; 3 — particularidade tematica e 4 — perfil de producgéo. Estas variaveis ja
apontam que 0S jornais regionais ou locais possuem, em sua esséncia,
distanciamentos dos veiculos nacionais, que devem ser levados em conta a partir dos

critérios metodoldgicos.
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Contudo, o interesse das empresas de comunicacgéo, para produzirem alguns
materiais ou de fato atuarem como regionais, também perpassa pela discussao nao
apenas de integrarem uma comunidade ou nagdo, mas por um viés mercadologico
(PERUZZO, 2005), j& que as empresas também enxergaram, no regionalismo, um
nicho para ampliar os negocios. Ainda, para Bazi (2007), a regionalizacdo do
jornalismo é muito mais do que uma tendéncia, mas um dos fatores fundamentais para
o desenvolvimento da midia, além do conteddo regional ter destaque na midia
globalizada. Para o funcionamento da regionalizacdo dos jornais, é entdo escolhido
uma cidade para sediar a programacdao e producao do material jornalistico, de acordo
com a autora.

O termo regido passa a ser usado como um vocabulo que estimula o espaco
geografico para as emissoras de televisdo. O processo de regionalizacdo € uma das
formas para que o negoécio da midia possa sobreviver, além de valorizar a cultura
local. Bazi (2007) ainda esclarece que a importancia de uma midia local passa pela
contribuicdo que ela possui quando procura esclarecer os fatos de uma forma local,
mesmo que as proporc¢des deste acontecimento tenham se dado em outras esferas
geograficas. Por exemplo, as decis6es do Governo Federal que podem ter impactos
na vida de uma cidade no interior do Maranhao, ou até mesmo como aliancas politicas
influenciam em eleic6es locais. Para Bazi (2007), a midia local precisa contextualizar
e refletir sobre os assuntos que veicula, para néo cair na rotina de cobrir sempre a
mesma coisa.

Schoenherr e Gadini (2016) reportam o jornalismo regional como ainda pouco
conhecido, ou até mesmo ignorado pelos grandes jornais. Para os autores, em muitos
estudos o regional é designado como termo de pertencimento. As praticas de
jornalismo regional, de acordo com Schoenherr e Gadini (2016), ndo o torna menor
ou de pouca importancia, como € dito muitas vezes pela literatura, pois o regionalismo
também extrapola as no¢des colocadas por muitos estudiosos. A for¢a do jornalismo
local pode ser mensurada em momentos especiais, como € o caso do periodo
eleitoral. A eleicdo para governador demanda uma producdo especifica, na qual a
editoria de politica, principalmente, pode dedicar espaco consideravel para informar
seus leitores sobre os candidatos que concorrem ao cargo do executivo estadual.

Ainda, para Assunc¢ao (2017), o jornalismo regional pode ser considerado como
uma pratica que se desenvolve em cidades de grande e médio porte e também atende

municipios que ndo possuem jornais para contribuir com informagdes e outras
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demandas. A autora considera que os estudos em jornalismo buscam responder a
indagacdo sobre o que faz um acontecimento ganhar relevancia em um jornal, em
detrimento de outros. A autora diz que muitos dos critérios de noticiabilidade e as
teorias do Jornalismo ajudam a responder tal indagagéo.

Contudo, Assuncéo (2017) compreende que um critério forte no jornalismo
regional € a proximidade, a qual é considerada uma forca que gera identidade e
integracéo na producdao jornalistica local. Por sua vez, ela € o carro chefe nas pautas
dos meios de comunicacao locais, pois sdo os veiculos regionais que transmitem
noticias proximas de onde estdo, algo jA pouco concebido aos jornais nacionais.
Muitas das particularidades de uma eleicdo podem ser desvendadas por jornais
regionais, ja que estao proximos dos acontecimentos.

Em um caso pratico, Moraes e Carvalho (2015) mostram como a cobertura
regional ainda é um desafio para a imprensa. Para falar da regionalizacdo, as autoras
trazem as reportagens especiais da revista Cidade Verde, do Piaui, para mostrar as
caracteristicas regionais. Para tanto, foi levada em consideracdo a auséncia ou
presenca de conteudo regional no material coletado pelas autoras. Também foram
observadas apenas as matérias sobre o estado do Piaui, a partir de conteudos sobre
0 cenario econbmico, social e histérico, além de procurar quem sdo as vozes que
falam na producéao regional. Por fim, as autoras demonstram que a midia privilegiou o
gue é local, em especial da capital Teresina, e pouco veiculou-se sobre o restante do
estado.

Uma das limitagbes dos jornais que se dizem regionais € que a cobertura
noticiosa nem sempre inclui a diversidade de um estado tdo grande, em termos
geograficos e culturais, como o Maranh&o. A partir das consideracdes da globalizacao,
e como a midia foi afetada, no sentido de este processo abriu portas para 0s novos
canais de interacdo entre a imprensa e a regido que esta inserida (MORAES e
CARVALHO, 2015). O papel da midia regional se atribui justamente em levar
conteudos locais que possam contribuir com a identidade e as caracteristicas de um
povo.

Peruzzo (2005) também reforca que o jornalismo local/regional refere-se aquele
que trabalha com informac&o de proximidade. E o jornalismo local que mostra com
mais facilidade a vida de uma determinada regido, bairro, vila, cidade ou estado.
Mesmo sofrendo influéncia dos poderes econdmico e politico locais, o jornalismo

consegue trazer os temas préximos na regiao que esta inserido. Para Peruzzo (2005),
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0 jornalismo longe dos grandes centros também tem como carateristica 0 uso
frequente de releases enviados pelas assessorias, principalmente do executivo
(municipal e estadual), do judiciario, além das empresas privadas. O formato das
redacdes, com menos jornalistas para sairem em busca dos fatos, pode explicar parte
desse fendmenao.

Ha um problema com a falta de uma ampla cobertura dos acontecimentos,
sejam em niveis regionais ou locais. Isso acontece porque o ritmo de producao é
pequeno, com poucos profissionais e estrutura minima para o bom funcionamento de
uma empresa de comunicacdo. A informacéo de proximidade é aquela que fala das
especificidades de uma determinada realidade, além de que a midia local também
tende a reproduzir a midia nacional, quando segue o0 modelo de transmitir informacéao,
ou, como aponta Peruzzo (2005), até mesmo por ser uma estratégia mercadolégica.

A circulagao dos jornais que possuem o localismo como fator de atuacao, leva
em consideracdo as questées como o espaco geogréfico, o lugar da producédo e da
cobertura dos fatos, e 0 ambiente em que circula o jornal impresso; a informacao que
esta disponivel para os jornalistas, o interesse do publico e a economia (DORNELLES,
2010). Assim, tendo esses critérios atendidos, o jornalismo pode ser considerado
como de proximidade. A autora ainda busca definir o que € comunicacao local, a qual
compreende aquilo é que repassado para um pequeno grupo de pessoas e membros
de um determinado sistema. E o jornal local, por sua vez, reflete essa informacao que
se diz local, expressa pela delimitacdo geografica, uma vez que as noticias irdo refletir
as questdes sobre essa realidade.

Ainda, para Dornelles (2010), a proximidade no jornalismo esta preocupada,
basicamente, em conquistar o publico. Porém, a autora mostra o perigo que a
premissa em questdo, quando associada aos objetivos da empresa jornalistica,
representa. E necessario muito mais do que conquistar o publico, mas procurar buscar
representar a sociedade por meio dos acontecimentos que lhes dizem respeito,
contribuindo com informacdo de qualidade para estas pessoas. A proximidade
geografica também é compreendida como um fendbmeno que comeca nos
acontecimentos de rua, do bairro, até se expandir para o estado, o pais e o continente.
Ja a proximidade social sdo os acontecimentos com a familia, a profisséo, a classe
social e a igreja; além da proximidade psico-afetiva, determinada por questdes como
0 sexo, a vida e a morte, a seguranca, o dinheiro. Estas questdes pautam muito do

gue é o localismo no jornalismo. Dornelles (2010) também acredita que ird aumentar
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a procura por noticias locais, como consequéncia do aumento no numero de leitores,
seja pelo impresso ou pela internet.

Para Aguiar (2016), os termos de local, interior ou local/regional contribuem
para denominar o jornalismo de proximidade, que, embora com nomenclaturas
diferentes, ainda sim estéo fazendo referéncia para o que é produzido de forma mais
proxima do seu publico. A autora ainda pontua que a imprensa do interior corresponde
ao cenario no qual o jornalismo é produzido e faz referéncia a sua demarcacao
territorial. Porém, o que vai distinguir o jornalismo do interior e regional sdo questdes
de escala, ou seja, se eles estao presentes em um bairro, cidade ou estado. Ela ainda
traz discussao sobre o fato de que ndo existem jornais nacionais ou globais, mas sim
de prestigio nacional, por exemplo, como ja apontado nas discussdes acima.

Além de observar o mercado de midia brasileiro a partir do ambiente regional,
Pinto (2016) busca mostrar as relacdes que se estabelecem entre a midia e os
politicos. Os dados da autora mostram como o desenvolvimento da midia aconteceu
de forma diferenciada em cada regido do pais. O Nordeste, regido na qual esta situado
um dos estados em que se encontram 0s jornais para a analise desta dissertacao,
figura atrds das regides Sudeste e Sul, no ranking do numero de veiculos comercias.

Mesmo que esta pesquisa de dissertacdo ainda analise a midia maranhense
pelo recorte de dois jornais estaduais para compreender a cobertura politica, trazer as
consideracdes da producdao regional € importante para situar melhor que este trabalho
busca compreender caracteristicas especificas, nem sempre encontrada na literatura
da area. Portanto, estas analises contribuirdo para mostrar parte do cenério
jornalistico regional do Maranhdo, além das estratégias empregadas pelos veiculos

para fazer a informac&o chegar até os leitores na época de eleigcao.

2.2 Jornalismo e opinido publica

Apos ser discutido sobre as nuances do jornalismo regional, o objetivo deste
topico é trazer algumas consideracdes sobre a formacao da opinido publica, tendo em
vista a atuacao do jornalismo nas sociedades. Considera-se pertinente abordar esta
discussdo, uma vez que, como também ja relatado, as eleices provocam grandes
debates entre os eleitores, principalmente com a for¢ca da cobertura do jornalismo
regional. Para Santos e Rocha (2018), o termo Opinido Publica € bem recorrente na

imprensa brasileira, principalmente em tempos de complexidade social, em que ele é
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evocado por inimeras vezes, seja por meio de conversas entre os cidaddos ou na
producdao jornalistica.

Ja para Caetano (2015), a forma como a opinido publica foi se desenvolvendo
criou uma relagdo com a midia e os atores politicos. Ainda, para a autora, o conceito
de opinido publica ndo é novo, ele vem desde a formacéo cultural da sociedade e se
consolida com a criacdo da esfera publica. Contudo, também parte-se do pressuposto
gue os produtos jornalisticos conferem suportes para a disseminacdo da opinido
publica. Sdo as matérias, editoriais, comentarios e os demais géneros jornalisticos
responsaveis por materializar e incrementar o debate na sociedade a partir de uma
discussédo temética. Caetano (2015) afirma que o termo opinido publica é cada vez
mais usado no sentido de que cada vez mais ele recebe espaco nas midias para sua
manifestacdo, sob forma de debates, programas ou no jornalismo.

E por meio da imprensa que as pessoas passam a ter suas experiéncias com
outros mundos, além das que elas ja possuem pessoalmente, corrobora Lippmann
(2010). Isso influencia a forma como se da a percepc¢ao do publico acerca de como 0s
diferentes fatos que compreendem a formacao da opinido das pessoas. Em veiculos
regionais, a formacéo dessa opinido pode se tornar mais propensa, ja que existe uma
proximidade com o publico e com o conteddo tratado. Afinal de contas, quando os
meios de comunicacao produzem as noticias, ali eles criam imagens na cabeca do
publico (LIPPMANN, 2010), formulando opinides e percepcbes em relacdo aos
eventos.

Por conseguinte, Cervi (2017) também seleciona os principais conceitos sobre
opinido publica com o intuito de contribuir melhor para o entendimento do tema a partir
de analises empiricas. Para ele o debate sobre essa temética € tdo antigo quanto a
prépria democracia, e a partir dai percebe-se a centralidade que o tema possui nos
dias de hoje, além da complexidade que ele carrega para debaté-lo. A opinido publica,
para o autor, é conceituada em um duplo sentido: primeiro porgue ela surge no debate
publico, e segundo, porque ela pode ser sobre qualquer coisa, desde que seja de
dominio publico. Contudo, ela € uma opinido sobre os assuntos que dizem respeito a
sociedade em geral e vem das pessoas que nao estao ocupando cargos em governos,
mas que exalam debates para que suas opinies tenham influéncia nas acdes
governamentais (CERVI, 2017). O autor também considera algumas vertentes de

discusséo, entre elas, o fato de que a populacéo se informa, majoritariamente, pelos
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meios de comunicacdo, além dos contatos com lideres de opinido e de pequenos
grupos organizados.

Durante esse processo, o publico pode se deparar com mudancas de opiniéo,
gue acontecem de forma rapida ou lenta. Quando r4pidas, elas passam a ser
surpreendentes, ja que a opinido até entéo era estavel. E lentas, quando geram uma
homogeneidade em relacdo ao assunto, fazendo com que a opinido publica saia da
sua posicao original para um novo patamar. Cervi (2017) leva em consideracéo que a
opinido publica também é formada com a penetracdo de informagcBes que foram
adquiridas de forma recente pela populacdo, e ai ficam os temas mais salientes na
mente das pessoas. Desse modo, McCombs (2009), embora por uma outra
perspectiva, também relata que parte do conhecimento do publico deriva do que ele
consome por meio dos jornais.

Cervi (2017) ndo defende o pensamento de que a opinido publica surge de
forma desinteressada ou espontanea, mas, sim, como resultado de processos que
ocorrem de forma simultéanea. O primeiro € em relacdo aos interesses da elite politica,
e 0 outro por meio das crencas e 0s conceitos do proprio publico, que acontece de
forma independente da elite politica. Levando em consideracao que, muito do que os
jornais veiculam durante as campanhas eleitorais partem de suas assessorias de
comunicacao (CERVI, 2017), e as pessoas se informam por estes veiculos, a opiniao
do publico, em partes, pode ser resultado desse processo, em que 0S meios de
comunicacao sao usados como ferramentas estratégicas de uso politico, seja direta
ou indiretamente.

Contudo, Cervi (2017) considera que governantes que ndo dao importancia
para a opinido publica, por identifica-las como incoerentes ou irracionais, podem
aumentar a distancia que ja existe entre as esferas estatal e publica. O referido em
guestao ndo é responsavel por todas as decisées da elite politica, ja que no sistema
representativo, os politicos possuem bem mais informacgdes do que o cidaddo comum.

Portanto, ao compreender os aspectos que rodeiam a producao jornalistica e
0S entraves que estdo por tras dela, tem-se a cobertura politica dos jornais, sendo
estes elementos imprescindiveis para formar a opinido dos leitores, ou, pelo menos,
contribuir para forma-las.

Assim, ndo se exclui os demais elementos na qual perpassa a producéo
jornalistica, como o agendamento tematico e os critérios de noticiabilidade, tao

presentes no jornalismo produzido no periodo eleitoral, mesmo sabendo que esses
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critérios podem revelar apenas parte desse processo produtivo. Afinal de contas, o
jornalismo representa um papel central nas eleicdes por ser um dos principais canais
de informac&o da sociedade. E por isso que, dadas essas informacdes, atesta-se o
gudo relevante € compreender as implicacdes da cobertura jornalistica do periodo em
questao.

E primordial ressaltar que apés a veiculacéo do que é produzido, se estabelece
um debate entre o publico, muitas vezes voltado ao que € de interesse eleitoral dos
candidatos, e partem da forte influéncia e presenca dos meios de comunicacao nas
sociedades, atualmente (MITOZO, MASSUCHIN; CARVALHO, 2017; KAMRADT,
2017). Para Mitozo, Massuchin e Carvalho (2017) o periodo eleitoral suscita grandes
temas que séo levados ao debate com forte apoio das empresas de comunicacao.
Estes debates, por sua vez, possuem implicacdes ao processo de decisao politica que
as eleicdes esperam, sejam eles positivos ou ndo para as campanhas.

Em relacdo a importancia das pesquisas eleitorais, Kamradt (2017) relata a
forte influéncia que elas possuem no processo de formacéo da opinido publica durante
a disputa. No decorrer do século XX elas foram crescendo e ganhando credibilidade
na midia, principalmente no periodo eleitoral. E preciso pontuar ainda que muitas
pesquisas sdo encomendadas pela midia para saber quais sdo os candidatos que
estdo entre as preferéncias dos eleitores (KAMRADT, 2017). Para o autor, as
intencdes de voto podem dizer muito sobre a opinido publica, mesmo sabendo que ali
esta apenas uma face dela.

Kamradt (2017) também define a opinido publica, do ponto de vista mais
politico, como algo que surge da voz do povo, além de ser uma ligacdo com as
pessoas que governam. Por isso, as medicOes da opinido publica por meio das
pesquisas eleitorais se tornam cada vez mais fundamentais, mesmo com algumas
ressalvas. Para o autor, ainda ha muito o que melhorar nas pesquisas de opinido, uma
vez que muitas delas tendem a errar o resultado das elei¢gdes, principalmente as que
sao feitas em periodos bem distantes da eleicdo. Dessa forma, as pesquisas eleitorais
ja fazem parte da agenda da midia, sendo esperada, a cada época, como pauta
rotineira pelos jornais (KAMRADT, 2017).

Contudo, ressalta-se que os veiculos regionais sdo fundamentais para levantar
guestdes de interesse publico no periodo eleitoral. Seja sobre obras ndo concluidas,

como escolas, ruas ou hospitais, € mais propenso que a mobilizacdo da opinido
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publica surja dos jornais locais, que estdo mais proximas da realidade noticiada, do
gue dos nacionais, mais distantes.

Tao importante quanto verificar o que 0s jornais tendem a publicar sobre as
eleicdes, seja nas paginas dos jornais, na web, TV ou radio, € também valido discutir
as tensoes que se dao quanto ao processo de producao da noticia. Pode-se perceber,
por meio da discussdo aqui exposta, que as informacfes veiculadas nos jornais
podem se resultados de diversos fatores, desde as escolhas dos produtores, ainda a
serem exploradas na préxima etapa desta dissertacdo, até a publicacdo das pautas
para o consumo do publico.

2.3 Interesse publico no jornalismo

Para Machado e Moreira (2005), a noticia também é resultado entre jornalistas
e fontes. Para se falar de interesse publico no jornalismo, é importante compreender,
como afirma Machado e Moreira (2005), que este conceito sO fara sentido e sera
aplicado em sociedades essencialmente democraticas. As autoras compreendem que
estas sociedades sao formadas por cidadaos e nao suditos, e por isso o direito a
informagé&o é aliado aos pressupostos de cidadania.

A pratica profissional do jornalismo, néo é de fato, algo comum, os profissionais
tém acesso com frequéncia a informacdes sigilosas, além de praticar o ato de cobrar
respostas do poder publico sobre diversos temas. Ainda, de acordo com o autor, essa
pratica deve ter como valor dominante a verdade, algo fundamental para sua
existéncia, visto que as pessoas procuram o0s jornais confiantes de que aquelas
informacdes séo veridicas e que elas acrescentam algo no dia a dia.

Como qualquer profissdo, o jornalismo também possui algumas questdes que
contribuem para melhor defini-la: a imparcialidade; qualidade das fontes e a relacao
com o campo; autocorrecdo; adequacédo (LABASSE, 2017). Mesmo que com O
advento das redes socais 0 jornalismo perca espaco para usuarios comuns quanto a
veiculacéo de acontecimentos, ainda assim ele se mantém relevante nas sociedades
atuais. Nao obstante, algo que permite diferenciar a profissdo das pessoas comuns, é
gue os jornalistas, por exemplo, estéo ligados a érgaos de informac&o os quais tratam
de assuntos Uteis para a sociedade. Deuze e Witschge (2016) conceituam o
jornalismo como algo que estad em transformacéo na sociedade pos-industrial. Os

autores buscam ndo apenas retratar o que 0 jornalismo € neste momento, mas,
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também, no que ele ir4 se tornar.Ainda, para fins de conceituacdo da opinido publica,
Gongalves et al., (2016) a caracteriza como varias pessoas que nao se conhecem,
mas que, no entanto, levam em consideracdo os assuntos de interesse de outras
pessoas, e que também sejam proximos dos seus. A cobertura jornalistica da
imprensa em periodos eleitorais também pode moldar a opinido de um determinado
namero de pessoas, conforme os temas vao sendo agendados. Mouillaud (2002)
discorre sobre os acordos implicitos que rodeiam as empresas de comunicacao, e,
por isso, a autora denomina a noticia como uma espécie de negociacdo entre os
agentes de rede. As vezes, esses acordos podem ser até explicitos, como mostra
Pinto (2017) sobre as concessdes das empresas de midia para politicos brasileiros.

Sem duvidas, todas essas relacfes expostas até o momento moldam a forma
como 0s jornais promovem a cobertura jornalistica e que influencia diretamente na
formacao da opinido publica e na oferta de assuntos que sejam, de fato, de interesse
publico. Weber e Coelho (2011) pontuam acerca da realidade social que o jornalismo
participa e contribui na construcdo, além de realizar a selecdo, divulgacdo, narracao
de fatos e acontecimentos para a sociedade. A noticia, produto do jornalismo, também
€ algo de facil identificacdo do publico que, por possuir esses conhecimentos sobre a
profissdo, também pode exigir a inclusdo de temas a serem trabalhados pela
imprensa, ou entdo, ter influéncia sobre o que ganha visibilidade ou ndo na midia
(WEBER; COELHO, 2011).

Por fim, quando os jornais se propdem a levar os temas politicos e eleitorais ao
centro do debate por meio da cobertura jornalistica, eles também estdo moldando e
ajudando na construcdo da opinido publica. Com o fito de melhor elucidar acerca
dessa questdo, Santos, Pellizzaro, Carlomagno (2015) mostram como 0s jornais
pouco dao atencdo a essa tematica, até mesmo nos periodos eleitorais, época em
gue seria essencial mostrar para o publico o que é de seu interesse. Portanto, 0s
meios de comunicagédo, com a difusdo de informagdes, possibilitam a ampliagdo do
debate para a sociedade, além de ser o filtro do que é realmente de interesse da

populacao.

2.4 As caracteristicas do jornalismo segundo Otto Groht

No gque concerne ao jornalismo como objeto e método, Oliveira e Lara (2018)

retratam muito bem essa compreensdo. Muitos pesquisadores brasileiros tém
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buscado autonomia do campo jornalistico, e Groth antecipa desde alguns anos atras,
a independéncia que cabe ao jornalismo. A definicdo de Groth por método consiste
em considerar toda percepc¢ao ou experiéncia para captar objetos cientificos de forma
abrangente. A compreenséo do autor esta relacionada a contemplacdo deste campo
como método para a ciéncia.

Outra discusséao € o reconhecimento do jornalismo como mediacao social, uma
vez que, para Groth, a mediagdo ndo acontece apenas entre pessoas, mas entre
pessoas e coisas, além de entre coisas e coisas. Para Oliveira e Lara (2018), entender
0 meétodo do jornalismo, parte de uma aplicacdo prética para compreender o proprio
jornalismo. A recomendacao de Groth (2011) € observar as caracteristicas, para que
posteriormente se olhe para o todo do objeto.

Otto Groht é um dos grandes estudiosos do jornalismo, e concebe a profissédo
como resultado das necessidades sociais, bem como afirma Xavier e Pontes (2019).
Como € o caso de pautar o periodo eleitoral e todas as questbes que dizem respeito
aos atores envolvidos neste processo. Groht (2011) estabelece quatro caracteristicas
centrais para o jornalismo, pois, de acordo com o autor, quando se observa o objeto
complexo, ndo é possivel, para o pensamento humano, conhecer toda a sua estrutura
e caracteristicas. Mas, € viavel conhece-lo a partir da observacdo e da andlise do
objeto e o seu sentido. Para tanto, Groth (2011) elenca quatro caracteristicas para o
jornalismo, sendo elas: periodicidade, universalidade, a atualidade e publicidade,
explicadas adiante.

Em relacéo a periodicidade, para Groth (2011), os jornais e as revistas, objetos
da Ciéncia dos Jornais, ideia defendida pelo autor, ndo consistem apenas no que de
fato é percebido pelos sentidos, como sao feitos de papel, tinta e niameros de
exemplares, mas consiste em uma ideia, que se materializa em exemplares. Todo o
esforco, desde a concepcdo até a materializacdo da obra, tem o objetivo de ser
exposto de forma continua (GROTH, 2011). Ou seja, essa caracteristica prevé
regularidade, além de ser uma qualidade de todo jornal. Para Xavier e Pontes (2011),
o ritmo de cada jornal corresponde, também, ao sujeito moderno, que se modificou
com a concorréncia capitalista. Os jornais precisam publicar, noticiar e os leitores o
esperam com frequéncia e regularidade, todos os dias. Os jornais analisados nesta
pesquisa possuem edi¢des diarias, o que cumpre a caracteristica da regularidade

elencada por Groth (2011). E importante ressaltar que, mesmo com a concorréncia da
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internet, os veiculos impressos ainda sdo importantes em muitos locais, como no
Maranhdo.

Ainda, situado nas colocacdes de Groth (2011) sobre a periodicidade, esse
esforco, para que os jornais retornem de forma periddica, é inerente ao jornalismo
para a materializagdo da obra, que tem o objetivo de ser exposto de forma continua.
A publicacdo de forma periddica € vista em todos os jornais ou revistas, nas
publicacdes impressas, e € isso que 0s caracteriza. Os jornais devem ter a qualidade
de retornar periodicamente, e €, portanto, sua caracteristica essencial. E essa a
peculiaridade que diferencia o jornal das demais obras da natureza, como as literarias.
O retorno desse € algo inerente a sua esséncia, pois, se estiver fora, a ideia do jornal
ou revista ndo tem forma para sua realizacdo temporal.

Em relag&o a universalidade, o autor vai trabalhar as questdes relacionados ao
contelido dos jornais e das revistas. Para Groth (2011), a universalidade é uma das
categorias basicas da Ciéncia dos Jornais, ja que € capaz de mediar o conhecimento
de todas as areas da vida e da cultura. O jornal é um espaco que reune diversos
assuntos em um so lugar. Contudo, a universalidade também possui limites, pois sO
trata daquilo que € pertinente a realidade objetiva do mundo diante de seus leitores.
Embora o jornal deva tratar de assuntos iminentemente universais, Groth (2011) ja
compreendia que naquela época havia interesses pessoais de pessoas influentes
socialmente sobre o conteudo do jornal, o que nao difere muito das interferéncias que
0s jornais sofrem atualmente.

Quanto mais as limitacBes externas aos jornais deixam de existir, mais ha a
possibilidade do contetdo ser universal. Contudo, Groth (2011) é enfatico ao afirmar
gue a universalidade existe de forma diferente em cada época, e esse fator deve ser
levado em consideracgéo pelos pesquisadores do jornalismo.

Ja a atualidade, nas palavras de Groth (2011), significa, também, o real. E a
caracteristica do jornal mediar o atual, o que esta acontecendo agora, € o que é novo.
Ser atual é ter relacdo com o presente. No jornalismo € muito comum que as noticias
tenham prazo de validade. A afirmac&o que um determinado candidato tenha feito em
um dia, ja pode ndo ser mais interessante dois dias depois. A atualidade dos jornais
também se explica na necessidade da vida das pessoas. Ainda, para o autor, a
atualidade e a universalidade nao se eliminam, mas ajudam a formar a unidade do
jornal, pois elas se completam. A atualidade se torna dependente da universalidade,

gue tem relacdo com o presente, passado e futuro (XAVIER; PONTES, 2019).
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No que se refere a publicidade, elencada como a quarta caracteristica dos
jornais por Groth (2011), ela trata da acessibilidade do conteudo dos jornais para as
pessoas, de propagar os temas tratados nas edi¢cdes, como a acessibilidade delas. O
objetivo do jornal € chegar ao conhecimento do maior nimero de pessoas. Se ele ndo
tem essa funcéo, entédo, de acordo com Groth (2011), essa publicagéo néo se trata de
um jornal. A publicidade do jornal também estabelece uma ligacao entre o publico dos
anunciantes e dos consumidores, pois as atividades dos jornais sdo voltadas para
elas. Xaiver e Pontes (2019) argumentam que o jornal é uma ferramenta que
materializa os sentidos presentes na sociedade, e esta ligado a uma sociedade por
varias questdes, e é esse o desafio de Groth (2011), ao entender que o jornal € um

produto da cultura.



31

3 QUANDO A IMPRENSA AGENDA A POLITICA E OS POLITICOS

3.1 As elei¢cbes e a imprensa no Brasil

O periodo eleitoral ganha destaque nos meios de comunicagdo por diversos
motivos, alguns ja mencionados anteriormente. Carvalho (2016) reforca o carater
democratico que o evento possui, sendo um deles a mobilizacdo de uma parcela
consideravel da populacdo, os eleitores. Mesmo aquelas pessoas que ndo estejam
aptas para exercerem o voto, podem acompanhar ou debater as eleigcdes. A imprensa
possui participacao especial nesse periodo, ao levar informacdes e debater temas, e
por isso, manifesta interesse no assunto até mesmo meses antes do periodo eleitoral
iniciar (CARVALHO, 2016).

Os meios de comunicagéo se configuram como uma ferramenta importante no
periodo eleitoral, pois é uma das formas que os cidaddos compreendem o desenrolar
dos entraves politicos que fazem parte de uma elei¢cdo. Por isso, analisar o contetudo
gue a imprensa veicula na época das campanhas eleitorais € relevante para
compreender o que os jornalistas consideram interessante para levar até a sociedade
por meio do que eles produzem. Os veiculos jornalisticos também se tornam espacos
de disputas e interesses por diferentes atores sociais (LAGE, 2015), principalmente
pela visibilidade que os jornais podem proporcionar aos politicos durante uma disputa.

Considera-se, também, nesta pesquisa, a importancia dos jornais impressos na
sociedade nos dias de hoje. E, também, o fato de que mesmo com as novas midias,
os jornais de papel ainda circulam e produzem informacéao. Portanto, observar as
eleicbes no periodo eleitoral contribui para entender a relacdo entre a midia e a
politica. Shuen, Almeida e Reis (2019) afirmam que os trabalhos na éarea da
comunicacao e politica ajudam a compreender o jornalismo para além das suas
funcbes, como as analises sobre a trajetoria do jornal O Estado do Maranh&o, que o
colocam como um veiculo que defende os interesses de um grupo politico e persegue
0s seus opositores (CRISTINA, 2017).

Os jornais O Estado do Maranh&o e O Imparcial sdo considerados de influéncia
no estado, e, o que eles veiculam sobre o pleito politico, ha de se considerar que
repercute tanto no meio social, quanto entre a elite politica. Além disso, € valido
pontuar que verificar o espaco concedido aos politicos e aos temas eleitorais também

€ de suma importancia. Pela credibilidade que a imprensa possui, a construcao da
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imagem que os jornais fazem dos politicos vale ser considerada, e € uma das
motivacdes desta pesquisa. Carvalho (2016) observa que o enquadramento que a
midia direciona os candidatos, ha muito tempo tem motivado pesquisas académicas.
E essas investigacOes, como salienta a autora, contribuem para verificar como 0
jornalismo pauta o debate publico.

E importante ressaltar ainda que as pesquisas sobre eleicdes no Brasil
possuem diversas ramificacdes, tanto empiricas como tedricas (MARQUES; CERVI;
MASSUCHIN, 2018). Elas versam sobre as disputas municipais, estaduais e
nacionais; observam os diversos meios de comunicacdo, como TV, radio, revistas,
jornais impressos e internet, entre outros. Isso reforca a trajetdria das pesquisas sobre
comunicacdo e politica no pais, principalmente sobre a cobertura jornalistica
(CARVALHO, 2016). A contribuicdo desta pesquisa discorre acerca da analise da
producéo jornalistica em contexto regional, e em veiculos impressos.

Desde a redemocratizacdo do Brasil que os meios de comunicacdo tém
desempenhado um papel importante na politica, e, principalmente, nos processos
decisérios (CARVALHO, 2016). Sdo os jornais 0S principais responsaveis por
aproximar os cidadaos da realidade que |lhe é préxima e os afeta diretamente. E uma
caracteristica da imprensa brasileira, e de acordo com Carvalho (2016), tem sido a
centralizacdo da cobertura jornalistica na figura dos candidatos, e pouco em suas
propostas, ou até mesmo, nas ac¢des do governo, o que abre caminho para considerar
a cobertura de personalista.

Como a midia passa a ser vista como um espaco de concorréncia, Cervi (2003)
ressalta que € importante investigar até que ponto esses diversos interesses podem
interferir na producéo jornalistica dos veiculos de comunicagédo. O autor ainda lembra
dos ideais da imprensa norte-americana adotados pelos jornais brasileiros, como a
objetividade e a defesa dos interesses sociais, e que visam contribuir com a producéo
de informagBes que sejam de interesse publico. Por isso se torna importante
compreender, mesmo que de forma indireta, até que ponto essas ideias defendidas
pelo jornalismo brasileiro séo afetadas pela competicédo, tanto interna quanto externa
dentro dos veiculos, ao analisar as elei¢oes.

A maneira como 0s jornais estao produzindo a informagéo jornalistica em época
de campanha deve ser levada em consideracdo, e € uma das preocupacdes desta
pesquisa de dissertacdo. Em relacdo a isto, Cervi (2003) aponta que a producao

jornalistica durante as eleicbes tende a ser muito superficial. O autor fala da



33

importancia que os veiculos concedem para a agenda dos candidatos e aos demais
conteudos considerados factuais, e deixam de fazer analises mais aprofundadas que
possam contribuir para o eleitorado decidir melhor em qual candidato votar.

Outro comportamento da imprensa, durante a cobertura eleitoral, diz respeito
ao tratamento que os candidatos recebem. Aparecer por meio da midia para seus
eleitores é fundamental para disseminar propostas e debater ideias, além da
credibilidade que a imprensa possui na sociedade, quando comparada as producdes
publicitdrias que os politicos realizam nas campanhas. Porém, a aparicdo de
candidatos que concorrem ao pleito eleitoral na cobertura da imprensa, pode ser
benéfica ou ndo, dependendo de qual a abordagem o jornal concede a eles. Ainda,
diversas pesquisas apontam para o fato de alguns candidatos possuirem mais
visibilidade do que outros, o que pode prejudicar a formacao da opinido e do debate
do publico (MIGUEL, 1999; ALDE; MENDES; FIGUEREDO, 2007; CERVI;
MASSUCHIN, 2013; MCCOMBS, 2009), além de ser considerada uma cobertura
jornalista desigual.

Ogura e Hrenechen (2018) argumentam que durante as eleicdes sdo colocadas
em cheque diversas agendas que concorrem na disputa eleitoral, nas quais sao
amplificadas por meio das paginas dos jornais. Embora com a efervescéncia das
redes sociais para a disseminacédo de conteldo noticioso, os veiculos tradicionais,
como 0s jornais impressos, possuem bastante credibilidade para veiculacdo de
informacdo (OGURA; HRENECHEN, 2018; TAVARES, 2017). Em periodos eleitorais
a responsabilidade aumenta ainda mais, ja que os veiculos de comunicagéo se tornam
grandes difusores das informacfes politicas para os eleitores, cujo voto pode mudar
o rumo de uma nagdao. Os eleitores tendem a confiar no que os meios de comunicacéo
noticiam (TAVARES, 2017), e, portanto, pode-se compreender a centralidade dos
meios de comunicacao nesta época, além de verificar o que 0os meios de comunicagao
selecionam (SHOEMAKER, 2011) e consideram como importante para conceder
visibilidade ao publico.

Em relacéo ao que selecionar para ir ao conhecimento do publico, Shoemaker
(2011) descreve como gatekeeping. Trata-se do processo de selecdo de varios
pedacos de informacdo em uma quantidade limitada de informac&o que chega para
varias pessoas, todos os dias, pelos meios de comunicacdo. Ainda, para Shoemaker
(2011), a teoria do gatekeeping descreve o processo de cobertura da midia de

diversos eventos. Alem do mais, € essa forma de trabalhar dentro das redacbes, a
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gual é amplamente estudada pela autora, que ressalta a implicacdo que a selegéo
feita pelos jornais afeta como a pessoas veem o0 mundo ao seu redor, ou seja, a
realidade social do publico. Como um dos objetivos deste trabalho € realizar
entrevistas com jornalistas dos de alguns jornais, abre-se a possibilidade de levantar
algumas questdes que envolvem a escolhas das pautas trabalhadas nas elei¢des.

Um aspecto importante do gatekeeping, segundo Shoemaker (2011), € de que
0S assuntos que ndo sao cobertos pela midia, o publico ndo toma conhecimento, caso
eles n&do tenham vivenciado o evento. Um debate eleitoral, por exemplo, se nao for
veiculado por algum meio de comunicacao, dificilmente vai chegar a ciéncia de muitos
eleitores, fora 0os que estiverem presentes. Mas ha de ressaltar que a selecdo da
informacéo sofre diversas influéncias, desde a percepcédo do proprio jornalista, até o
interesse da empresa.

O processo de gatekeeping nédo envolve apenas a selecdo ou rejeicdo do
material que sera publicado no jornal, mas compreende a forma como este contetudo
vai ser apresentado ao publico (SHOEMAKER, 2011). O processo de comunicacéo
comeca quando um evento se transforma em uma mensagem pelos profissionais de
comunicacdo. Aqui, as assessorias possuem importancia significativa por fazerem
chegar até as redacfes informacdes relevantes e, também, selecionadas sobre os
candidatos. Shoemaker (2011) também relata o fato de que alguns acontecimentos
serdo noticiados na imprensa e outros nao.

Embora o gatekeeper tenha algumas preferéncias, modos e concepc¢oes
proprias para escolher o que vai ser publicado ou néo, ele ndo tem liberdade para
realizar escolhas pessoais, porque deve seguir as restricbes das empresas de
comunicacdo (SHOEMAKER, 2011). A organizacdo administrativa das redacdes
também vai moldar a forma como o gatekeeping ird realizar a selecédo dos fatos. As
proprias noticias também seguem este fluxo, pois algumas possuem hora e prazo de
validade, e a for¢a o selecionador tomar decisfes rapidas e precisas.

Além do mais, a omissdo que 0s meios de comunicacdo possivelmente
cometem durante as coberturas jornalisticas em épocas de eleicdo, e deixam de levar
para o debate publico uma pluralidade de informacdes, também desfavorece as
esferas publicas e democréticas, jA que os atores interessados em debater suas
propostas com a sociedade ndo possuem espaco diante das empresas de
comunicacado (OGURA; HRENECHEN, 2018). Essa l6gica de producao no jornalismo

nao é novidade, uma vez que as noticias ndo tendem a representar a pluralidade dos
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fatos, e, mesmo que a tematica eleitoral ganhe visibilidade no noticiario, a maneira
como ela é abordada nem sempre favorece para a promocéao dos debates de assuntos
eleitorais, como configuram Massuchin e Borges (2017), pois 0s jornais centralizam a

cobertura em apenas alguns atores.

3.2 Politica, meios de comunicacdo e agenda midiatica

Muitos dos meios de comunicacao, no Brasil, sédo controlados por politicos que
exercem cargos publicos (PINTO, 2017). Um dos problemas que se encontram a partir
dessa questdo, é o processo de hegemonia (MORAES, 2010) que estes grupos
politicos acabam por constituir ao exercerem o dominio midiatico, principalmente, de
jornais. Assim, a hegemonia € obtida e consolidada por meio de estrutura econdmica
e tensdes de poder (MORAES, 2010). Parte dessa discussao pode ser evidenciada,
principalmente, quando se observa o dominio do jornal O Estado do Maranh&o,
analisado nesta dissertacdo, em relacdo a cobertura politica de seus adversarios
politicos.

Contudo, Moraes (2010) também pontua que a construcdo de uma hegemonia
€ um processo historicamente constituido. Para Moraes (2010), os aparelhos de
hegemonia trabalham como propagadores de seus ideais, para assim poderem se
legitimar perante a sociedade. Esse processo de legitimacdo pode ser evidenciado
por meio da observacgao dos jornais analisados neste trabalho, O Estado do Maranhé&o
e O Imparcial.

Biroli e Montovani (2010) contribuem para a assimilacdo de algumas questdes
em torno da cobertura midiatica em tempos de eleicdes. Embora as autoras tenham
se debrucado sobre a cobertura do programa Bolsa Familia, elas apresentam alguns
aspectos sobre o enquadramento que a midia nacional concedeu, por exemplo, ao
apresentar as questbes que 0os meios de comunicagdo consideram interessantes.
Assim, o debate publico tende a se desenvolver em torno do que a imprensa vai
pautando. Um dos problemas ja apontados por diversas pesquisas na época das
eleicbes (ALDE; MENDES; FIGUEREDO, 2017; CERVI; MASSUCHIN, 2013) é a falta
de pluralidade (MORAES, 2010), em que apenas alguns autores ganham voz no
noticiario.

No entanto, Biroli e Montovani (2010) falam que a cobertura midiatica das

eleicbes comeca a ganhar propor¢cdes com a definicdo da agenda dos candidatos,
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muitas vezes definida meses antes do periodo oficial do pleito. Outro aspecto
apontado pelas autoras diz respeito a voz que os eleitores possuem na cobertura da
imprensa, que geralmente tende a ser reduzida com a realizacdo das pesquisas de
intenc&o de voto. Quando Biroli e Montovani (2010) abordam que os diversos meios
de comunicacao possuem pesos diferentes em uma elei¢cdo, pensa-se, no caso deste
trabalho, a abordagem de dois veiculos diferentes, embora localizados no mesmo
estado, para compreender a diferenca que cada um possui quando abordam um
mesmo assunto, neste caso, as elei¢cdes para governador do Maranhdao em 2018 nas
paginas opinativas.

Cabe ressaltar que a discussdo sobre agendamento, levantada aqui, ndo
objetiva verificar o impacto do conteudo jornalistico no publico, mas sim, levantar
hipéteses a partir da recorréncia dos temas que os jornais abordam na producéo
jornalistica. Sobre agendamento, McCombs (2009) analisa o papel da imprensa na
sociedade, uma vez que os meios de comunicacao contribuem para construir imagens
na cabeca do publico, a partir dos assuntos que séo trabalhados na cobertura
jornalistica, como ja relatado anteriormente. A cobertura das campanhas contribui com
os leitores dos jornais e, principalmente, com o eleitorado. Pautar assuntos que geram
conhecimento e que muitas vezes os proprios candidatos nao falariam é positivo para
0 ambiente informacional do publico.

As consideracdes de McCombs (2009) também cabem aqui quando o autor
afirma que os assuntos mais importantes do dia sdo selecionados por editores,
diretores e repodrteres. A maneira como 0s jornais dispdem as noticias, seja nas
chamadas dos telejornais, TVs ou na capa de um periédico, também diz muito sobre
a importancia que eles dao a determinados assuntos. Isto também implica dizer, de
acordo com McCombs (2009), que a agenda do publico é formada conforme o que é
tratado dentro do noticiario. Para mostrar como a imprensa pode influenciar na agenda
publica, McCombs (2009) apresentou diversos dados, principalmente, sobre a
cobertura jornalistica nas eleicdes presidenciais nos Estados Unidos. Leva-se em
consideracao que os efeitos da midia podem causar consequéncia significativas no
publico, como demonstrado pelo autor, na cobertura do caso do petréleo na
Alemanha.

Aldé (2017) relata a influéncia da midia de massa durante o processo de
formacdo politica dos cidaddos. O estudo da autora ajuda a compreender a

centralidade dos meios de comunicacao para os cidadaos, e mais ainda, nas elei¢cdes.
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Reforca-se que este trabalho ndo tem objetivo de verificar como se da a influéncia da
midia nos eleitores, mas parte-se do principio de que trabalhamos como Aldé (2017),
o qual reforca a forca dos meios de comunicagcao nas sociedades democraticas e a
importancia de estuda-los.

A apresentacado do cidad&o encontrada na pesquisa de Aldé (2017), apresenta
um panorama de pessoas majoritariamente desacreditadas pela politica. Para
compreender os tipos de cidaddos que consomem informacao politica em tempos de
internet, a pesquisa do autor trabalhou com cinco perfis para os grupos de discussao:
avido, assiduo, consumidor de escéandalo, frustrado e desinformado. Os avidos
buscam informacdes ativamente, inclusive sobre politica. Assiduos possuem portais
de informacao preferidos, principalmente os que fazem parte de grupos de midia que
séo referéncia. Os consumidores ja possuem apropriacdo da internet, enquanto 0s
frustrados buscam na rede de computadores solucéo para as demandas nao supridas
nos jornais tradicionais. Por sua vez, os desinformados ndo tém interesse pela busca
de conteudo informativo sobre politica.

Ainda assim, mesmo sabendo que os jornalistas compartiiham dos mesmos
critérios e rotinas, a definicdo de pautas e agendas estdo engendradas por outros
aspectos, como as pressdes comerciais, ideoldgicas e politicas que atravessam as
redacdes e impactam a producéo noticiosa. Dessa forma, um estudo apresentado pelo
Coletivo Brasil de Comunicacédo Social, o Intervozes, aponta para a concentracéo dos
meios de comunicacdo nas maos de poucas pessoas, inclusive, grupos que possuem
grandes conglomerados. O Intervozes também aponta alguns indicadores que podem
ser considerados preocupantes, como a concentracdo da audiéncia e propriedade,
além de controles externos por poucas empresas. Estes podem ser considerados um
dos passos para a perpetuacdo hegeménica (MORAES, 2010) de um grupo politico,
por exemplo.

O mapeamento realizado pelo Intervozes incluiu 50 veiculos de comunicacdo
no Brasil, entre eles TV, radio, impresso e midias online. Como um dos principais
apontamentos, a pesquisa mostra que as empresas analisadas pertencem a grupos
religiosos e cristaos, além das grandes empresas que fazem parte dos grupos Globo,
Silvio Santos e Diarios Associados (Na qual o outro objeto de pesquisa aqui analisado,
o jornal O Imparcial, faz parte). Homens brancos também s&o os principais donos
destes grupos, de acordo com o Intervozes. Assim reforma os achados de Pinto

(2017), que evidenciam como a relagcao entre a midia e a politica é forte no Brasil. De
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a acordo com a autora, 34 politicos séo ligados a 26 grupos de midia em sete estados
do Norte. J4 no Sul sdo 56 politicos ligados a 41 grupos nos trés estados. Os prefeitos
sao os que mais integram a lista, e os veiculos vao desde o grupo Globo, SBT, Band,
Record, Jovem Pan, Transamérica e CBN.

Bell e Owen (2017) também trazem algumas consideracfes pertinentes quanto
a descentralizacdo da informacdo por meio do desenvolvimento da internet. Nao
obstante, os autores apresentam algumas questdes que podem ser consideradas
pertinentes para discussfes, como é o caso da disseminacdo de noticias falsas
amplamente veiculadas nas eleicdes norte-americanas, quando Donald Trump foi
eleito. Embora tenha acontecido, majoritariamente pela internet, ha o risco de se
proliferar pela imprensa tradicional e colocar em risco a credibilidade que ela possui,
como é o caso dos jornais impressos (AZEVEDO, 2018).

Cabe considerar nesta discussdo que uma das estratégias dos politicos para
chamar a atencdo da imprensa é o debate de temas que impactam a vida das
pessoas. Entrar na discussdo midiatica e ganhar visibilidade, até certo ponto, pode
ser benéfico aos candidatos. E uma das questdes tendem a entrar nas discussdes
das campanhas é sobre economia. Borsani (2017) parte da afirmacédo de que politica
e economia estao ligadas. O autor faz uma analise comparativa de como a economia
pode influenciar nas decisdes eleitorais, uma vez que as questdes econdmicas
incidem sobre o comportamento dos eleitores, seja em maior ou menor grau.

E importante ressaltar que as movimentagées para que os politicos caminhem,
principalmente, rumo a reeleicdo, tendem a acontecer um ano antes das elei¢des,
porque essas atitudes influenciam diretamente na percepcéo do eleitor (BORSANI,
2017). O autor ainda indica outro comportamento pertinente dos politicos antes das
eleigBes, cujo intuito € obter resultados positivos. Porém, as consequéncias dessas
decisbes, quando observadas a longo prazo, podem ser de politicas que ndo se
sustentem, por terem sido propostas para garantir capital politico. Mas, sdo estes
resultados positivos e rapidos, mesmo num prazo curto, que tendem a garantir a
reeleicdo de um governo (BORSANI, 2017).

Uma outra variavel que faz do governo obter resultados positivos quanto a
economia, versa sobre o controle para a implementacdo de tais politicas, além do
controle sobre o apoio que ele possui no legislativo, ou a sua maioria absoluta.

Ainda, é importante destacar que os meios de comunicagao possibilitaram aos

politicos terem contato com o publico de uma forma mais dinamica e rapida, além de
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se comunicarem com diversos eleitores de uma vez s6 (QUADROS, 2010), e a
cobertura jornalistica, ao pautar e agendar temas, também favorece a esse cenario
informativo do publico, junto a outras ferramentas que funcionam no periodo eleitoral,
como o Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE), por exemplo.

Quadros (2010) relembra que durante o século XX, a percepgdo politica era
formada por meio da atuacdo dos partidos, uma das principais instituicdes na vida
politica. Os partidos, por sua vez, durante os processos de escolha politica, obtinham
propositos elitistas ou classistas, e eram orientados por ideologias politicas, de acordo
com o autor. Os estudos sobre processo eleitoral possibilitam compreender diversos
aspectos, entre eles a relacdo da midia e a politica, por meio da atuacao dos jornais.

Outra perspectiva de Quadros (2010) sobre as elei¢cfes, € acerca da decisao
do voto, que também mudou. Antes, ele era concebido apenas por meio da influéncia
dos partidos de massa, agora tende a ser incentivado, entre outras perspectivas, pelas
caracteristicas pessoais do candidato.

O autor destaca ainda a cobertura parcial da politica. A producdo da noticia
também eflui da manipulacéo por parte dos donos das empresas jornalisticas e das
elites politicas, com o fito de preservarem seus interesses politicos e econémicos.
Para Quadros (2010), a analise das coberturas jornalisticas em periodos eleitorais
deve levar em consideracdo o contexto sociopolitico e econémico, além das
influéncias extrajornalisticas. E o que Shuen, Almeida e Reis (2019) buscaram
evidenciar sobre a cobertura do governo Flavio Dino no jornal O Estado do Maranhao,
e apontam para uma selecdo noticiosa que é tendenciosa, uma vez que o veiculo
possui relagdo com politicos opositores do entdo governador.

A noticia contribui para a construir a realidade politica, e uma imprensa plural é
requisito para a manutencado de uma democracia (QUADROS, 2010). Os meios de
comunicacao também dao suporte para que os politicos comuniquem seus projetos
politicos aos cidadaos, e esses, geralmente, possuem 0s meios de comunicagao
como principal ferramenta de informacdo. A pesquisa de Quadros (2010) também
mostra que a postura da imprensa foi de conceder visibilidade para Beto Richa, que
ocupava o cargo de prefeito na época. Além de que os candidatos que estavam na
frente das pesquisas eleitorais ganhavam mais visibilidade do que outros, o que
aponta para um possivel agendamento de determinados temas em detrimento de
outros. Varias ferramentas também contribuem para avaliar as eleicdes, além da

cobertura jornalistica, como as pesquisas de intencao de voto.
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3.3 Jornalismo opinativo: a contribuicdo dos editoriais no periodo eleitoral

As consideracfes de Melo (2020) sobre a trajetéria histérica do jornalismo,
permitem compreender que o homem sempre teve a necessidade basica de buscar
informacéo (FERREIRA, 2012). O que, de acordo com 0 autor, se trata de um requisito
essencial para a sociabilidade das pessoas. O ser humano tem a curiosidade como
algo natural. Contudo, com as possibilidades de atuar e estar socialmente visivel na
sociedade, principalmente com as revolugdes burguesas, a informagéo se tornou um
bem social e econdmico.

Ainda, no gque tange aos estudos dos géneros jornalisticos, Seixas (2009)
compreende que eles comecaram a existir no século XX, influenciados pela
industrializacio que aconteceu no final do século XVIII. E importante ressaltar que néo
havia separacdo das paginas opinativas das informativas (SEIXAS, 2009), e que, no
Brasil, Melo (2003) € um dos principais estudiosos sobre os géneros jornalisticos e
como eles véo se desenvolvendo ao longo do tempo. Por conseguinte, Ferreira (2012)
acrescenta que os géneros passam a ganhar visibilidade na academia e na imprensa
a partir do trabalho de Jacques Kayser, na Franga, em 1953, e que também trabalhava
no Centro Internacional de Estudos Superiores de Comunicacdo para a América
Latina (CEISPAL).

Ferreira (2012) também resgata os estudos de Marques de Melo sobre os
géneros jornalisticos, e as divisdes realizadas por ele. Em 1966 Marques de Melo
estudava a imprensa diaria e concebeu o género opinativo e informativo como
predominante nos veiculos regionais (FERREIRA, 2012). O género opinativo, por sua
vez, surge com o jornalismo brasileiro, com o periédico Correio Braziliense, que era
editado em Londres, por Hipdlito Costa. Os géneros jornalisticos ndo sdo estéticos,
como afirmam Melo (2003), Seixas (2009) e Ferreira (2012). Pelo contrério, eles se
moldam com o passar do tempo, e conforme as decisdes dos produtores de noticia e
as preferéncias do publico (FERREIRA, 2012).

Para se ter uma ideia, como ressalta Seixas (2009), a primeira separacao entre
0s géneros informativos e opinativos seguiu a dois critérios “a intencionalidade
determinante dos relatos e a natureza estrutural dos relatos observaveis” (SEIXAS, p.
57, 2009). Marques de Melo propde uma divisdo dos géneros jornalisticos, criticada e

seguida por muitas pessoas, mas essa questdo néo sera discutida aqui, uma vez que
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este trabalho observa apenas as paginas informativas e as colunas opinativas dos
dois jornais. Uma caracteristica a ser exemplificada na exposi¢céo dos dados, € o fato
de que os dois jornais analisados possuem, na editoria de politica, colunas que tratam,
diariamente, sobre as elei¢des.

Destaca-se, ainda, que o jornalismo se desenvolveu de forma diferente em
varios locais. Melo (2002) cita os casos da Franca e Inglaterra como exemplos. O
jornalismo francés possuia um viés mais opinativo, buscando o confronto e o debate,
enquanto o inglés tinha uma tendéncia mais informativa, sem buscar confronto direto
com o poder. Mas foi o jornalismo informativo que obteve mais espaco, principalmente
com o desenvolvimento do jornalismo norte-americano no século XIX, que assume o
lado produtivo e mercantil para a noticia. SAo essas caracteristicas do jornalismo
produzido nos Estados Unidos que o Brasil segue largamente como exemplo e
dissemina nas redagdes.

Este topico pretende abordar algumas caracteristicas do jornalismo opinativo,
ja que parte deste trabalho analisa os editoriais dos dois veiculos. Melo (2003)
caracteriza os géneros jornalisticos como responsaveis por reproduzir e ler o que é
real. Para reproduzir o real € necessario seguir duas orientacdes: o que é atual e novo.
Ja a leitura do real significa identificar o atual e o novo na conjuntura dos processos
jornalisticos (MELO, 2003).

Melo (2003) corrobora com a premissa de que a esséncia do jornalismo,
historicamente, tem sido a de informar por meio do relato dos fatos. Uma das formas
das empresas jornalisticas de expressarem suas opinides € pela selecdo do que
acontece na sociedade. Vale destacar, que, a partir do momento em que esta selecéao
passa a acontecer, a linha editorial do veiculo esta sendo colocada em pratica. Essa
selecdo evidencia como o jornalismo vé o mundo a partir da perspectiva editorial. Essa
escolha também implica dizer que alguns personagens serdo silenciados e outros
ganhardo espacos.

Pode ocorrer situacdes em que o jornalista consiga burlar a linha editorial do
veiculo, e ali incluir conteidos que sejam contrarios ao interesse da empresa, porém,
sdo raras as excecodes. As fontes de informagcdo também possuem sua importancia
para que os fatos sejam reportados. Para Melo (2003), como as empresas de
comunicacdo ndo podem relatar tudo o que acontece no mundo, elas se amparam
nas fontes, sejam elas agéncias ou 0s préprios atores sociais, para que possam se

reportar aos acontecimentos.
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No Brasil € comum que as empresas jornalisticas separem o que é opiniao do
conteudo informativo. O editorial € um dos exemplos de como 0s jornais podem
manifestar sua opinido a respeito de diversos assuntos (MONT'ALVERNE e
MARQUES, 2015). Mont"Alverne e Marques (2015) também deixam claro a posi¢cao
dos veiculos brasileiros, de ndo ser habitual se posicionar politicamente, como em
eleicbes, ao deixar claro qual partido ou candidato o veiculo apoia ou é simpatizante.
Muitas vezes fica subentendido tal postura. Para os autores, este tipo de
posicionamento poderia contribuir para o discernimento dos eleitores nos periodos
eleitorais, uma vez que eles nédo ficariam confusos quanto a algumas posturas nas
paginas informativas. Mas, o jornalismo brasileiro pouco possui este habito de
manifestar publicamente suas posicfes partidarias (MONT'ALVERNE; MARQUES,
2015).

Como forma de compreender as tensfes do jornalismo opinativo, Mont”Alverne
e Marques (2013) apontam o jornalismo como participante de questdes relacionadas
ao jogo politico, além de interferir na forma como se faz a politica. Para tanto, os
autores vao em busca de identificar os enquadramentos que o jornal O Estado de S.
Paulo concedeu para a construcédo da imagem da presidente Dilma Rousseff, por meio
das andlises dos editoriais. Mont"Alverne e Marques (2013) também corroboram para
a compreensao de que a parte opinativa do veiculo contribui para deixar evidente a
perspectiva da empresa em relacdo a determinados assuntos.

Como este trabalho trata do periodo eleitoral, cabe considerar que esta € uma
época em gue a construcdo da imagem publica dos candidatos e demais politicos é
considerada como o carro chefe das campanhas, e a imprensa tem um papel
fundamental durante esse processo (MONT ALVERNE; MARQUES, 2013), ao
conceder visibilidade para as acdes de diversos sujeitos. Neste caso, logo mais
abaixo, na andlise dos dados dos editoriais de O Imparcial e O Estado do Maranhé&o,
serdo apresentados como esses dois veiculos pautaram a disputa de 2018. Seréo
observados, ainda, como os jornais apresentam determinados enquadramentos da
realidade (MONT ALVERNE; MARQUES, 2013).

Mont"Alverne e Marques (2015) também compreendem que o trabalho de
muitos jornais pode contribuir com as nac¢des democraticas, quando a cobertura
jornalistica se volta para ado¢ao de agendas que contribuam para indicar as melhorias
de que um pais precisa, além de fiscalizar os atores representativos do povo. Além do

mais, o trabalho representativo dos meios de comunicacdo, principalmente ao
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abordarem suas opinides por meio de editoriais ou demais artigos, contribuem para
cobrar de forma mais incisiva do poder publico a resolucédo de questdes que afetam a
populacao.

De acordo com os autores, o editorial € um dos espagcos em que a empresa
jornalistica apresenta tensdes entre o0s interesses publicos e privados
(MONT ALVERNE; MARQUES, 2013). E, também, o mecanismo para pressionar o
poder publico, apresentar pautas e auxiliar o leitor em diversas discussdes benéficas
para a coletividade. Mesmo havendo a defesa para a separacdo do setor comercial
da redagdo, nem sempre iSso representa isengéo para o exercicio do jornalismo, pois
existem as situagdes onde pautas “caem” para acrescentar a publicidade no jornal.
Isso fica claro ao tomar nota das relacbes que os meios de comunicagdo possuem
para além do compromisso com a informacédo isenta e plural, mesmo que essas
relacbes ndo sejam explicitas no trabalho diario que € veiculado. A construcdo e a
defesa para a separacao do que € informativo e opinativo, foi construido ao longo do
tempo, principalmente, por empresarios do século XIX, que visavam conquistar novos
publicos, de acordo com os autores (MONT ALVERNE; MARQUES, 2013)

Os editoriais possuem uma importancia significativa nos jornais, 0os quais sao
escritos por profissionais experientes, ganham uma diagramacdo e espaco
privilegiados nas publicagcdes (MONT ALVERNE; MARQUES, 2013). O editorial se
mostra importante, ao construir agendas e sugerir 0 que deve ser discutido, além de
enquadrar questdes que sdo de interesse coletivo. Para Marques, Mont’alverne e
Mitozo (2017), quando o jornalismo seleciona, organiza e processa acontecimentos
politicos, ele também estd mostrando alguns indicios de quais sédo as preferéncias
editoriais do veiculo, entre elas, as politicas. A logica de producao do editorial € distinta
guando se observa as matérias noticiosas, por exemplo. Os editoriais tém a funcao
de persuadir os leitores ao tratar de temas socialmente relevantes, ou até mesmo, de
chamar a atencdo de assuntos que néo estdo nas sec¢des noticiosas.

Ja para Azevedo (2018), a midia se torna importante nas disputas eleitorais
guando confronta os candidatos e os partidos, e assim contribui para desenvolver
explicacbes ao longo da campanha para os eleitores, ou pelo menos pode forcar os
candidatos a explicaram sobre determinadas situag¢des. O autor defende que, em meio
a disseminacédo da internet e das redes sociais e da TV, sdo os veiculos impressos

gue possuem as principais fontes de informacao e que contribuem para a construcao
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do agendamento da politica. E, que, ainda assim, as novas midias sao pautadas pelos

meios mais tradicionais com muita frequéncia.
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4 CAMINHO METODOLOGICO PARA ANALISE QUANTITATIVA DO CONTEUDO
JORNALISTICO DOS JORNAIS MARANHENSES

A analise da cobertura dos jornais O Estado do Maranhdo e O Imparcial foi
realizada por meio de uma integracao de técnicas da Analise de Conteudo (AC) do
jornalismo politico-eleitoral e de entrevistas semiestruturadas para entender nao
somente o que é publicado sobre a disputa do governo estadual, mas como e porque
0s veiculos se comportam de uma determinada forma quando se fala a respeito das
eleicBes. Assim, mescla-se o método quantitativo e qualitativo. De modo especifico, a
andlise quantitativa foi utilizada para analisar as edi¢des impressas. O método é o que
mais se adequa ao objetivo deste estudo, que é a andlise do contetdo dos dois jornais.
Importante ressaltar que o periodo eleitoral se trata de um tempo extenso, e o material
para analise — as publicacdes dos jornais sobre as eleicdes — tendem a ser um nimero
consideravel.

A extracdo do conteudo foi feita apenas pelo autor do estudo (mestrando). O
primeiro passo foi catalogar todos os jornais no periodo analisado. As edi¢cées foram
encontradas no site de ambos, e baixadas manualmente. Os 45 dias de campanha,
em 2018, compreendem os meses de agosto, setembro e outubro. O primeiro dia de
andlise data de 16 de agosto, primeiro dia que € permitida a realizacdo da campanha
eleitoral, e segue até o dia 8 de outubro, numa segunda-feira, apdés o resultado do
primeiro e Unico turno no Maranhao.

Todas as matérias que citavam um dos candidatos analisados na pesquisa —
Roseana Sarney (MDB), Flavio Dino (PCdoB) ou Maura Jorge (PSL) — foram
considerados, totalizando 555 textos encontrados na capa e na editoria de politica. A
partir de entéo, os titulos foram transcritos para uma tabela do programa Excel para
formar o banco de dados. No banco, foi anotado o nome do jornal, més, dia, semana,
chamada, editoria e as categorias, necessariamente na ordem sequencial, como
mostra a figura. Por se tratar de uma analise estatistica, as informac¢des sdo
codificadas em numeros, para o programa Statistical Package for the Social Sciences
(SPSS), gerar graficos e tabelas. Também foi utilizado o programa Iramuteq, o qual
contribui igualmente para a analise de conteudo. O lramuteq € um programa que
proporciona a andlise de dados textuais, como a frequéncia das palavras, por

exemplo.



Figura 1 — Banco de dados da pesquisa
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12| 11| 1| 1{17.08.201] 1|10 pedidos de registro impt 0| 3 1 2 0| 2 6 0| 0 0 0| 0| 0|

13| 12| 1] 1[17.08.201 1|Anélise do inicio da campal 0| 3 di 2 0| 2 ) 0| 0 0 0 0| 0|

14| 13| 1| 1]17.08.201 1|0 inicio da era digital nas e| 0| 1 2 2 0| 2 4 0| 0| 0 0| 0| 0|

15| 14] 1] 1[17.08.201 1|Campanha digital 1 1 2 2 0| 2 4 1 1 0 0 0| 0|

16| 15| 1] 1]17.08.201 1|Disseminadores 1 1 2 2 0| 2 1 1 2 1 3 0| 0|

17| 16| 1| 1[17.08.201 1|Na rede e nas ruas 1 3 2 2 0| 2 1 1 1 1 1 1 1

18| 17| 1] 1]17.08.201 1|Lei do Siléncio 1 1 2 2 0| 2 5 0| 0| 0 0| 0| 0|

19| 18] 1| 1[17.08.201 1|Posse 1 2 2 2 0| 2 0| 0| 0| 0 [ 0| 0|

20 19| 1] 1/17.08.201 1|Primeiros nimeros 1 2 2 2 0 2 0 0) 0] 0 0 0 0

21| 20/ 1] 1]18 e 19.0: 1|Justica Eleitoral do Maranh: 0| 2 2 2 0| 2 0| 0| 0 0 0 0| 0|
Fonte: O autor (2020)

O livro de cédigos — presente nos anexos desta dissertacdo para consulta —
usado na pesquisa, é resultado de tantas outras pesquisas da area, entre elas artigos
publicados em periddicos, dissertacdes, Trabalho de Conclusdo de Curso e estudos
afins (realizados pelo Grupo de Pesquisa Jornalismo e Representagfes Sociais da
UEPG, além de outras IES) mostra como a producao académica sobre campanha
eleitoral e cobertura jornalistica tem amadurecido no Pais, além de reforcar a
possibilidade de aplicacdo da andlise quantitativa do conteldo pode ser testada e
replicada em outras situagoes.

A partir do livro de codigos, tém-se as seguintes variaveis e categorias, tema
predominante na publicacdo, o qual possui as seguintes categorias: campanha
estadual (quando o texto fazia mengédo aos candidatos da disputa de 2018); politica
institucional (quando havia citacdo a partidos, ao governo, instituicbes, ou demais
aspectos da campanha).

A variavel Género/formato foi dividida entre as categorias informativa (diz
respeito a reportagens, noticia ou nota, focada nas informacgdes objetivas dos fatos),
opinativa (todos os textos opinativos, editorial, artigo, coluna, ou textos de blogueiros)
e outro (quando outros formatos ndo se encaixam em informativo ou opinativo). Tipos

de chamadas é outra variavel, cujas categorias eram duas: chamadas com foto ou
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chamada sem foto. A presenca e os tipos de fontes também foram consideradas. A
variavel Fonte mencionada, sendo ela politica (quando aparecia algum ator politico ou
lider partidario); figura publica (pessoas conhecidas publicamente, mas sem vinculo
politico partidario e sem conhecimento especializado sobre o assunto); especialista
(alguém especialista no assunto tratado no texto, detentor de conhecimento e
comentarios técnicos sobre o tema); cidaddo individual (sdo os eleitores leigos, ndo
vinculados a instituicdes ou partidos); imprensa (quando € citado outros veiculos de
imprensa); pesquisas e institutos (institutos de pesquisa, como IBGE, Datafolha e
Ibope).

Abrangéncia das matérias também foi analisada e subdividida entre local
(quando os textos dizem respeito a cidade onde o jornal é produzido),
regional/estadual (assuntos relacionados ao estado do Maranhdo como um todo),
nacional (Fala de assuntos nacionais, como politica nacional, lei nacional, etc. A
analise considera ainda qualquer noticia que fale de outros estados que ndo aquele
de circulacao principal do jornal), ndo identificado (quando néo é possivel identificar a
abrangéncia).

Sobre os Temas de campanha, eles foram divididos entre agenda de campanha
(Compromissos ou atividades de campanha. Resultado de compromissos e atividades
realizadas no dia anterior); imagem do candidato (Imagem do candidato como politico
ou membro do partido, enfatizando seu papel na politica da cidade ou do estado;
imagem do candidato como pai, filho, estudante, marido; imagem do candidato como
gestor publico, administrador); imagem dos partidos (Imagem dos partidos, referéncia
aos partidos e decisfes partidarias); informacdo da campanha (Informacfes sobre
campanha, prazos, mudancas, regras, etc); resultados de pesquisa (Resultados de
pesquisas eleitorais); justica eleitoral (Informacdes sobre decisdes da justica eleitoral
em acao, processos, etc) e outro (caso ndo se enquadre em nenhum outro). J4 as
variaveis, Citagcdo do nome de Flavio Dino, Roseana Sarney e Maura Jorge, as
categorias eram apenas de presenca ou auséncia ao nome dos candidatos.

A Valéncia é outra variavel que compreende a forma como os candidatos foram
tratados pelos jornais. Para tanto, tem-se as categorias positiva (texto que aborda
acOes de iniciativa do candidato, auto declarag&o ou de terceiros favoraveis); negativa
(ataques ou criticas, divulgacdo de denuncias, como corrupcdo, envolvendo o
candidato ou seu partido) e neutra (quando ha citacdo do candidato sem alguma

avaliacdo moral, politica ou pessoal). A observacdo das valéncias contribui para
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verificar se ouve ou ndo polarizagdo na cobertura dos candidatos ou diferenca de
tratamento entre eles, por parte dos jornais. A discussdo das valéncias tem levantado
inUmeros debates sobre a validade ou ndo, com o fito de melhor avaliar a inclinagéao
dos jornais sobre os candidatos. Como aponta Mundin (2018), é importante verificar
nao apenas a quantidade do espaco obtido pelos candidatos, mas a qualidade do que
foi publicado.

O quadro 1, abaixo, mostra de forma resumida as variaveis e categorias

utilizadas nesta pesquisa de dissertacao.

QUADRO 1 — Categorias e variaveis utilizadas para analise dos dados

Tema predominante na publicacdo (politico institucional e politico eleitoral)

Género/formato (Informativo, opinativo e outro)

Tipo do texto (Texto com foto e texto sem foto)

Fonte mencionada (N&o ha fonte, politica, figura publica, especialista, cidadao
individual, imprensa, pesquisa, institutos ou instituicoes).
Abrangéncia (Local, regional/estadual, nacional, ndo identificado)

Tema de campanha (Agenda de campanha, imagem do candidato, imagem dos
partidos, informacdo de campanha, resultado de pesquisas, justica eleitoral e
outros)

Citacdo dos candidatos (Presenca e auséncia)

Valéncia dos candidatos (Negativa, positiva ou neutra)

Fonte: Grupos de pesquisa Jornalismo e Politica: representacdes e atores sociais,
da UEPG e Comunicacéo, Politica e Sociedade (COPS/UFMA)*

4.1 A técnica de Analise do Contelido, o método quantitativo e a cobertura dos jornais

As pesquisas empiricas que versam sobre os meios de comunicacdo ja
possuem uma longa trajetoéria. Elas iniciaram, de acordo com Bruck, Santos e Antunes
(2015), a partir das investigacdes sobre a audiéncia do radio e do cinema. As
investidas nazistas e as mudancas geopoliticas no mundo fizeram com que a pesquisa
empirica ganhasse for¢a que, além do desenvolvimento dos métodos para a pesquisa
em Comunicacdo, também investiam contra a vigilancia da propaganda nazista
(BRUCK; SANTOS; ANTUNES, 2015).

1 As variaveis e categorias foram adaptadas dos livros de cédigos utilizados nos referidos grupos de
pesquisa, dos quais o autor participou enquanto realizava esta pesquisa.



49

O esforco de Bruck, Santos e Antunes (2015) busca compreender o estado da
arte sobre a pesquisa empirica em relagdo ao jornalismo. Para os autores, o
guestionamento de o porqué as noticias sdo como sdo alcangou, nos ultimos anos,
melhores condi¢cdes de organizacdo e aprofundamento, uma vez que € necessario
compreender as especificidades do campo jornalistico. Portanto, os estudos sobre a
pratica profissional jornalistica possibilitam a melhoria da profissdo enquanto pratica
social, uma vez que as pesquisas irdo se debrucar sobre suas nuances.

Bruck, Santos e Antunes (2015) séo categéricos ao afirmar que o estudo sobre
o jornalismo ultrapassa as abordagens sobre a pratica profissional e os seus produtos.
Os autores também consideram o jornalismo como varias possibilidades de pesquisa
empirica, e que cada objeto requer um modo de observacdo especifico, seja no
audiovisual, verbal, imagem ou som. A combinagcdo de varias metodologias € um
desafio para as pesquisas em jornalismo, além de que as perguntas originarias do
campo do jornalismo demandam metodologias de outras areas (BRUCK; SANTOS;
ANTUNES, 2015; GUAZINA; OLIVEIRA; BRASIL, 2015).

O método deve ser escolhido de acordo com os objetivos de cada pesquisa,
como atestam Bruck, Santos e Antunes (2015). Os autores ainda reforcam que a
pesquisa quantitativa vai apresentar ao pesquisador os numeros que ele precisa para
avaliar as questdes e a devida andlise estatistica leva as conclusdes. Na andlise
guantitativa, é tracada a frequéncia das caracteristicas de um determinado texto, que,
no caso desta dissertacao, se trata das matérias publicadas pelos dois jornais.

Sobre a importancia das analises de produtos jornalisticos, Herscovitz (2007)
diz que contabilizar informacdes presentes na midia e depois realizar inferéncias,
assim como foi realizado aqui, contribui para responder aos objetivos propostos de
cada pesquisa. Para Cervi e Massuchin (2013), medir o volume de informacdes
produzidas pelos jornais na época das eleigdes se torna relevante para compreender
a qualidade da informacé&o que a sociedade recebe. Ha de se considerar que, embora
a coleta de dados venha a ser realizada com o apoio do computador, Bauer (2000)
destaca que as maquinas ndo sao capazes de realizar interpretacdes necessarias,
pois se trata de uma tarefa que é responsabilidade do pesquisador.

Os tipos de andlises recorrentes para AC, principalmente no jornalismo, séo as
inferéncias (HERSCOVITZ, 2007). Por meio delas é possivel identificar como
porcentagens dos temas politicos e eleitorais aparecem no noticiario. Na dissertacao,

também avalia-se a quantidade de vezes em que 0s politicos aparecem nos jornais e,
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a partir das inferéncias, busca-se compreender se as apari¢des sao benéficas ou ndo
para a construcdo da imagem cada um deles. De acordo com Herscovitz (2007), a
AC, como um meétodo, possibilita replicar um grande numero de informacdes, que
podem ser palavras, sons, frases ou paragrafos e, neste caso, os textos jornalisticos.
Sobre a fragilidade do método, Herscovitz (2007) relata o entendimento de que
nem o mais cientifico dos métodos € capaz de obter resultados totalmente objetivos,
e que nao existe método de pesquisa totalmente perfeito, mas o que pode ser bem
conduzido e construido para que possa responder melhor as hipéteses de pesquisa.
Pode ser que o método aqui escolhido para averiguar as eleicdes nos jornais
maranhenses apresente limites, porém considera-se como o0 mais adequado aos
objetivos do estudo. Uma das desvantagens da AC é que ela envolve um grande
periodo para ser feita, além de exigir tempo e dedicacdo (HERSCOVITZ, 2007).
Contudo, a AC vem sendo utilizada pelos pesquisadores em jornalismo,
conforme mostra a pesquisa de Martinez e Pessoni (2017). Mas, ainda existe pouco
material envolvendo a anéalise quantitativa ou mesmo o uso de programas estatisticos
e, até mesmo, englobando diversas técnicas de analise para cumprir com 0s objetivos.
Para Gadini e Woitowicz (2017), o cenario da pesquisa em jornalismo ainda
esta em fase de desenvolvimento e consolidagdo no pais, como se pode notar em
recentes cursos de pos-graduacdo voltados exclusivamente a pesquisa jornalistica.
Para os autores, este € um processo de amadurecimento da area no Brasil. A analise
de conteudo jornalistico é recorrente nas pesquisas do campo da comunicacgao,
principalmente a partir dos anos 60. De acordo com 0s autores, sdo encontradas
analises em diferencas operacionais, que focam no contetdo do material, a fim de
trazer um recorte e uma analise tematica do que é recorrente na producéao jornalistica.
A Andlise do Conteudo pretende, basicamente, analisar mensagens (SANTOS
e TONUS, 2015). O método também é considerado sistematico, pois se baseia em
um conjunto de técnicas e procedimentos, que podem ser aplicados em um conjunto
do objeto analisado. As autoras ainda o consideram como técnica objetiva e confiavel,
pois as mesmas categorias podem ser aplicadas por diversos pesquisadores, em
mensagens similares, assim como o livro de cédigo usado na dissertacéo serviu para
categorizar todo o corpus da pesquisa. Santos e Tonus (2015) orientam que as fases
da AC seguem, necessariamente, trés passos: 1) pré-andlise; 2) exploracdo do

material; e 3) tratamento dos resultados.
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De acordo com Bruck, Santos e Antunes (2015), a Analise do Conteudo para o
jornalismo néo requer recursos financeiros elevados, nem uma extensa equipe. Com
um codificador, a pesquisa pode ser realizada, como € o caso do presente estudo. Se
as analises registrarem falhas, as categorias podem ser revistas. A codificacao
permite estabelecer categorias para trabalhar com a materialidade do texto e
compreender o pensamento expresso naquele material, pois a AC permite fazer
inferéncias no conteudo coletado.

A respeito da codificacdo, Santos e Tonus (2015) orientam que um dos passos
consiste no recorte da amostragem, que estabelece o periodo/tempo de analise.
Neste trabalho, o recorte compreende os 45 dias de campanha eleitoral em 2018. A
segunda € a enumeracdo, que diz respeito a quantificacdo das unidades, e a
categorizacdo, que pode ser alcancada pela classificacdo e reagrupamento das
unidades de andlise. Santos e Tonus (2015) defendem que a AC é ideal para utilizar
nas pesquisas em Comunicacdo e reforcam que as categorias de analise séo
escolhidas de acordo com os objetivos do trabalho. Posteriormente, a revisdo da
literatura ajuda a contextualizar e explicar os resultados encontrados.

Ainda, segundo Bauer (2006), a Andlise do Contetdo pode contribuir para
reduzir a complexidade de um texto. Ou seja, os dados extraidos nas edi¢des de cada
jornal serdo codificados com o auxilio do programa Excel, distribuidos entre variaveis
e categorias estabelecidas, de acordo com um livro de codificacdo elaborado com

base na literatura existente.

4.2 O uso da pesquisa qualitativa: a entrevista semiestruturada

O uso das entrevistas na pesquisa, objetiva complementar os dados obtidos
pela analise quantitativa do conteldo dos jornais analisados. Figaro (2014)
compreende gque, quando ha cruzamento de técnicas de pesquisa, pode-se denomina-
lo como triangulacdo metodoldgica. A triangulacdo metodoldgica discutida pela autora
diz respeito a forma como os trabalhos quantitativos e qualitativos se mesclam e
contribuem com as pesquisas académicas. Tendo em vista que apenas as inferéncias
realizadas pela analise quantitativa ndo respondem todas as questfes relativas a
cobertura jornalistica das eleicbes de 2018 no Maranhdo, as entrevistas buscam
respostas, junto aos produtores de noticias dos veiculos, sobre os questionamentos

gue surgem ao longo da anélise.



52

Para esta pesquisa foi entrevistado um jornalista de cada veiculo. Os dois eram
responsaveis pela editoria de politica, além de serem diretores de jornalismo de
ambos os jornais. Por conta da pandemia da Covid — 19, as conversas ocorreram por
meio de ligagao telefonica. As entrevistas foram realizadas apenas quando todos 0s
dados foram gerados, para assim buscar respostas junto aos representantes dos
veiculos, e compreender melhor questdes que s6 a Andlise do Conteddo né&o
consegue responder. Por exemplo, a técnica da entrevista contribui para entender
sobre as tomadas de decisdes sobre cada pauta realizada pelo jornal.

A autora parte da premissa de que grande parte dos trabalhos na area da
comunicacado possui como corpus produtos dos meios de comunicagdo, seja de
jornais, revistas ou novelas, por exemplo, que sdo, com frequéncia, alvos de
investigagbes académicas. Um dos objetivos da autora ao expor os beneficios da
triangulagéo, versa sobre a possibilidade de trazer coeséo e coeréncia aos trabalhos
empiricos, que buscam combinar metodologias. Figaro (2014) aponta que o termo
triangulacdo metodologica ndo € novo nas Ciéncias Sociais, mas € sempre importante
falar do seu desenvolvimento. A triangulacdo pode ser considerada como um caminho
para a validacdo da pesquisa, além de proporcionar maior riqueza, rigor e
complexidade na aplicagéo do trabalho.

Como a triangulacdo € utilizada a partir da combinacdo de diferentes
metodologias, sejam elas quantitativas — aqui representado pela analise de conteudo
dos jornais — ou qualitativas, caracterizada pelas entrevistas semiestruturadas. Figaro
(2014) reforca que as duas perspectivas (quali ou quantitativa) podem ser utilizadas
num mesmo trabalho. Mas € importante situar que a triangulacdo € usada com
diferentes metodologias, para poder recolher os dados de um objeto empirico em
estudo.

Duarte (2006) também aponta que a entrevista se tornou uma técnica comum
em diversas areas do conhecimento, como na sociologia, psicologia, comunicacao,
antropologia, administracdo, educacéao e etc. Tal recurso metodolégico contribui na
busca de respostas junto aos pressupostos teoricos definidos e recolher respostas
junto ao entrevistado.

Boni e Quaresma (2005) detalham as entrevistas semiestruturadas como a
possibilidade do pesquisador de discorrer livremente sobre as questdes que
interessam para com o entrevistado. Com o roteiro de questdes previamente definidas

pelo pesquisador, a conversa entre ambos tem a possibilidade de ocorrer de forma
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natural e ser incrementada com outras questdes que podem surgir. Tal postura, de
acordo com Boni e Quaresma (2005), pode surgir quando o entrevistado sai do
assunto ou para voltar em temas que nao ficaram claros durante a conversa.

A entrevista semiestruturada € utilizada quando o pesquisador tem objetivos
que devem ser elucidados de forma direta, pois possibilita ter um direcionamento mais
amplo sobre o tema (BONI; QUARESMA, 2005). A interacdo entre entrevistador e
entrevistado pode acontecer de forma espontanea, e o entrevistado pode se sentir a
vontade para incrementar informagées Uteis a pesquisa.

De acordo com Reis (2017), a entrevista € um dos recursos metodoldgicos
utilizados para ajudar na compreensao dos dados, como aqui na dissertacdo. Apos a
analise do conteudo das matérias publicadas por O Estado e O Imparcial, a realizacéo
das entrevistas contribui para entender os processos de escolha do jornal em tempos
de eleicdo. Para tanto, foram entrevistados dois jornalistas, um de cada jornal. Do
jornal O Estado, a entrevista foi feita com o coordenador de redagé&o, Clovis Cabalau.
J4 em O Imparcial, com o diretor de redacdo, Raimundo Borges. Assim, muitas
guestdes que deixam de ser respondidas com as inferéncias da Analise do Conteudo,
podem ser trazidas com a aplicacao da entrevista.

A entrevista, como assegura Figaro (2014), é um dos instrumentos de pesquisa
bastante utilizado nas pesquisas da grande area da comunicacdo. E um dialogo
estabelecido entre o pesquisador e o0 entrevistado que, com a ajuda de um roteiro de
pesquisa, e de acordo com 0s objetivos do trabalho, ajudam a compreender a
abordagem e o0 processo investigativo.

O roteiro, disponivel nos anexos, para a entrevista dos jornalistas dos dois
veiculos denomina-se semiestruturado, uma vez que as perguntas podem ser abertas
e fechadas, ou, até mesmo, acrescentadas ao longo da conversa, a partir de uma
pergunta central. Para Duarte (2006), cada questao pode ser aprofundada a partir da
resposta do entrevistado, em que as perguntas gerais dao origem a outras

especificas.
4.3 Descricao dos objetos de analise: O Estado do Maranh&o e O Imparcial
Em relagéo aos objetos de estudo, o jornal O Estado do Maranh&o esté situado

na cidade de S&o Luis, capital do Maranh&o. O periodico pertence ao conglomerado

de comunicacao do Sistema Mirante de Comunicacdo, que conta com emissoras de
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radio, televisdo, portal de noticia e jornal impresso. A audiéncia dos meios de
comunicacao do Grupo Mirante chega a 200 municipios no Maranhéo, do total de 217
cidades. O jornal O Estado do Maranh&o, quando comecou as atividades, se chamava
Jornal do Dia, e foi fundado em 1959. Quando, em 1973, passou a ser chamado O
Estado do Maranh&o, o jornal, naquela época, j4 conseguiu se diferenciar dos outros
concorrentes, ao adotar um sistema chamado off-set, considerado moderno para a
época (COSTA; CONCEICAO, 2008). O jornal também esta presente nas redes
sociais, como o Twitter, Instagram e no Facebook. O site do periddico se encontra no
enderegco www.imirante.com/oestadoma/, onde podem ser consultadas as editorias de
Opinido, Esporte, Politica, Economia, Cidades e Alternativo, além da versao online do
jornal impresso, para 0s assinantes.

O jornal O Imparcial surgiu com o ideal de nao incorporar medidas ideoldgicas
ligadas a grupos politicos. O jornal € um dos mais antigos do Maranhéo e chegou a
fazer parte dos Diarios Associados, de Assis Chateaubriand. Com mais de 80 anos
de histdria, O Imparcial é concorrente direto do O Estado do Maranh&o. Como prop&e
o titulo, o jornal surgiu com o objetivo de trabalhar com a imparcialidade, e foi fundado
por José Pires Ferreira, em 1926 (SANTOS; GOMES; PELLEGRINI, 2015). O
Imparcial também possui site na web (www.oimparcial.com.br), onde s&o
disponibilizadas noticias online, e as versdes impressas do periédico.

Para ter um panorama das disputas politicas no estado do Maranhao, Cristina
(2017) aborda o jornal O Estado do Maranh&o como partidarista. Segundo a autora, o
periédico tem um perfil de favorecer os politicos que fazem parte do grupo que controla
o jornal. Ainda, de acordo com a autora, o atual governador do estado, Flavio Dino
(PC do B), foi eleito contra o aparelho midiatico do adversario, Edinho Lobao (PMDB),
o qual faz parte do grupo que controla o Sistema Mirante de Comunicacéo — afiliada
a TV Globo —, e o Sistema Difusora de Comunicacao — afiliada do SBT. A eleicao de
Flavio Dino registra um marco histérico na politica estadual, ao romper quase 50 anos
do comando do grupo e familia Sarney no Maranhdo. Em 2018, Flavio Dino foi eleito
novamente ao governo do Estado contra outro membro pertencente aos donos do

jornal O Estado, Roseana Sarney.



Imagem 1 — Capas dos jornais O Estado do Maranh&o e O Imparcial
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5 O IMPARCIAL E O ESTADO DO MARANHAO: ANALISE DOS PRINCIPAIS
CANDIDATOS NA ELEICAO DE 2018

5.1 Breve historico das eleicbes para o governo do estado no Maranhéo

Este capitulo traz a andlise dos trés principais candidatos ao governo do
Maranh&o na eleicdo de 2018, e busca demonstrar como 0s jornais impressos, O
Imparcial e O Estado do Maranhao, abordaram o pleito politico por meio da cobertura
jornalistica. Para contextualizar melhor o periodo, cabe lembrar quais foram os cincos
candidatos concorriam para governador do Maranhdo em 2018. Eram eles Flavio Dino
(PC do B), que era atual governador do estado e concorria a reeleicdo, contra
Roseana Sarney (MDB) que ja ocupou o cargo de governadora do estado outras
vezes; Maura Jorge (PSL) ja foi prefeita da cidade maranhense de Lago da Pedra,
além de Roberto Rocha (PSDB), que é atual senador pelo Maranhao, Odivio Neto
(PSOL) e Ramon Zapata (PSTU). Todos sé&o considerados de oposicao ao atual
governador e concorrente ao executivo estadual, Flavio Dino.

Antes de passar propriamente para analise dos dados empiricos, e para
compreender melhor alguns aspectos da cobertura jornalistica dos dois jornais aqui
analisados, é importante retomar um pouco dos principais pontos da historia politica
do Maranh&o e seus personagens, para, enfim, analisar a eleicdo de 2018 por meio
da cobertura jornalistica.

O poder politico estadual, ha muito tempo, contou com a presenca de
oligarquias politicas que se alternavam no comando do executivo, seja por meio da
sucessao de parentes no poder ou de aliados. Para Guilhon (2007) as oligarquias
buscavam concentrar posse no estado para obter prestigio politico, econémico e
poder. A discussdo sobre oligarquia contribui para demonstrar como as forcas
politicas presentes na eleicdo de 2018, que € representada pela candidata Roseana
Sarney (MDB), e que seu grupo politico é dono de um dos jornais aqui analisados, O
Estado do Maranhdo, interfere na disputa analisada nesta dissertagao.

O grupo politico no qual Roseana Sarney faz parte também é denominado de
oligarquia, de acordo com Guilhon (2007). Chamado de sarneismo, e fazendo
referéncia ao sobrenome da familia da candidata, o termo pejorativo foi dado pelos
adversarios politicos da familia Sarney (ALMEIDA, 2015). A historia deste grupo tem

inicio com o pai de Roseana, José Sarney, quando ele rompe com o grupo oligarquico
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de Vitorino Freire, denominado de vitorinismo (GUILHON, 2007), ha praticamente 50
anos atras.

Vitorino entra na cena politica ainda no Estado Novo, quando assumiu o cargo
como secretario geral do estado do Maranhdo. Na época do governo de Vitorino,
Sarney era deputado do mesmo grupo. Algum tempo depois, deputados aliados ao
vitorinismo passam a discordar de suas orientacfes politicas, entre eles, o jovem
politico José Sarney (COUTO, 2007). Depois de ter exercido o cargo de deputado,
Sarney € eleito governador do Maranhdo em 1965, quando consolida sua influéncia
politica a nivel regional. Ele também é eleito governador do estado como oposicao a
Vitorino, depois de ter sido da base aliada do vitorinismo, além de chegar ao poder e
representar a modernizacdo do Maranh&o. A eleicdo de Sarney passa a representar
uma ruptura histérica na politica estadual, com promessas de sair do atraso que o
estado se encontrava até entéo.

Couto (2007) explica que ha divergéncia de que depois do governo de Sarney,
0s governadores que o sucederam foram eleitos ou tinham influéncia dele, pelo menos
até a eleicdo de 2002, época ha que Couto (2007) faz referéncia. Para compreender
melhor quem foram esses politicos eleitos apds o governo de Sarney, Couto (2007)
tracou a trajetéria politica, de acordo com a seguinte ordem cronolégica: Pedro Neiva
de Santana (1974 — 1974), eleito de forma indireta e com apoio de Sarney, mas com
divergéncias entre ambos durante a gestdo. Osvaldo da Costa Nunes Freire (1975 —
1978), eleito de forma indireta e indicado pelo presidente Geisel para acabar com a
disputa de Vitorino e Sarney. Contudo, o governo de Freire sofreu campanha negativa
liderada por Sarney no estado.

Logo apos é eleito por indicacdo dos militares e com apoio de Sarney, Jodo
Castelo Ribeiro Goncgalves (1979 — 1982), mas ap0s o mandato rompe com 0 grupo
do ex-governador. Luis Alvez Coelho Costa (1983 — 1986) é eleito com apoio de
Sarney, mas rompe com o0 grupo politico, também, apdés o término do mandato.
Epitacio Afonso Pereira Cafeteira (1987 — 1990) foi eleito com o apoio de Sarney por
presséo do partido, na época PMDB, e em alguns momentos os dois politicos foram
tidos como adversarios regionais. Posteriormente Edison Lob&o (1991 — 1994) é eleito
e tem apoio incondicional de Sarney até os dias atuais. Roseana Sarney Murad (1995
— 1998 a 1999 — 2002), é filha de José Sarney e considerada herdeira politica do pai.
Em 2002 Roseana tenta uma candidatura a presidéncia da Republica, mas desiste

apos denudncias de corrupgcao que envolviam seu nome.
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Ja José Reinaldo Tavares (2003 — 2006) foi vice-governador nos dois mandatos
de Roseana, e também eleito com apoio de Sarney. No meio do mandato Tavares
rompe com O grupo e se aproxima da oposi¢éo, que, de acordo com Couto (2007),
sofre campanha contraria dos meios de comunicagéo de Sarney. Posterior ao governo
de Tavares e com seu apoio, é eleito Jackson Kepler Lago (2007 — 2010), que derrota
Roseana Sarney, mas ja chegou a ser apoiado pela candidata para prefeito de S&o
Luis em 2000. A eleicéao de Jackson Lago mostra uma ruptura de politicos com o grupo
Sarney, que ja havia comecado com José Reinaldo Tavares, na metade do mandato.

Porém, o governador Jackson Lago foi cassado pelo Tribunal Superior Eleitoral
(TSE), em 2009, e quem assume € a segunda colocada na eleicdo de 2006, Roseana
Sarney. Para Almeida (2015), sado diversos os motivos que levaram a derrota de
Roseana em 2006, entre eles a insatisfacéo do eleitorado que estava exausto com 0
longo periodo do grupo politico no poder, e as altas taxas de pobreza do estado. Ja
na eleicdo de 2010 quem vence € Roseana Sarney (2010 — 2014), mas agora com 0
surgimento de uma forga politica no aspecto estadual, Flavio Dino, que ja havia se
candidatado para a prefeitura de Sao Luis outras vezes e nao foi eleito. Em 2010, Dino
ocupa o segundo lugar nas elei¢cdes, enquanto o ex-governador Jackson Lago, que
também concorria, ficou em terceiro. Dino e Lago eram 0s principais opositores de
Roseana naquela eleicao.

Ja em 2014 quem assume o governo do estado é Flavio Dino, que concorre
pela segunda vez ao cargo do executivo e, enfim, foi eleito. Desta vez, o candidato do
grupo Sarney € Edinho Lobé&o, filho do ex-governador, senador e ministro de Minas e
Energia do governo Dilma, Edison Lobdo. Como Roseana nao podia disputar mais
uma vez para governadora, ja que estava finalizando o seu segundo mandato, Edinho
Lobdo é quem representa o cla politico dos Sarney. Almeida (2015) esclarece que
Dino é o segundo governador eleito que nao fez parte da base aliada da oligarquia
Sarney e nem foi apoiado pelo Palacio dos Ledes, ja que o primeiro foi Jackson Lago.

Ainda sobre a eleicdo de 2014, Flavio Dino foi eleito em primeiro turno, com
63,52% dos votos. O seu concorrente, que ficou em segundo lugar, Edinho Lobéo,
obteve o apoio do governo estadual, além de representar a continuidade do grupo
politico da familia Sarney, mas néo foi eleito. Almeida (2015) reforca que no estado
nao havia a distingdo de candidatos de esquerda e direita, mas sim, candidatos que
estavam ou ndo no poder, ja que Dino reuniu diferentes forcas politicas no estado para

garantir a eleicdo em 2014. Flavio Dino também faz parte da historia politica do estado
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gue, além de derrotar um candidato do grupo Sarney que tinha o apoio da maquina

estadual, concluiu seu mandato e disputou para governador a reeleicdo em 2018.

5.2 O que as capas falam dos jornais O Estado do Maranh&o e O Imparcial sobre as

eleicbes?

Por meio da analise de frequéncia realizada com o apoio do programa
estatistico SPSS e Iramuteq, serd apresentado, neste tdpico, a andlise das capas dos
jornais O Estado do Maranh&o e O Imparcial. Abaixo, a primeira tabela demonstra as
matérias publicadas durante os trés meses de pesquisa e que correspondem ao
periodo eleitoral. Como a eleicdo para governador do Maranhdo aconteceu apenas
no primeiro turno, o recorte temporal diz respeito ao dia 16 de agosto — inicio oficial
para a campanha politica —, até 7 de outubro de 2018 — dia de vota¢do do primeiro
turno em todo o Brasil, para a escolha de deputados estaduais e federais, senadores,
governadores e presidente da Republica. Importante ressaltar que apenas o0s trés
primeiros colocados no primeiro turno seréo considerados nesta analise, sendo eles
Flavio Dino (PC do B), Roseana Sarney (MDB) e Maura Jorge (PSL).

Tabela 1 - Lista de candidatos que disputaram a eleicdo em 2018

Candidato Partido/coligacao Votacao % de votos
Flavio Dino PC do B (PDT, PRB, PPS, PTB, | 1.867.396 59,29%
DEM, PP, PR, PTC, PPL, PROS,
AVANTE, PEN, PT, PSB e
Solidariedade)

Roseana Sarney | MDB (PSD, PV, MDB, PRP, | 947.191 30,07%
PMB, PSC)

Maura Jorge PSL (PSL e PRTB) 247.988 7,87%

Roberto Rocha PSDB (Rede, PODE, PSDB, | 64.446 2,05%
DC, PHS, PMN)

Ramom Zapata PSTU 11.410 0,36%

Odivio Neto PSOL (PCB) 11.409 0,36%

Fonte: BRASIL 2018

Os trés candidatos analisados por meio da cobertura jornalistica possuem
caracteristicas peculiares na arena politica estadual. Enquanto Dino buscava sua
reeleicdo como governador do estado, Roseana tentava voltar ao poder de quase 50
anos da sua familia. A candidata Maura, embora ja vinha de familia politica e até

exerceu o cargo de prefeita numa cidade maranhense, ganhou visibilidade e alcancou
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a terceira colocacdo quando no cenério nacional, o presidenciavel Jair Bolsonaro
passou a obter maiores intencdes de votos. O terceiro lugar na disputa, por muito
tempo, foi do candidato Roberto Rocha, atual senador pelo estado do Maranhéo.

A analise faz uma comparacao entre o nimero de publicacdes dos dois jornais
e avalia a abordagem do contetudo produzido por eles. Ao observar os nimeros, O
Estado do Maranh&o, durante os meses de analise publicou 45 edi¢bes e um total de
329 textos, divididos entre as capas e editoria de politica — esta Ultima que sera
analisada no préximo topico. JA4 O Imparcial, ao longo dos trés meses, publicou 51
edi¢cbes, e um total de 226 textos também dividido entre capas e editoria de politica.
O corpus de toda a pesquisa contém 555 textos coletados no periodo. Logo, a primeira
tabela, de modo geral, contabiliza todos os textos que fazem referéncia a Dino,

Roseana e Maura, tanto nas capas, quanto na editoria de politica.

Tabela 2 - Matérias dos jornais O Estado do Maranh&o e O Imparcial durante
0 periodo eleitoral 2018

Agosto  Setembro Outubro  Total

O Estado do N 96 173 60 329
Jornal Maranhao % 60,0% 58,8% 59,4% 59,3%
O Imparcial N 64 121 41 226
% 40,0% 41.2% 40,6% 40,7%
N 160 294 101 555
Total

100,0%  100,0% 100,0% 100,0%

Fonte: Autor 2020

Como a eleicdo de 2018 conta apenas com alguns meses de duragdo como
agosto, setembro e outubro, e que apenas setembro foi o Unico més completo na
disputa, ja era de se esperar que agosto e outubro tivessem menos publicacées, como
pode ser observado na tabela 1. Portanto, ao verificar a distribuicdo temporal de
publicacdes por més, percebe-se que em O Estado, 0 més com maior nimero de
publicacdo é o de setembro, com 173 matérias sobre as elei¢cdes. Dessa forma, O
Imparcial também possui um volume de matérias consideravel em setembro, sendo
gue em agosto e outubro o nimero também foi menor. As imagens abaixo sdo das
capas dos jornais, e permitem visualizar como eram as publica¢ces dos veiculos.

Lippimann (2010) argumenta que 0os meios de comunicagao contribuem para
gue as pessoas possam conhecer o mundo a sua volta, além do que elas ja sabem
identificar a partir de outras experiéncias. Assim sdo 0s jornais regionais, ja que eles

possuem mais proximidade com as pessoas e com 0s temas abordados. No periodo
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eleitoral ndo seria diferente, ainda mais em uma elei¢céo estadual. Portanto, ao abordar
conteudos ndo apenas dos candidatos que sdo analisados aqui, mas também dos
demais, corrobora para que o publico compreenda melhor todo esse processo.
Embora ndo seja o objetivo desta pesquisa verificar a opinido publica dos
leitores sobre a eleicdo estadual leva-se em consideracdo que as noticias podem
contribuir para a formacdo da opinido, como aborda a literatura (MCCOMBS, 2009;
KAMRADT, 2017). Temas importantes sdo levados para o debate publico,
principalmente, com o apoio dos veiculos de comunicacao (MITOZO; MASSUCHIN;
CARVALHO, 2017), independente se esses temas sao positivos ou nao para 0s

candidatos.

Figura 1 — Capas dos jornais O Estado do Maranh&o e O Imparcial
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Fonte: Arquivo dos jornais (2018)

A préxima tabela mostra a quantidade de textos presentes nas capas e na
editoria de politica. Foram 114 chamadas extraidas das capas, e 441 da editoria de
politica nos dois jornais. Em O Estado, a capa possui 82 entradas, e politica 247. Ja
no Imparcial, soma-se 32 chamadas nas capas, e 226 matérias na editoria politica.
Percebe-se, que o jornal O Estado tem mais publicacdes do que O Imparcial, no
mesmo periodo analisado. Fica evidente que as paginas internas, representadas pela
editoria de politica, possuem mais textos sobre as elei¢cdes. Ha de se considerar que
as capas também sdo um espaco limitado, ja que elas trazem os assuntos mais
importantes da edicdo e de todas as editorias.

Os autores Cervi e Rosso (2010) falam sobre a importancia de analisar a
cobertura jornalistica no periodo das eleicbes. Estas andlises contribuem para
entender o motivo das noticias serem como sdo, além de deixar evidente questbes
sobre a rotina produtiva de cada veiculo em questdo. Ao compreender o que 0s jornais

publicam, também entende-se quais sédo os valores noticia considerados na producgao
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jornalistica (CERVI e ROSSO, 2010). A partir de entdo pode-se inferir quais as pautas

ganham mais destaques em relacéo as outras.

Tabela 3 - Quantidade de textos nos jornais O Estado do Maranhéo e

O Imparcial
Capa Politica Total
O Estado do N 82 247 329
Maranhao % 719% 56,0% 59,3%
Jornal
O Imparcial N 32 194 226
P % 28,1% 44,0% 40,7%
N 114 441 555
Total

100,0% 100,0% 100,0%

Fonte: O autor (2020)

Ao observar a distribuicdo de matérias por semana, como mostra o grafico 1,
percebe-se, como nas tabelas anteriores, que O Estado possui publicacdes superiores
ao O Imparcial. Ao todo, sdo oito semanas de andlise. Porém, O Imparcial se
diferencia do Estado apenas na semana trés, com uma chamada a mais. Nos dois
veiculos, quando se observa as primeiras semanas da cobertura jornalistica, elas
possuem uma quantidade inferior de publicacdes, quando se observa as trés ultimas
semanas, por exemplo. Embora O Estado consiga se destacar na segunda semana
com o aumento de publica¢des, com 49 chamadas.

O gréfico 1 ainda permite compreender outros padrdes de comportamento entre
os dois veiculos. O Imparcial tem uma média de cobertura praticamente estavel ao
longo da campanha, com 30 chamadas por semana. O pico de matérias na capa do
Imparcial acontece na ultima semana, quando o jornal possui 41 chamadas sobre 0s
trés candidatos que concorrem ao cargo de governador do estado. As semanas com
menos publicacdes € a primeira, como citado anteriormente, e a quarta, com 16 e 20
matérias na capa, respectivamente.

Ao analisar o comportamento de O Estado e comparar com Imparcial, percebe-
se que na primeira semana os jornais publicam pouco, e na oitava, eles aumentam
consideravelmente. Na oitava semana O Estado tem 60 chamadas sobre a eleicdo
para governador. Percebe-se também que a média de entradas no jornal fica por volta
de 40 chamadas, na maioria das semanas. Por se tratar apenas do espaco destinado
nas capas, os veiculos destinam um lugar consideravel para o tema politico eleitoral,

embora com proporcdes diferentes.
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Gréfico 1 — Distribuicdo das matérias por semana das edi¢cdes dos jornais
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Fonte: O autor (2020)

A proxima variavel mostra os dois temas gerais observados nas chamadas,
Campanha estadual e Politica institucional. Campanha estadual, que se referia
diretamente aos trés candidatos Flavio Dino (PC do B), Roseana Sarney (MDB) e
Maura Jorge (PSL), e Politica institucional, que também referente aos candidatos, mas
gue fazia mengdo a questbes como o judiciario, partidos ou instituicdes.

O Estado contabilizou 82 chamadas de capa envolvendo as duas variaveis,
enquanto Imparcial possui 32. Em relacdo ao tema Campanha estadual, O Estado
publicou 65 chamadas e O Imparcial, 29. Ja sobre Politica institucional, O Estado
publicou 17 chamadas e O Imparcial, 3. Nos dois veiculos, o volume de textos sobre
Politica institucional é inferior a Campanha Estadual. O que também era de se esperar,
ja que o periodo analisado € um dos mais importantes para a sociedade maranhense,
e estd em jogo a escolha do proximo governante.

Em relacdo aos temas de Campanha estadual, eles podem ser ilustrados pelas
seguintes chamadas: “Roseana afirma que deixou caixa para gestao Dino”, (O Estado
do Maranhao, 28.08.2018), e “Dino e a relagdo de amor e 6dio com a classe politica”
(O Estado do Maranhao, 11.09.2018), que tratam sobre questdes do candidato e
governador, Flavio Dino. Ja no jornal Imparcial, chamadas como “Roseana e Flavio
Dino sédo os que mais gastaram até agora na campanha” (O Imparcial, 11.09.2018) e

“Flavio Dino defende mandato e espera vencer no 1° turno” (O Imparcial, 19.09.2018).
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Tabela 4 - Tema predominante nas capas de O Estado do
Maranh&o e O Imparcial

Capa Total

O Estado do
Campanha Maranhéo 65 65
estadual O Imparcial 29 29
Total 94 94

O Estado do
Politica Maranh&o 17 17
institucional O Imparcial 3 3
Total 20 20

O Estado do
Total Jornal Maranhéo 82 82
O Imparcial 32 32
Total 114 114

Fonte: O autor (2020)

J& assuntos sobre Politica institucional, que envolviam situacdes sobre os
demais 6rgaos do governo e instituicbes, e fazia mencdo a assuntos ligados aos
candidatos. Em “Processo contra Flavio Dino prosseguira, afirma TRE” (O Estado do
Maranhdo, 20.09.2018), e “Justica Eleitoral impde sucessivas derrotas a Dino” (O
Estado do Maranhao, 22.08.2018).

A proxima tabela aborda os géneros predominantes das capas. Nesta analise
as variaveis foram divididas entre informativas e opinativas. No jornal O Estado do
Maranh&o, os temas informativos contam com 50 textos, enquanto em O Imparcial,
eles sdo 26. J& nos temas opinativos 0s numeros sao menores, pois O Estado possui
32 chamadas, e O Imparcial, 6. O Estado possui um nimero alto de textos opinativos,
porque em praticamente quase todas as edi¢des, a capa continha uma chamada da
coluna Estado Maior. O jornal também tem o habito de publicar até os editoriais nas
capas. A coluna, que ndo € assinada por nenhum jornalista e vai ser detalhada no
proximo tépico, busca debater os bastidores da politica maranhense, e sempre
abordava assuntos sobre os candidatos.

De acordo com Cervi e Carvalho (2015), o conteudo jornalistico possui
credibilidade para transmitir mensagens do que a producéo vinda da publicidade e
propaganda. A partir dai € reforgcado a importancia que os veiculos de comunicagéo
possuem, principalmente, os jornalisticos. A relevancia da cobertura jornalistica como
tema de estudos em pesquisas cientificas, objetiva elaborar alguma discussdo

pertinente sobre a qualidade da informacdo que a populacéo recebe. No caso dos
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dados mostrados acima, tanto a opinido do jornal como as noticias informativas,
favorecem para que os eleitores contenham posicdes por vezes diferenciadas sobre
0s assuntos. E, de acordo com os autores, o comprometimento dos meios de
comunicacao jornalisticos com a verdade e o interesse do publico sdo fundamentais

para que a credibilidade das empresas jornalisticas permaneca perante o publico.

Tabela 5 - Género predominante nas capas dos jornais

Capa Total
@) Estad~o do 50 50

Informativo Maranhéo
O Imparcial 26 26
Total 76 76
@) Estad~o do 32 32

Opinativo Maranhao
P O Imparcial 6 6
Total 38 38
O EstadNO do g2 g2

Total Maranhao
O Imparcial 32 32
Total 114 114

Fonte: O autor (2020)

Como exemplos de textos informativos e opinativos, as manchetes a seguir,
extraidas das capas, mostram principalmente a diferenca entre os dois géneros
jornalisticos. No que se refere ao modo informativo, o titulo “Flavio Dino e Rodrigo
Maia sdo alvos de agao” (O Estado do Maranhao, 17.08.2018), e “Sabatina O Estado
sera pontapé para debate entre candidatos” (O Estado do Maranhdo, 18 e
19.08.2018). Ja em O Imparcial “Trés dias de tensao na reta final da campanha” (O
Imparcial, 02.10.2018), e “Campanha politica ainda € timida nas ruas” (O Imparcial,
30.08.2018). Ja os géneros opinativos possuem uma construcao textual diferente dos
informativos, principalmente, por serem os titulos das colunas na qual eles fazem
parte. Por exemplo, “O desafio aceito e as verdades ditas” (O Estado do Maranhéo,
22 e 23.09.2018) e “Pesquisas: Acreditar ou ndo” (O Imparcial, 29.08.2018).

Um dos elementos também considerados importantes nas capas dos jornais
sao as fotos. Como mostra a tabela 5, ao longo das oito semanas de analise, elas
pouco apareceram. Mesmo sinalizando que as fotos tiveram pouco espaco, é
importante considerar que as chamadas analisadas eram de um assunto especifico,

e que os veiculos abordam, obviamente, diversos temas, todos os dias. As chamadas
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gue possuiam fotos no Estado contabilizam 17 textos, e no Imparcial, 10. J4 as
chamadas sem fotos, em O Estado contabilizam 65 entradas, e no Imparcial, 22.
Chamar a atencao do eleitor por meio de recursos visuais, principalmente nas
capas, se torna uma estratégia relevante, uma vez que o publico se informa
majoritariamente pelos meios de comunicacédo (CERVI, 2017). Portanto, quando os
jornais selecionam determinados assuntos, e concedem destaques a eles por meio
das chamadas e fotos, também pretendem chamar a atencdo do leitor, além de

apresentar o que as pessoas irdo encontrar nas paginas internas daquela edicéao.

Tabela 6 - Presenca das fotos nas capas dos veiculos

Capa Total

O Estado do
Texto com Maranhéao 17 17
foto O Imparcial 10 10
Total 27 27

O Estado do
Texto sem Maranhao 65 65
foto O Imparcial 22 22
Total 87 87
O Estad~o do g2 g2

Total Maranhéao

O Imparcial 32 32
Total 114 114

Fonte: O autor (2020)

Nas imagens abaixo fica mais evidente como os veiculos fazem o uso da
fotografia em suas capas. O titulo “Clima esquenta na reta final da campanha” (O
Estado do Maranhdo, 01.10.2018), é uma das poucas excecdes que vem
acompanhado de foto. O conteldo diz respeito a Ultima semana de campanha, e traz
uma imagem da candidata Roseana Sarney discursando em um palanque, com seus
apoiadores. Nota, que por se tratar da ultima semana de campanha, o politico que
ganha destaque, de forma indireta, € a candidata de oposicao e dona do veiculo.

J4 a proxima imagem mostra o inicio das campanhas dos candidatos ao
governo. O titulo “Flavio Dino fica na ilha; Roseana, Roberto Rocha e Maura Jorge,
no interior” (O Imparcial, 17.08.2018), evidencia a¢des dos principais candidatos ao
governo do estado, ja chamada de capa de jornal deste dia. O jornal Imparcial, possui
uma postura diferente quanto ao Estado, ao conceder mais espac¢o aos candidatos, e

ndo centralizar em apenas um deles. Além da construcao do titulo, o posicionamento
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de duas fotos, uma ao lado da outra, com Flavio Dino na primeira e Roseana na
segunda, reforca a possibilidade de que os politicos foram tratados de forma mais
igualitaria. Parte dessa afirmacdo pode ser vista de forma mais contundente no

proximo topico, quando se analise a valéncia.

Figura 2 — Uso das fotos nas capas de O Estado

i e ELEICOES 2018

Roseana disaursapara mul\ldm em Presidente Dutra; d\.rmte passagem par Caxlas acandidata

Cllma esquenta na reta
final da campanha
Fonte: Arquivo dos jornais (2018)

Compreende-se que os dois exemplos de capas dos veiculos, sdo parte do
processo de escolha dos jornalistas, assim como toda a analise realizada aqui.
Labasse (2017) reforca que as pessoas procuram 0sS jornais confiantes que as
informagdes dos jornalistas séo reais, além de acrescentar algo no dia a dia delas. Os
jornais sao ferramentas importantes na sociedade atual, pois veiculam e cobram o que

os politicos fazem.

Figura 3 — Uso das fotos nas capas de O Imparcial

REPORDUGAOMNTERNETARGUNVD

y > 1°diade campanha
Flawo Dino ficana Ilha, Roseana, Roberto Rocha e Maura Jorge na mterlor

Fonte: Arquivo dos jornais (2018)
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Durante a campanha eleitoral, quando os candidatos se mostram para 0s
eleitores, saem as ruas, conversam com os cidadaos, o jornalismo, vigilante, contribui
para evidenciar suas propostas e a¢0es, para que assim os eleitores cheguem ao dia
da votacéo e possuam ter informacdes substanciais para decidir o voto.

A presenca das fontes nas capas é a proxima variavel a ser considerada. Nao
€ muito comum nos titulos jornalisticos a presenca do nome de um entrevistado, seja
ele um popular ou personalidade. Como o periodo € eleitoral e a analise versa sobre
a eleicao para governador e a mencao que os veiculos faziam a eles, a presenca de
fonte politica, como mostra a tabela 6, tem um nimero consideravel de presenca, com
um total de 8 em O Estado, e 3 no jornal Imparcial.

Essa caracteristica sera melhor observada na andlise das paginas internas, na
editoria de politica, uma vez que os textos podem mostrar melhor sobre a presenca
ou auséncia das fontes nas matérias. Sobre a categoria que nao ha fonte, essa € a de
maior indice entre os dois jornais. Ja especialista, imprensa, pesquisa, instituto ou
instituicdes quase nao tiveram espaco. Contudo, levando em consideracao a época
em que o corpus da pesquisa foi analisado, a presenca das fontes politicas pode ser
explicada pelo nome dos candidatos nos titulos.

Como exemplo do titulo “Roseana afirma que deixou caixa para gestao Dino”,
(O Estado do Maranhé&o, 28.08.2018), e “Maura Jorge e Roberto Rocha partem pro
ataque na reta final”, (O Imparcial, 04.10.2018), exemplificam como os politicos,
geralmente, apareciam nas manchetes dos veiculos, em que suas acdes também
eram destaque. Os autores Barros e Cancian (2010) falam sobre as etapas da
producao da noticia, entre elas, 0 momento que os jornalistas decidem quem e o que
vai ganhar visibilidade nas paginas dos jornais. As decisfes, as vezes planejadas nas
reunides de pautas, outras tomadas no dia a dia de trabalho, concebem a repercusséao
gue cada matéria pode ter, como possuir cobertura continuada, quais possivelmente
devem contribuir com a promoc¢éao do debate, e ainda aquelas que envolvem questbes
mais proximas do leitor.

Ja para Xavier (2010), o interesse em verificar a presenca das fontes em jornais
locais ocorre pela relevancia de observar a pluralidade das vozes no noticiario. A
presenca ou a falta da pluralidade faz parte do processo de construgdo da noticia.
Xavier (2010) compreende que quando o jornalista presencia um fato, ele precisa
entrevistar fontes para que elas contem suas versdes sobre o acontecido, 0 que

também contribui para gerar mais credibilidade ao relato jornalistico. Quando se fala
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dos aspectos da producao noticiosa, € importante ressaltar que os jornalistas também

precisam lidar com diversas situacdes, entre elas, a pressao para o fechamento do

jornal e o espaco para a publicacdo do contetudo. Contudo, olhar para a producéo

noticiosa revela alguns aspectos de como ocorreu a producao da noticia, embora ndo

revele por completo todas as questbes (XAVIER, 2010).

Tabela 7 - Presenca das fontes nas capas dos jornais

Capa Total
O EstadNO do 65 65

Nao ha fonte Maranhé&o
O Imparcial 29 29
Total 94 94

O Estado do

~ 8 8

Politica Maranhao
O Imparcial 3 3
Total 11 11
O Estado do 1 1

Especialista Maranhao
Total 1 1

O Estado do

~ 1 1

Imprensa Maranhao
Total 1 1
Pesquisas, institutos O Estadp do 7 7

ou instituicoes Maranha&o
& Total 7 7
O EstadP do g2 82

Total Maranhao
O Imparcial 32 32
Total 114 114

Fonte: O autor (2020)

Contudo, a noticia é resultado da relacdo entre jornalista e fontes, cujo

resultado implica dessa relacdo, que beneficia certas partes. S&o os jornalistas que

também concedem importancia para determinados atores, e decide quem fala e em

qual circunstancia (COOK, 2011). Ainda, para Cook (2011), quando ha seletividade

no jornalismo, ele pode caminhar para o viés, quando certos atores ganham mais

visibilidade do que outros, cotidianamente.

A abrangéncia dos textos € outra caracteristica que fala muito sobre a cobertura

realizada pelos dois veiculos maranhenses. Aqui elas foram divididas entre local e

regional/estadual. Ja que se trata da analise de uma eleicéo estadual, é importe olhar

de onde as pautas vieram, e por isso também néo foi inclusa categorias como nacional
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e internacional. Pode-se perceber o quanto a cobertura foi voltada para temas

regionais nos dois veiculos, enquanto os temas locais n&o tiveram muita visibilidade.

Tabela 8 - Abrangéncia dos textos das capas

Capa Total
0] Estad~o do 11 11

Local Maranh&o
O Imparcial 6 6
Total 17 17

O Estado do

Regional/estad Maranh&o 1 1
ual O Imparcial 26 26
Total 97 97
@) Estadp do 82 82

Total Maranh&o
O Imparcial 32 32
Total 114 114

Fonte: O autor (2020)

As eleigdes regionais despertam interesse entre os eleitores, e por isso elas
tendem a ganhar mais visibilidade na imprensa local (CERVI, 2010). Para o autor, a
tradicdo das pesquisas em Comunicacdo no pais é de observar como a midia de
massa tem impacto sobre as grandes populacdes, a exemplo das disputas eleitorais.
No entanto, os meios de comunicacao locais também possuem impactos na vida das
pessoas que estdo ao seu redor, mais do que os jornais que estdo distantes da sua
realidade. Por exemplo, sdo o0s veiculos regionais que irdo noticiar para 0s
maranhenses, questdes sobre Flavio Dino, Roseana Sarney e Maura Jorge, além dos
demais candidatos, sobre as eleicbes de 2018. Dificilmente veiculos nacionais,
concentrados em outras regides do pais, irdo debrucar sua mao de obra para essa
cobertura estadual.

Cervi (2010) atenta para a necessidade de se avancar nos estudos sobre as
midias locais, seja nos novos meios ou nas midias tradicionais, em épocas de
eleicdes. Os estudos na area do jornalismo politico também se tornam necessario
para construirem novos aportes tedricos, avancar cada vez mais e aprofundar o
debate sobre o processo de producdo jornalistica e buscar compreender quais 0s
impactos dela na sociedade na qual o jornal esta inserido.

Para exemplificar sobre a cobertura local, os titulos extraidos das capas,

“‘Roseana faz campanha na Regiao dos Cocais” (O Imparcial, 25.08.2018) e “Roseana
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e 0 apoio recebido na regido dos Cocais” (O Estado do Maranh&o, 25 e 26.08.2018),
mostram, além do destaque para as acdes locais, executadas em outras cidades do
estado, aparecem nos jornais, mesmo que por poucas vezes. Outra curiosidade para
se destacar é a influéncia das assessorias das campanhas, uma vez que, as duas
chamadas se tratam do mesmo evento, de uma agéao da candidata Roseana na regiao
dos Cocais. Isto também evidencia a dependéncia dos veiculos em relacdo as
assessorias, uma vez que, deslocar repdrteres para outras regides pode ser inviavel,
e por isso, ocorre a penetracdo das pautas de agenda nos jornais. Embora esta
relacdo ndo seja necessariamente observada aqui, podendo ficar a cargo de outras
pesquisas.

A tabela 8 mostra como apareceram os temas de campanha na cobertura
jornalistica. Eles tratam especificamente dos desdobramentos das pautas na
campanha eleitoral que os jornais cobriram. Em todas as categorias o jornal O Estado

do Maranhao possui um namero de chamadas maior do que O Imparcial.

Tabela 9 - Tema de campanha presente nas capas dos jornais

Capa Total
O Estado do

Agenda de Maranhéo 17 17
campanha O Imparcial 8 8
Total 25 25
O Estadp do 21 21

Imagem do candidato Maranha(?
O Imparcial 13 13
Total 34 34

O Estado do

Informacgéo de Maranhao 14 14
campanha O Imparcial 7 7
Total 21 21
O Estado do 4 4

Resultado das Maranhao
pesquisas O Imparcial 1 1
Total 5 5
O Estado do 2 2

Justica eleitoral Maranhao
Total 7 7
O Estadf) do 63 63

Total Maranhaq
O Imparcial 29 29
Total 92 92

Fonte: O autor (2020)
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J& em justica eleitoral, apenas O Estado tem contetdo veiculado. Agenda de
campanha e imagem do candidato sdo temas que aparecem com mais frequéncia.
Informacdo de campanha e resultado de pesquisas sdo 0s assuntos que também
pouco recebem atengéo.

Embora seja comum saber que as noticias dentro das reda¢des p9assam por
todo um processo de selecéo e hierarquizacéo, quando se observam os dados sobre
os temas especificos de campanha, logo pode-se identificar que os assuntos com
peso nas capas do jornal foram a agenda de campanha e a imagem politica dos
candidatos. E possivel identificar o que o veiculo considera como importante para
hierarquizar na primeira pagina. Silva (2005) entende que o0s valores noticia sé&o
importantes para mostrar o que as redacdes compartilham sobre o que € interessante
ou nao. Porém, vale ressaltar que nem sempre esses “assuntos interessantes” sédo
relevantes para os leitores. Além do mais, Carvalho (2016) também aponta que a
cobertura jornalistica pouco pauta sua veiculacdo nas propostas dos candidatos.

As proximas figuras mostram a relacéo das palavras que as capas trouxeram.
Ao observar a figura 4, que mostra a relacdo de palavras das capas do jornal O
Imparcial, por meio da analise de silimitude, realizada com o programa Iramuteq,
evidencia a relagdo das palavras. Essa ferramenta auxilia na identificacdo do corpus
apenas textual, diferente das demais andlises feitas anteriormente. Pode-se perceber
gue a palavra roseana tem uma relacdo com um numero muito grande de outras
palavras, inclusive, com os demais candidatos, como dino, campanha, sarney, jorge
e rocha. E que roseana é, inclusive, a palavra central do grafo abaixo.

J& a palavra dino, percebe-se que hd uma ligacdo com as palavras candidato
e flavio, o que leva a compreender a cobertura do jornal sobre a campanha do
candidato Flavio Dino. Assim como a ligacdo das palavras jorge com maura, e rocha
com roberto, que sdo os demais candidatos que concorrem ao governo do estado.
Cabe reafirmar que a relacédo de palavras presente no grafo abaixo mostra como a
visibilidade dos candidatos nas capas do Imparcial foi centralizado em seus nomes.
Uma vez que a figura se resume, praticamente, a relacdo do nome dos trés principais
postulantes ao governo. Verifica-se que ha uma veiculagdo muito mais significativa da
imagem dos candidatos do que das propostas apresentadas dos agentes para

sociedade, uma vez que sdo muito mais relevantes para formacao da opinido publica.
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Figura 4 — Relac&o das palavras no jornal O Imparcial

candidato

como

campanha

sarney

roseana

madur

Fonte: O autor (2020)

Durante as oito semanas de andlise do jornal Imparcial, havia publicacbes
sobre a campanha dos respectivos candidatos. Além de levar em consideracdo que o
recorte desta pesquisa contempla apenas os trés candidatos mais votados no primeiro
turno. A andlise de silimitude considera que a cobertura de O Imparcial foi mais
personalista, jA que outros termos, praticamente, nao tiveram destaque, mas sim, o
nome dos candidatos. O peso que se tem para esses politicos também é consideravel,
ja que as capas os editores destacam as matérias mais importantes que estao no
interior do jornal.

A analise de silimitude da figura 5, do jornal O Estado, permite compreender
uma abordagem diferente, quando comparada a figura 4, de O Imparcial. Aqui, dino é
a palavra de destaque, enquanto no anterior, a énfase foi dada a Roseana. No entanto,
dino faz ligacdo com outras palavras como pesquisa, candidato e maranhdo, que

posteriormente, ligam a outras palavras.
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Ainda, dino faz conexdo com mais palavras que contribuem para explicar o
contexto da cobertura politica das eleic6es, como por exemplo acao, gestéo, justica e
ibope. A gestéo de Flavio Dino foi bastante evidenciada pelo jornal Estado, no sentido
de que o candidato estava se favorecendo a sua campanha por ter a maquina ao seu
lado. Outro assunto bem evidente nas capas do jornal foram dendncias que envolviam
Flavio Dino, como mostra o titulo a seguir: “Dino e Branddo tém candidaturas

impugnadas” (O Estado do Maranhéo, 20.08.2018).

Figura 5 — Relagdo das palavras no jornal O Estado do Maranh&o
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Fonte: O autor (2020)

Porém, comparando esta figura com a 4, na 5 tem-se mais diversificacdo de
palavras. Nao sdo apenas o nome dos candidatos se interligando, mas termos que
mostram O Estado, pelo menos nas capas, amplitude de diversos assuntos que
podem explicar a disputa eleitoral. A palavra maranhao, no cluster azul, também pode
ser explicado pelo fato de que, muitas vezes, os problemas do estado, ou até mesmo
promessas ndo cumpridas por Flavio Dino, e acdes realizadas no governo de

Roseana, eram evidenciadas pelo jornal.
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A caracteristica do Estado também trazer a tona pautas sobre os problemas do
Maranh&o, de varias gestdes, reforca como 0s jornais regionais sdo essenciais para
determinada regido. Essa acao também ajuda a fortalecer a comunicacao regional,
gque de acordo com Peruzzo (2005), os jornalistas locais conseguem enxergar
matérias peculiares porque pertencem aquela regido, o que seria mais dificil em

veiculos nacionais.

5.3 Como Flavio Dino, Roseana e Maura Jorge aparecem na editoria de politica dos

dois jornais

No topico anterior foi realizada a analise comparativa das capas dos dois
jornais, O Estado e O Imparcial. Agora, os dados desta sessdo abordam o contetudo
da editoria de politica, também dos dois veiculos, levando em consideragdo as
mesmas variaveis aplicadas anteriormente. E importante considerar que, nas capas,
nem todas as matérias da editoria de politica tinham destaque.

Nas paginas internas, na editoria de politica, também havia as colunas que
traziam conteudo sobre as elei¢cdes e, principalmente, sobre os trés candidatos
analisados na dissertacdo. Portanto, ha de se considerar, que, internamente,
encontram-se os conteudos completos da cobertura jornalistica, uma vez que as
capas sdo apenas amostras. Os dados também serdo explicados a partir da
perspectiva dos jornalistas entrevistados, o que contribui para explicar melhor sobre
os achados.

Ao partir para a analise da proxima tabela, tem-se os temas predominantes,
gue foram divididos entre Campanha estadual e Politica institucional, da editoria de
politica. Todas as matérias analisadas tiveram menc¢&o a Dino, Roseana ou Maura
Jorge. Quando se observa a quantidade do conteludo coletado pela pesquisa, ja na
primeira parte da andlise, ainda quando se olha para as capas, percebeu-se que O
Estado do Maranh&o possui o maior indice de textos veiculados no periodo de analise.
Ao observar a parte interna, ndo é diferente, pois o jornal possui 247 publicacdes
apenas na editoria de politica, enquanto O Imparcial tem menos conteudos,

totalizando 194 textos, também na editoria de politica.
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Tabela 10 - Tema predominante das matérias durante o periodo eleitoral
Campanha Politica  Total
estadual institucional

-~ N 218 29 247

ormal O Estado do Maranhao % 88.3% 11.7% 100,0%
O Imparcial N 183 11 194

P % 94.3% 5,7% 100,0%

Total N 401 40 441
% 90,9% 9,1% 100,0%

Fonte: O autor (2020)

Nos dois diarios, a categoria ‘campanha estadual’ € a que mais os jornais
publicam, enquanto os temas de politica institucional, voltada para 6rgdos do governo,
partidos ou institutos, por exemplo, aparecem em menor propor¢cdo. Contudo, ja era
de se esperar que campanha estadual possuisse mais atencdo por parte dos jornais,
uma vez que a analise é feita na época em que o periodo eleitoral € realizado. A
constatacdo também permite afirmar que os jornais deram atencdo ao periodo de
campanha politica. Resta analisar, posteriormente, a forma como os veiculos
trabalharam a cobertura.

A editoria de politica dos dois veiculos geralmente esta situada nas paginas
trés ou quatro, de cada edicdo. Nos dois jornais, sdo duas paginas dedicadas para a
editoria de politica, uma pagina é destinada apenas para tratar da cobertura da politica
nacional, e outra da estadual. Esta Ultima é a que interessa ao presente estudo.

As préximas imagens sao da editoria de politica dos veiculos do dia 01 de
setembro de 2018. Pode-se perceber que as duas matérias principais, nos dois
jornais, tratam do mesmo assunto, o inicio do horéario eleitoral na TV. Com ganchos
diferentes, pelo titulo pode-se notar a abordagem distinta para um mesmo assunto.
Nas chamadas “Nem todos deram as caras” (O Imparcial, 01.09.2018), e “Candidatos
a governador iniciam horario eleitoral com discursos amenos” (O Estado do Maranhéo,
01.09.2018), os veiculos falam do inicio do periodo eleitoral no estado. N’ O Imparcial,
na imagem da esquerda, ainda se destaca a imagem de Flavio Dino e Roseana
Sarney, enquanto n’ O Estado, tem-se as fotos de todos os candidatos.

Partindo da compreensdo de que 0s jornais impressos possuem limitacdes
guanto ao espaco das matérias, em relacdo aos jornais online, que nao tém limites de
caracteres para produzir um texto, as 441 publicacbes podem ser consideradas um

numero expressivo para uma cobertura num jornal impresso. Além da constatacdo de
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gue boa parte desses numeros se deve as colunas que também eram publicadas, e
geralmente traziam comentarios sobre os candidatos ao governo.

Ainda em relacdo as imagens, como pode ser observado, a pagina de politica
geralmente continha de duas a trés matérias por dia. E nem sempre todos os textos
eram sobre as elei¢cbes, ou, até mesmo, tratavam de algum dos trés candidatos aqui
analisados. Mas, sdo os textos das colunas, “Bastidores”, no Imparcial; e “Estado
Maior”, n” O Estado do Maranhao, que contribuem para dar volume as publicacdes e
as discussdes politicas no jornalismo impresso. Sobre o aspecto gréafico das colunas,
elas eram separadas por intertitulos, e abordavam diversas questdes sobre a eleigdo
num mesmo dia. Cada intertitulo era considerado como um texto diferente para a

analise.

Figura 6 — Editoria de politica dos jornais O Imparcial e O Estado do Maranhdo
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Fonte: Arquivo dos jornais (2018)

O Gréfico 2 também reforca a diferenca sobre a quantidade de conteudos entre

as categorias campanha estadual e politica institucional. Ao considerar que 0s jornais
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possuem importancia na difusdo de informagfes na sociedade, principalmente entre
os leitores, e que a midia possui relacdo com a politica, como salientado neste
trabalho, sobre a relacéo do jornal O Estado do Maranh&o, com a candidata Roseana

Sarney.

Grafico 2 — Tema predominante das publicacdes ao longo do tempo
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Fonte: O autor (2020)

As publicacdes dos veiculos, ao longo das oito semanas de anélise, também
sdo comparadas. Ao observar o grafico, nota-se que O Imparcial aumenta o nimero
de publicacdes ao longo das oito semanas. No inicio da campanha eleitoral, O
Imparcial tem poucas publicagdes sobre os trés candidatos, mas ha um aumento do
namero de textos ao longo da campanha e, principalmente, na ultima semana.

Ja O Estado tem oscilagbes ao longo do tempo quanto ao numero de
publicacdes. Da primeira para a segunda semana, o veiculo aumenta as matérias,
depois volta a cair na terceira, sobe na quarta, cai na quinta, e assim por diante até a
oitava semana. Contudo, € na ultima semana que o jornal possui 0 maior niumero de
publicacdes sobre o periodo, o que também pode ser observado n’ O Imparcial.

O gréfico 3 ainda permite retomar a discussdo de Groth (2011) sobre as
caracteristicas dos jornais. Cada barra, no gréafico, representa uma semana de

analise, e cada dia da semana tem-se uma edicdo dos veiculos que foi publicada.
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Portanto, a periodicidade, uma das caracteristicas apresentas pelo autor, é parte
integrante para que uma obra seja considerada, de fato, jornalistica. Por se tratar de

jornais diarios, sabe-se que as edi¢des, eventualmente, sdo publicadas todos os dias.

Grafico 3 — Publicac&o dos temas ao longo do tempo em O Imparcial e O

Estado do Maranhao
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Fonte: O autor (2020)

Agora, ao partir para a analise dos géneros jornalisticos, eles evidenciam como
as colunas dos jornais tém um papel importante na producéo jornalistica, uma vez que
O Estado e O Imparcial possuem mais textos opinativos do que informativos.
Importante lembrar que apenas a coluna do jornal O Imparcial € assinada, e se chama
Bastidores. Ela é comandada pelo jornalista Raimundo Borges, que também é
responséavel pela edi¢do da pagina de politica, além de ter sido entrevistado para este
trabalho. A baixa quantidade dos textos informativos pode ser explicada,
primeiramente, pela limitacdo que o jornal impresso possui em relacdo a incluir muitos
textos em uma unica pagina. Ja as colunas, tanto d’ O Imparcial como d’ O Estado,
gue em um mesmo dia abordavam diversos assuntos, conseguiu obter um namero

consideravel de publicacdes.
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Figura 7 — Coluna “Estado Maior’ do Figura 8 — Coluna “Bastidores” do jornal

jornal O Estado do Maranhao

Pesadelos nos nUmeros

s niimeros s3o os maiores pesadelos do governo do PCdoB no
O Maranhao. Com dados sempre positivos, 0 governador Fldvio

Dino mostra aos maranhenses um estado que, na verdade,
ndo existe. E somente um faz de conta produzido por meio de
agéncias de propagandas. Assim ocorreu em dreas como Seguranca
e Educacao.

Um Maranhéo bem diferente do discurso comunista foi
apresentado em levantamento feito pelo Centro de Liderancas
Puiblicas em parceria com a Tendéncias Consultoria e a Economist
Intelligence Unit, instituto que faz andlises econémicas para a
revista inglesa The Economist, mostra o Ranking dos Estados do
Brasil. O resultado do estudo foi divulgado pela%evis(a Veja, na
ﬁx!a;f}e]iém, 14. %laa 0s niimeros do
Maranhao nao batem com o i
cendrio vendido pelo governo Dados do Rankmg
Do dos Estados

O Maranhdo ocupa a
pentiltima colocagzono ranking, - Mostram um MA
atrés somente do Acre. A &
pontuacao é pouco maior que diferente da

32%, quanto o tltimo colocado propaganda de
tem pontuacao pouco superior a 3 =
g **** Flavio Dino

Anota é calculada com base
namédia ponderada obtida em
10 pilares, que tem entre elas a solidez fiscal, a educagao e a
seguranca publica. A variacao dessa nota é de 0 a 100. Ou seja, o
Maranhao nao vai nada bem.

Sdo dados que desmontam as pecas publicitdrias. Sao nimeros
como os do Indice de Desenvolvimento Humano (IDH) - que o
Maranho ocupa a tiltima colocagao - e os do Indice de

Fonte: Arquivo dos jornais (2018)

O Imparcial

BASTIDORES

Campanha doendo no bols

Com a proibicao de financiamento empresarial as cam-
panhas de 2018, a Justica Eleitoral estd azeitando suas
ferramentas de fiscalizacéo, investigagdo e controle das
doacées individuais. As familias endinheiradas estdo des-
trancando o cofre como nunca se viu antes, para reforcar as
campanhas de parentes préximos. E a bondade doméstica
completando a dinheirama do Fundo de Financiamento
de Campanha, que os dirigentes dos partidos receberam,
mas com a prerrogativa de fazer a distribuigao conforme
as préprias conveniéncias - entre os candidatos.

No Maranhio, a doagio familiar que deu o que falar foi
a do ex-presidente e ex-senador José Sarney a campanha
da filha Roseana, que polariza, na segundo colocagio das
intengdes de voto de governador, com Fldvio Dino. Sarney
sacou o cheque de R$ 95 mil para a filha. Chamou atencdo
por ser fato inusitado dele, e também por nio ter feito a
benevoléncia para o filho, Zequinha Sarney, candidato a
senador. Fora da familia Sarney, outros candidatos estdo
buscando doagdes individuais dentro e fora do ambiente
familiar. E a carestia da campanha batendo forte no bol-
s0, onde sempre havia sobra empresarial para poupanca.

Os dez maiores doadores individuais as campanhas
deste ano até o momento, segundo levantamento da Fo-
TR N e S8R LGN o BqE S

De acordo com Ferreira (2012), o género opinativo surge no Brasil, a partir do
jornal Correio Brasiliense (AZEVEDO, 2017). Inclusive, Azevedo (2017) aborda que

os editoriais e colunas, no jornalismo brasileiro, possuem destaques principais em

jornais de referéncia no pais. Os debates das colunas acima reforcam a premissa de

Melo (2003), de que o jornalismo opinativo aborda o que é atual e novo.

Tabela 11 - Género jornalistico dos jornais O Imparcial e O Estado do

Maranhao

Informativo Opinativo Total

O Estado do
Maranhao

69 178 247

15,6% 40,4% 56,0%

Jornal
O Imparcial

33 161 194

7,5% 36,5% 44,0%

Total

102 339 441

23,1% 76,9% 100,0%

Fonte: O autor (2020)

Na coluna “Estado Maior”, do jornal O Estado do Maranhao, publicada na

edicdo de 15 e 16 de setembro de 2018, o jornal refuta como o governador Flavio Dino

mostra 0 Maranhdo por um viés positivo, enquanto os dados do indice de

Desenvolvimento Humano (IDH) e indice de Desenvolvimento da Educacdo Basica
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(IDEB) mostram posi¢cbes negativas para o estado que, de acordo com a coluna, 0
governo omite tais informacdes nas pecas publicitarias.

Ja o exemplo extraido do jornal O Imparcial do dia 15 de setembro de 2018,
para ilustrar como eram os assuntos da coluna “Bastidores”, fala sobre o
financiamento da campanha majoritaria no estado. A coluna chama atencéo, entre
outras coisas, para a doacdo de 95 mil reais de José Sarney, para a campanha de
sua filha, Roseana Sarney.

Os exemplos contribuem para mostrar, também, a diferenca editorial entre os
dois veiculos. Dificilmente a doa¢édo de Sarney para Roseana seria algo de comentario
na coluna de O Estado. Melo (2003) reforca que uma das formas das empresas
jornalisticas expressarem opinides € por meio do que eles selecionam para ser
noticiado. A escolha do jornal O Imparcial na coluna “Campanha doendo no bolso”
deixa evidente que as escolhas editoriais mostram a forma como os veiculos veem o
mundo e, neste caso, a forma politica de publicar os conteddos.

A presenca do tema das elei¢cdes para o governo do estado ficou restrito, nos
dois veiculos, apenas a editoria de politica, mais especificamente as matérias e as
colunas. Os editoriais, por exemplo, ndo trouxeram discussdes sobre os candidatos
analisados na dissertagdo. Embora seja comum no Brasil os jornais separarem o
conteudo informativo do opinativo (MONT ALVERNE e MARQUES, 2015; MELO,
2003), nenhum dos dois veiculos usou dos editoriais, ou até mesmo das colunas, para
se posicionar sobre as preferéncias politicas. Nem O Imparcial ou Estado, afirmaram
se apoiavam algum candidato. O indicativo por parte dos jornais sobre quem eles
queiram que venca a eleicdo poderia contribuir ao discernimento de seus leitores,
principalmente, ao ficar claro determinados angulos e enquadramentos na cobertura
jornalistica.

Contudo, o jornalista de O Imparcial também afirma que o veiculo ndo tem a
postura de publicar editorial para apoiar algum candidato. Mas, revelou que a Unica
excecao foi na eleicdo de 2006, quando Jackson Lago disputava a governo do estado
contra Roseana Sarney. Ainda, para o jornalista, a postura em defesa de um candidato

ocorreu por meio do noticiério, e ndo necessariamente nas paginas opinativas.

N&o, o jornal nunca tomou uma posi¢cao determinada em editorial. E
informar o leitor que a partir de hoje nés estamos noticiando ou
apoiando o candidato A ou B. Agora, 0 que aconteceu na eleicdo de
2006, com Jackson Lago, o jornal mostrou uma posi¢do, mas no
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noticiario. Foi uma posi¢do bem definida, mas sem desprezar o outro
lado, e sem fazer campanha contra quem tivesse na oposicdo ao
Jackson. Porque o Jackson estava ha iminéncia de romper o ciclo
politico de 50 anos, naquela época, mais ou menos isso, e a gente
achava que era o momento dessa mudanca ocorrer. (JORNALISTA
DE O IMPARCIAL, 2020).

A declaracéo do jornalista de O Imparcial revela algo interessante. Por um lado,
o representante do veiculo afirma que eles ndo possuem o habito de declarar apoio
para candidatos. Mas em 2006, houve uma excec¢do, quando o Jackson Lago
concorria ao governo estadual e foi vitorioso. E o mais impressionante da afirmacéo é
o fato de que a tomada de posicao ocorreu por meio das paginas opinativas, o que
ndo é comum no jornalismo. O espac¢o destinado para informar a posi¢cdo do jornal
sdo as paginas opinativas ou até mesmo as colunas.

Em relagdo ao posicionamento do Estado, na cobertura politica de 2018, o
jornalista entrevistado afirmou que o veiculo ndo costuma se posicionar nessas
situacdes. E, ndo ser posicionado, principalmente pelas paginas opinativas, € uma
posicao do jornal. O editorial ndo consta na andlise da dissertacéo, porque néo foram
encontrados, no periodo que compreende ao recorte desta pesquisa, textos
mostrando o posicionamento dos veiculos sobre as elei¢cdes estaduais. Neste sentido,
os dois veiculos ndo deixam claro aos leitores qual lado eles possuem, mesmo que
na cobertura informativa fique evidente com qual candidato o jornal tem aproximagéao

e é beneficiado.

Figura 9 — Insercdo de fotos no jornal O Figura 10 - Insercao de fotos no jornal

Estado do Maranh&o O Imparcial
“Foi um grande Haddad repassa
engodo”’, diz Maura recad :
l orge SObre FléVio Dino Nachegadaa Sao Luis, og ugavem n!;a!)’ajdelwai gbxdoppor!l!:!m?oe
Quarta entrevistada da Sabatina O Estado, candidata do PSL, que nao fugiu ao Manuela D'évila. Na ocasido, Haddad aproveitou paradar recado de Lula ao governador

compromisso mesmo doente, afirmou que o comunista fracassou no governo

ELEICOES

RONALDOROGHA
Ao de Pk

Fonte: Arquivo dos jornais (2020) Fonte: Arquivo dos jornais (2020)



83

Assim como nas capas, na parte interna dos jornais, as fotos possuem
importancia, uma vez que elas ajudam a ilustrar o conteado publicado, como as
entrevistas, carreatas ou passeatas que os candidatos participam, por exemplo. Como
ja ressaltado, o limite de espaco no jornal impresso faz refletir que a insercéo de fotos,
principalmente, nas matérias politicas, mostra a importancia do tema para cada
veiculo. O contetdo na pagina da editoria de politica, geralmente, € de trés a quatro
textos, sendo um maior, de trés colunas, e outros menores. Portanto, as fotos ocupam
espaco importante, ao considerar toda constru¢cado de uma pagina no jornal impresso.

A tabela 12 revela a dificuldade em inserir tantas fotos nos textos dos jornais.
Os dados evidenciam que os textos com fotos representam 13,6% em O Estado, e
7,3% no Imparcial. Ja os que ndo tém fotos sdo maioria, com 42,4% no O Estado e
36,7% no Imparcial. Ao todo, os textos com foto, nos dois jornais, representam apenas
20,9% de tudo o que foi coletado. E as matérias sem fotos somam mais da metade do
material, com 79,1% dos textos.

As fotos acima ilustram como as imagens eram inseridas nos jornais. As duas
matérias séo do dia 25 de agosto de 2018. Embora no mesmo dia, percebe-se que as
noticias principais da editoria de politica dos veiculos possuem focos diferentes. Em
O Estado, o titulo “Foi um grande engodo, diz Maura Jorge sobre Flavio Dino”, aborda
a entrevista da candidata ao jornal, e como ela avalia a gestdo do atual governo. A
entrevista de Maura faz parte de uma sabatina com todos os pré-candidatos ao

governo, realizada pelo jornal O Estado.

Tabela 12 - Presenca e auséncia das fotos nos textos na editoria de politica

dos jornais
Textocom Texto sem Total
foto foto
O Estado do N 60 187 247
Maranhao % 13,6% 42,4% 56,0%
Jornal
O Imparcial N 32 162 194
% 7,3% 36,7% 44,0%
Total N 92 349 441
% 20,9% 79,1% 100,0%

Fonte: O autor (2020)

Ja em O Imparcial, “Haddad repassa recado de Lula para Dino”, fala sobre a
visita do entdo candidato a vice-presidéncia da Republica, Fernando Haddad, ao

estado do Maranhéao, e encontro com o governador e candidato, Flavio Dino. A visita,
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no entanto, foi veiculada apenas no jornal O Imparcial, j& que outros pré-candidatos a
Presidéncia ndo vieram ao estado, embora, neste periodo, Haddad ainda nédo era
candidato oficial do Partido dos Trabalhadores (PT) a Presidéncia, e sim, apenas vice.

Os proximos dados trazem a presenca e auséncia das fontes na cobertura
jornalistica. O que chama atencéo € a auséncia de fontes nos textos, onde a categoria
“Néao ha fonte” soma 38,3% no jornal O Estado, e 35,1% em O Imparcial. A categoria
“figura publica” também possui maior visibilidade entre os jornais, com 10,9% no
Estado e 6,8% em O Imparcial. A terceira categoria mais utilizada foi “Pesquisa,
institutos ou instituicbes”, com 4,5% no Estado e 1,4% em O Imparcial. Ja “figura

publica”, “especialista” e “imprensa”, quase nao apareceram.

Tabela 13 - Presenca das fontes jornalisticas nos jornais
O Estado do O Total
Maranh&o Imparcial

N&o ha fonte N 169 155 324
% 38,3% 351% 73,5%
Politica N 48 30 8
% 10,9% 6,8% 17,7%
Figura publica N 0 2 2
% 0,0% 0,5% 0,5%
Fonte
Especialista N ! 0 !
% 1,6% 0,0% 1,6%
Imprensa N 3 1 4
% 0,7% 0,2% 0,9%
Pesquisas, institutos N 20 6 26
ou instituicdes % 4,5% 1,4% 5,9%
Total N 247 194 441
% 56,0% 44,0% 100,0%

Fonte: O autor (2020)

A auséncia das fontes chama atencado. Ao todo, dos 441 textos da editoria de
politica, 78 ndo continham fonte de informacé&o, essenciais para a construcao do texto
jornalistico. Outro tipo de fonte que poderia contribuir para explicar melhor o periodo,
seria a de especialistas. Alguns conteudos nao sao faceis de serem compreendidos
pelo publico, como regras e normas da justica eleitoral, e poderiam deixar mais
evidentes algumas situacdes. Ja o uso de fontes politicas foi a mais usada, o que
reforca como os atores presentes neste periodo tiveram evidéncia no jornalismo.

A pluralidade de fontes na cobertura de ambos os jornais ficou suprimida.
Embora se saiba que a relacao entre jornalista e fonte (MACHADO e MOREIRA, 2005)



85

resulta no principal produto do jornalismo, a noticia, ao que parece, esta relagédo é
distante, tanto em O Imparcial, como no Estado. Dar voz as diversas pessoas e atores
da sociedade favorece de forma positiva a formacéo da opinido do leitor, ja que ele
teré diversas vis6es sobre o mesmo tema. Melo (2003) compreende que o jornalismo
regional tem mais facilidade para ir ao encontro das fontes de informacéo.

Para Melo (2006), a atividade jornalistica, é por si s6, ideoldgica. Publicar fatos,
para o autor, € colocar diversas visdes de mundo nas folhas impressas. Afinal de
contas, todos os dias os jornalistas selecionam informagdes em detrimento de outras
para serem veiculadas. As decisOes editoriais de O Estado do Maranhdo e O
Imparcial, como evidenciado ao longo do trabalho, sdo distintas. E € nesse sentido
gue Melo (2006) afirma que o jornalismo é uma atividade politica, principalmente por
ser privilegiado para determinadas classes sociais. Embora haja exceg¢des, séo as
grandes corporacdes que dominam o mercado de consumidores e audiéncia (MELO,
2006).

Ao abordar o jornalista do jornal Estado sobre como € realizado o contato com
as fontes, ele explica que os reporteres fazem o possivel para entrevistar as pessoas
no momento de alguma cobertura in loco. Vale ressaltar que as entrevistas com o0s
produtores dos jornais foram realizadas apos as eleic6es de 2018, entre os meses de
marco a junho de 2020. E, neste periodo, devido a pandemia do novo coronavirus, de
acordo com o entrevistado, as abordagens de fontes sdo realizadas apenas
virtualmente (redes sociais), ou por telefone. Mas, o jornalista também deixa claro que
como o Estado faz parte de um conglomero de comunicagao, que envolve TV Mirante
(filada da Rede Globo), radio, e sites de internet, as informacfes também sao
interligadas.

A abrangéncia das matérias também diz muito sobre a producdo dos jornais.
Os conteudos regionais, nos dois veiculos, tiveram mais espaco na agenda dos
veiculos, quando se observa que O Estado publicou 76,1% desta categoria, e O
Imparcial, 83,5%. J& matérias locais, sobre a disputa eleitoral dos trés candidatos,
com espaco menor, ocupam 23,9% em o Estado, e 16,5% no Imparcial. Assim,
evidencia-se como a disputa estadual deu preferéncia aos assuntos estaduais, uma
vez que a eleigdo é, de fato, um evento estadual, e ndo apenas local.

Logo, as publicacdes regionais/estaduais somam 350 (79,4%), e as locais, 90
(20,6%). De modo geral, a cobertura jornalistica foi mais propensa aos

acontecimentos regionais — que se referem aos desdobramentos de interesse a todo
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estado —, do que os locais — voltados para assuntos de interesse mais especifico das
cidades. A forte presenca dos temas regionais também reforca a importancia dos
jornais de referéncia regional na sociedade. Os desdobramentos e assuntos
peculiares de determinada regido séo veiculados com mais propriedade, uma vez que

os jornalistas acompanham com mais proximidade as pautas que eles produzem.

Tabela 14 - Abrangéncia das publicacbes em O Estado e O Imparcial

Politica Total
Local N 59 59
% 23,9% 23,9%
O Estado do Regional/estad N 188 188
Maranhéao ual % 76,1% 76,1%
Total N 247 247
% 100,0% 100,0%
Local N 32 32
% 16,5% 16,5%
O Imparcial Regional/estad N 162 162
ual % 83,5% 83,5%
Total N 194 194
% 100,0% 100,0%
Local N 91 91
% 20,6% 20,6%
Total Regional/estad N 350 350
ual % 79,4% 79,4%
Total N 441 441
% 100,0% 100,0%

Fonte: O autor (2020)

Ainda assim, é perceptivel a presenca de noticias sobre a¢des dos candidatos
no interior do estado. Volta-se a lembrar ainda que os dois jornais possuem sede na
capital Séo Luis. Tais noticias podem ser vistas nas matérias “Candidatos ao governo
intensificam atos de campanha no interior’ (03.09.2018, O Estado do Maranhao),
sobre a agenda dos candidatos nas demais cidades, e “Roseana faz campanha na
Regido dos Cocais” (25.08.2018, O Imparcial), que também relata compromisso da
candidata em um municipio especifico.

Embora sejam assuntos de agenda, os exemplos acima contribuem para
exemplificar a contribuicéo do jornalismo regional, ao publicar assuntos que ocorreram
em locais mais distantes, em relacdo ao local que o jornal opera. Para Dornelles
(2010), os acontecimentos de proximidade comecgam pela rua, no bairro, até conseguir
expansao para demais localidades. Portanto, pautar acontecimentos de cidades do
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interior do estado, por exemplo, ajuda na relacdo de proximidade com os demais
leitores.

Na visdo do jornalista d’ O Imparcial, o veiculo possui importancia no ambito
regional, principalmente, considerando o tempo que o jornal circula no estado, com 93
anos. O jornalista também afirma que a idade do jornal esta projetada na histéria da
imprensa regional e que, para muitas pessoas, o veiculo, por possuir uma tradicéo, é
considerado uma instituicdo no estado. Ainda, para o jornalista, o trabalho realizado
com critério no jornal O Imparcial possibilitou que o veiculo sobrevivesse tanto tempo.
“Temos critérios com a apuracao dos fatos, com a noticia, com o leitor e os principios
éticos a profissdo. Sao pontos chaves na atividade jornalistica que a gente tem
preservado”, destaca (JORNALISTA O IMPARCIAL, 2020).

Na entrevista, perguntado sobre o fato de Séo Luis ser a cidade que mais
possui atengdo do noticiério, por também ser a sede do jornal, o jornalista afirma que
tal situacdo acontece. Primeiramente, porque o jornal ndo é distribuido, de fato, em
todo o estado, e depois, é em Sdo Luis que O Imparcial possui maior circulacao.
Embora j4 tenham tido correspondentes em outras cidades do estado, como
Imperatriz, que € o segundo maior municipio do Maranh&o, néo foi possivel continuar,
principalmente pelos custos. O jornalista indica ainda que a informatizacdo da
informacgé&o deixou o jornal impresso mais obsoleto, j& que muitas pessoas procuram
as noticias nos dispositivos moéveis. O fendmeno contribuiu, na visdo dele, para
enxugar as redacoes.

A cobertura do jornal Estado nas demais cidades do Maranhao também é
semelhante ao O Imparcial: ambos priorizam a capital. Outro ponto em comum entre
0s jornais é que o enxugamento das redacdes fez com que os correspondentes nas
cidades do interior deixassem de existir. “A gente perdeu alguns correspondentes do
interior que tinhamos, fomos fechando as filiais e realmente focando na capital, que
era onde tinha o maior interesse, onde tinha mais assinantes”, explica (JORNALSITA
O ESTADO, 2020). Porém, uma diferenca entre os jornais, € o fato do Estado fazer
parte da rede de comunicacdo da TV Mirante e, assim, o0 veiculo conseguir
informacdes com as filiais da TV por todo o estado.

Os temas de campanha mostram mais especificamente como os veiculos
trataram os candidatos no periodo eleitoral. As categorias da proxima tabela, assim
como as anteriores, como relatado no capitulo metodolégico, foram testadas em
outras pesquisas sobre campanha eleitoral (CARVALHO, 2018; AZEVEDO, 2018;
SHUEN, ALMEIDA e REIS, 2019; GADINI, LEMES e FERREIRA, 2010), para assim
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enguadrar e compreender o contetdo produzido na cobertura jornalistica para explica-
las.

Entre os temas mais comentados, a “Imagem do candidato” foi 0 que mais
esteve presente na editoria de politica de ambos os jornais. O Imparcial e O Estado
trouxeram na cobertura, praticamente a mesma quantidade de matérias sobre a
‘Imagem dos candidatos”, com 89 (22,2%) e 82 (20,4%), respectivamente. Esta
categoria refor¢a que Flavio Dino, Maura Jorge e Roseana Sarney apareceram com
frequéncia nas matérias produzidas pelos jornalistas dos jornais. Porém, outros
conteudos sobre a campanha e os candidatos também foram abordados. Aelst et al
(2008), reforcam que os politicos veem na midia a contribuicdo para projetar sua
imagem.

Ao partir da compreensao de Lippmmann (2010), sobre como os meios de
comunicacao contribuem para formar opinido sobre o que acontece no mundo, e
embora o trabalho ndo pretenda verificar a mensagem dos jornais no publico, ainda
sim, parte-se do principio de que a opinido publica ganha reforco na cobertura da
imprensa. Falar da agenda dos candidatos, da performance nas entrevistas e
principalmente das propostas gera condi¢cdes para que leitores e eleitores tenham
subsidios para criticar ou apoiar determinada candidatura.

Tabela 15 - Tema de campanha nos jornais O Imparcial e O Estado
do Maranhéo

O Estado do O Total

Maranhdo Imparcial
Agenda de campanha 65 61 126
% 16,2% 15,2% 31,4%
Imagem do candidato 89 82 17l
% 22,2% 20,4% 42,6%
Imagem dos partidos 2 0 2
% 0,5% 0,0% 0,5%
Informacéo de N 27 27 54
campanha % 6,7% 6,7% 13,5%
Resultado das N 20 12 32
pesquisas % 5,0% 3,0% 8,0%
Justica eleitoral N 15 1 16
% 3,7% 0,2% 4,0%
Total N 218 183 401
% 54,4% 45,6% 100,0%

Total: O autor (2020)
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O préoximo tema mais trabalhado nos jornais € ‘agenda de campanha’, com
31,4% das matérias. O Imparcial apresenta 15,2% de entradas, e no O Estado, 16,2%
dos textos. Outros dois temas de mais visibilidade sao ‘informagao de campanha’, com
6,7% no Estado e O Imparcial; e ‘resultado das pesquisas’, com 5% no Estado, e 3%
em O Imparcial.

A busca por compreender a prioridade tematica que os veiculos tém nas
eleicbes, reforca como o jornalismo maranhense pauta o debate puablico. A
centralizacdo da cobertura na ‘imagem do candidato’ € comum nos jornais brasileiros.
E, de acordo com Carvalho (2016), o foco na imagem torna a cobertura mais
personalista, j& que as pautas deixam de ter, necessariamente, informacdes

instrutivas aos leitores.
Com o eixo ‘agenda do candidato’ como segundo tema mais abordado nas

matérias de ambos os veiculos impressos, os jornais também se voltam para temas
factuais, que sdo matérias direcionadas as reunides dos candidatos, passeatas,
carreatas, repercussao de entrevistas, entre outros compromissos. Ao compreender
0 que McCombs (2009) chama como agendamento, o qual ocorre a partir da selecao
gue os jornais fazem do noticiario e, assim, formam a agenda do publico. De acordo
com Cervi (2010), séo esses processos que podem contribuir para formar a opiniao
das pessoas, pois a opinido publica ndo surge de forma desinteressada, mas a partir
dos interesses da elite politica e dos meios de comunicacéo.

Outro dado que chama atencéo, a partir da contextualizacéo do cenéario politico
em 2018, é a ‘imagem dos partidos’, que recebeu pouca atengao. Vale lembrar, que,
Flavio Dino (PC do B), dentre os trés candidatos, foi o0 que mais obteve apoio politico
em coligacdo, com um total de 16 partidos de variadas perspectivas ideolégicas,
enguanto Maura Jorge (PSL) tinha s6 mais um partido na alianca e Roseana Sarney
(MDB) contou com mais cinco partidos.

Sobre a categoria ‘informagdes de campanha’, também relevante para levar
explicagbes ao publico, é outro tema pautado na cobertura jornalistica. Exemplos
desta categoria sdo as matérias “Eleicdes do Maranhao déo lucros ao Facebook” (O
Imparcial, 12.09.2018), que aborda como os candidatos usam as redes sociais para
fazer campanha, e “Candidatos a governador iniciam horario eleitoral com discursos
amenos” (O Estado do Maranh&o, 01 e 02.09.2018), reflete como os candidatos se

sairam no inicio do HGPE.
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Questionado sobre a escolha das pautas do periodo eleitoral, o jornalista de O
Imparcial compreende as peculiaridades de uma elei¢cdo para governador, e que ela
tem diferencas, quando comparada aos demais eventos que o0 veiculo cobre. “A
cobertura é mais ou menos igual as outras, mas claro que uma elei¢cdo estadual tem
suas nuances e angulos mais abrangentes do que uma eleicdo municipal”’, avalia
(JORNALISTA O IMPARCIAL, 2020). O jornalista também indica sobre a trajetéria do
veiculo na cobertura das eleicbes, que desde o fim da ditadura militar (1964-1985),
cobre os periodos eleitorais.

Porém, como a ‘agenda dos candidatos’ indica um dos temas mais trabalhados,
e diz respeito aos acontecimentos criados pelos politicos, o jornalista afirma que a
cobertura do impresso esta pautada ao acontecimento do dia, e que ndo ha uma pré-
determinagcdo ou diretriz sobre quais pautas devem ser trabalhadas. “Sao
acontecimentos que ocorrem e a gente tem que ficar antenado ao que é mais
importante, o que interessa mais ao publico, independentemente se é candidato de
partido A ou B”, explica (JORNALISTA O IMPARCIAL, 2020).

Sobre o0 aproveitamento das pautas das assessorias no diario, o jornalista
informa que nem tudo o que é recebido é utilizado. Mas, caso haja necessidade de
aproveitar algo, ainda assim é feito por meio de critérios jornalisticos, seja para
aprofundar determinado assunto ou mesmo pela necessidade do jornal, de nédo
possuir os profissionais necessarios para produzir textos autorais. No periodo
eleitoral, de acordo com o reporter, os contetdos sobre as elei¢cdes sdo vastos e nem
sempre existe tempo para produzir sozinhos. O jornalista lembra que quando um novo
profissional entra na redacédo para fazer parte da equipe, e vai cobrir algo, sao
avisados sobre a linha editorial do veiculo, e o que e como devem fazer.

No jornal O Estado, as noticias factuais também séao predominantes. Embora o
entrevistado tenha afirmado que o veiculo possui uma série de quadros para abordar
guestdes das elei¢des, a prioridade do jornal é para assuntos factuais. Mas, as pautas
gue precisam ser mais trabalhadas e aprofundadas, como denuncias sobre o
governador, o veiculo produzia uma reportagem. Assim, a segunda hipétese desta
dissertacdo (H2), se confirma, ao afirmar que a cobertura dos veiculos seria
predominantemente factual. As entrevistas ajudam a confirmar esta percepgao, assim
como os dados da coleta das matérias dos jornais, uma vez que a agenda dos

candidatos diz respeito ao que eles tém para fazer no dia.
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A préxima analise mostra a valéncia dos candidatos nos textos analisados.
Para Mundin (2018), uma valéncia contribui para indicar, entre outras coisas, a postura
dos jornais em relacdo aos candidatos, se eram a favor ou contra os politicos e
partidos nas elei¢cdes. As valéncias consideram apenas 0s textos que os candidatos
sao citados nos jornais. Vale ressaltar que uma Unica matéria poderia citar todos os
candidatos de uma so6 vez, como ocorreu em alguns casos. Os préximos dados tratam
especificamente sobre o tratamento dado aos politicos na cobertura noticiosa, que,
entre outras coisas, podem indicar pistas sobre a inclinagdo politica dos veiculos,
muitas vezes nédo explicitas aos leitores.

Para exemplificar o uso das valéncias, o caso do governador e candidato a
reeleicdo, Flavio Dino, é o que mais chama atencao, principalmente, no jornal OEM.
As mencdes foram separadas em positiva, negativa e neutra. A quantidade de vezes
gue Dino foi citado de forma negativa € superior as demais categorias: no OEM, com
89,5%, 0 que equivale a mais da metade de citacdes. O que é positivo para Dino
chega a 23,1%, e neutro, 59,5%.

Tabela 16 - Valéncia de Flavio Dino nos jornais O Imparcial e O
Estado do Maranhéo

O Estado do O Total

Maranhdo Imparcial
Positiva N 33 110 143
% 23,1% 76,9% 100,0%
Negativa N 170 20 190
% 89,5% 10,5% 100,0%
N 22 15 37
Neutra % 59,5% 40,5% 100,0%
Total N 225 145 370
% 60,8% 39,2% 100,0%

Fonte: O autor (2020)

Ja em O Imparcial, as menc¢des positivas para Flavio Dino superam as demais,
com 76,9%, enquanto as negativas sao 10,5% e neutras, 39,2%. Postura diferente do
OEM, que optou por uma cobertura inclinada ao que é negativo para o candidato
Flavio Dino. A quantidade de vezes que Dino é citado em O Estado € maior, com 225
mencdes. O candidato € mais citado até mais vezes do que Roseana Sarney, como
mostra a tabela 16.

Shuen, Almeida e Reis (2019) afirmam que os trabalhos na area da

comunicacdo e politica ajudam a compreender o jornalismo para além das suas
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fungbes, como as analises sobre a trajetoria do jornal O Estado do Maranh&o, que o
colocam como um veiculo que defende os interesses de um grupo politico e persegue
os opositores. O que leva a compreender que Flavio Dino, embora seja presente nas
matérias do jornal, pode nédo ter sido benéfico para a imagem, uma vez que as
valéncias negativas em OEM s&o superiores.

Agora, ao analisar os dados da candidata Roseana Sarney, é possivel perceber
a diferenca de tratamento do jornal OEM. As matérias foram mais positivas para
Roseana, com 57,6%, enquanto as negativas somam em 18,9%, e as neutras, 45,7%.
Como candidata que possui relagdo com o grupo que comanda o jornal, e que
pretende retornar ao governo mais uma vez, depois de ter sido governadora por
diversos momentos, as mencgdes negativas para Roseana, de acordo com a coleta de
dados, foram percebidas apenas quando o jornal veiculava matérias sobre as
intencdes de voto. Nas pesquisas eleitorais, Roseana geralmente estava atrds de

Flavio Dino, o que faz com que a informacao seja negativa para sua imagem.

Tabela 17 - Valéncia de Roseana Sarney nos jornais O Imparcial
e O Estado do Maranh&o

O Estado do O Total

Maranhdo Imparcial
Positiva N 76 o6 132
% 57,6% 42,4% 100,0%
Negativa N 14 60 4
% 18,9% 81,1% 100,0%
N 16 19 35
Neutra % 45,7% 54,3% 100,0%
Total N 106 135 241
% 44,0% 56,0% 100,0%

Fonte: O autor (2020)

Fora as situacfes das noticias sobre inten¢éo de voto, o que o veiculo reportava
sobre Roseana era, na maioria das vezes, positiva a candidatura. Ja no O Imparcial,
Roseana dispara nas menc¢des negativas, com 81,1%; positivas chegam a 42,4%, e
neutras, 54,3%. Diferente do Estado, com a maioria das matérias de viés positivo, aqui
0 cendrio muda para a candidata, com mais aparicfes negativas a imagem da
candidatura.

Em relacdo a cobertura de Roseana Sarney e Flavio Dino, o jornalista
entrevistado de O Estado argumenta que o fato de Dino aparecer mais negativo na

cobertura e Roseana mais positiva, se trata de uma questao 6bvia. Primeiro, porque
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Roseana faz parte da familia que é proprietaria do jornal. Segundo, também de acordo
com o jornalista, Flavio era o governador na época da eleicdo, entédo seria natural ele
receber criticas, uma vez que os demais candidatos também o atacariam, pois ele era

0 governador e disputava a reeleicéo.

Primeiro que ai € uma questéo 6bvia, ndo adianta a gente querer tentar
construir um discurso em cima disso, a Roseana é da familia que é
proprietaria do jornal, entdo é 6bvio que ndo que seja mais positiva e
mais negativa, mas vamos colocar assim mais critico e mais
expositivo, ali é uma polarizagdo como vocé falou, entdo sdo focadas
em informacgdes mais importantes entre duas pessoas. O Flavio Dino
ele era o governador, entdo ele tem muito mais subsidio para a critica,
porgue tudo que estava acontecendo com o governador € o que vocé
pode criticar, entdo o quer que todo adversario fazia, criticava o
governo, entdo isso é natural, que quem estava no poder seja
criticado. (JORNALISTA O ESTADO DO MARANHAO, 2020).

A declaracdo do jornalista entrevistado no jornal O Estado afirma uma
tendéncia encontrada por meio dos dados: a candidata Roseana Sarney é privilegiada
na cobertura jornalistica do veiculo. Ao contrario do que o jornalista afirma, néo
deveria ser 6bvio que um veiculo de comunicacdo saia em defesa do politico que &
dono dele. Pinto (2017) mostra que no Brasil € comum veiculos de midia pertencerem
a politicos, e no Maranhdo néo é diferente. Ou seja, aqui tem-se uma peculiaridade
do O Estado em relacdo ao Imparcial, na cobertura de 2018, em que o primeiro jornal
possui um lado declarado, mas ndo se posiciona em nenhuma edi¢cdo analisada.

O entrevistado do Estado também afirma que o jornal tinha sim um lado, mas
que ndo era um lado irresponsavel. “As pessoas ndao entendem que quando o jornal
mente ou algo assim, ele € alvo de processo, entdo todo exagero, excesso que
cometemos, ou até equivocos fomos processados, o governador era implacavel, ele
processava’ (JORNALISTA O ESTADO, 2020). O profissional lembra que, embora
eles tivessem um lado na disputa politica, ainda assim, a cobertura realizada pelo
veiculo, caso cometesse algum equivoco, seria responsabilizada judicialmente, como
ja ocorreu diversas vezes. Dessa forma, tem-se a confirmacédo da primeira hipotese
deste trabalho, que indicava que a candidata Roseana seria beneficiada na cobertura
jornalistica de O Estado, como mostrado em outros trabalhos (SHUEN, ALMEIDA e
REIS, 2019). A H1 se confirma tanto pela andlise dos dados, realizada pela anélise
do conteddo, quanto pela entrevista realizada com o coordenador de redacdo do

veiculo, no qual afirma que o jornal possui lado.
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J& para Maura Jorge, que no geral possui um niumero menor de citacdes nos
dois jornais, a situacao € de equilibrio, na identificacdo das trés valéncias. No jornal
Estado, por exemplo, a candidata possui maior indice de citagdes positivas, com 46%
dos textos, seguido de 48,3% negativa, e 45,5% neutra. Ja em O Imparcial, 0os
nameros de matérias positivas também sdo maioria, com 32,4%; além de 51,7%
negativa e 54,5% neutra.

Muito provavelmente, o fato de Maura ganhar visibilidade bem depois da
metade da campanha, quando Roberto Rocha perde a terceira colocacao, as citagoes
de Maura ainda sdo menores quando comparado com Roseana e Flavio Dino, que
sempre estiveram na primeira e segunda colocacdo das pesquisas de intencédo de

votos, desde o inicio da campanha eleitoral.

Tabela 18 - Valéncia de Maura Jorge nos jornais O
Imparcial e O Estado do Maranh&o

O Estado do O Total

Maranhdo Imparcial
Positiva N 46 22 68
% 67,6% 32,4% 100,0%
Negativa 14 15 29
% 48,3% 51,7% 100,0%
Neutra N > 6 11
% 45,5% 54,5% 100,0%
Total N 65 43 108
% 60,2% 39,8% 100,0%

Fonte: O autor (2020)

Por meio das valéncias, também foi possivel compreender como os politicos
ocuparam as paginas dos jornais. Em relacdo a selecdo de como os editores medem
0 espaco que dao aos candidatos, o jornalista do Imparcial relata que a posicédo nas
pesquisas de opinido € um fator muito importante. “Em 2018, o interesse no noticiario
era em Flavio Dino, para o candidato do PSTU, ndo é desmerecer, mas pela pesquisa,
ela indica como o publico ta interessado nesses candidatos”, (JORNALISTA O
IMPARCIAL, 2020).

Ja4 O Estado comunga do mesmo posicionamento, de que os candidatos
melhores posicionados nas pesquisas sdo 0s que possuem mais visibilidade na
cobertura jornalistica. Pode-se perceber, contudo, que séo valores de selecdo usados
em diferentes jornais, para justificar o que entra ou ndo, no noticiario do dia. Contudo,

uma acao diferenciada do Estado, para dar abertura para candidatos menores, foi de
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realizar o programa Sabatina O Estado, com entrevista de todos os candidatos. De
acordo com o jornalista, todos os candidatos compareceram, menos Flavio Dino.
“‘Evidentemente que pesquisa importancia e balizam o espaco, ndao posso dar o
mesmo espaco para um candidato que tem 0,0% nas pesquisas, 0 mesmo espaco de
um candidato que esta com 50% de inten¢gdes de votos”, avalia (JORNALISTA O
ESTADO, 2020).

Por fim, as duas figuras, abaixo, mostram a analise de similaridade dos dois
diarios. Na primeira tem-se os dados do jornal O Imparcial, e foi realizada a partir da
relacdo de todos os titulos da editoria de politica, tanto das matérias como das
colunas. Diferente da analise das capas, aqui, ao observar os titulos das matérias da
editoria de politica e das colunas, tem-se informac6es mais completas, uma vez que
nem toda matéria tem o titulo estampado nas capas. Ou seja, nas paginas internas,
encontram-se todos os textos.

A figura abaixo mostra como a presenca do nome dos trés candidatos €&
marcante na pagina de politica de O Imparcial, o que ressalta como a cobertura deu
oportunidade para aparicdo dos postulantes ao cargo de governador. As palavras
“flavio”, “sarney” e “roseana”, por exemplo, tém mais destaque, quando se observa as
outras. Ja “maura” aparece como uma das ultimas palavras, o que refor¢ca a pouca
visibilidade que a candidata obteve nos titulos da editoria de politica. As palavras que
estdo no meio do gréfico, entre elas “flavio”, “sarney”, “campanha” e “bolsonaro”, por
exemplo, sdo as que a mais ilustram as movimentacdes da campanha eleitoral de
2018, e a influéncia da politica nacional, no ambito regional.

O Imparcial, por diversas vezes, veiculou a relacdo de Maura com Bolsonaro,
assim como pode ser identificado no titulo a seguir: “A candidata de Bolsonaro” (O
Imparcial, 19.08.2018). A aparicdo do nome de Lula também mostra as interferéncias
da politica nacional com a regional, no Maranhdo. A captacdo do apoio do entdo
candidato ao Palacio do Planalto pelos candidatos Dino e Roseana foi bastante
veiculado na imprensa local. O Partido dos Trabalhadores (PT) fazia parte da
coligacao de Dino, porém Roseana, por diversas vezes, havia inserido o candidato
nas pecas publicitérias, e até mesmo no Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral
(HGPE). No final, Fernando Haddad, que substituiu o entdo candidato Lula, foi quem

concorreu a presidéncia e manifestou apoio para Flavio Dino.
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Figura 11 — Relacao das palavras nas matérias do jornal O Imparcial
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Fonte: O autor (2020)

Em relagdo a analise de similitude do jornal O Estado do Maranhdo, como
mostrado no tépico anterior, quando realizada a analise dos titulos apenas das capas,
foi possivel perceber, por meio do volume de palavras dos grafos, que o jornal O
Imparcial possui quantidade de palavras menor, em relacdo ao Estado. Ao observar
as palavras de destaque, como “dino”, que tem ligagcdo com outras palavras que
explicam diversas situacfes politicas da campanha, noticiada pelo jornal, entre elas
“pesquisa”, “comunista”, ou “tre”. A mengao ao termo “comunista”, pelo jornal, era
usada de forma pejorativa e, por diversas vezes, o0 veiculo relatava que o candidato
da esquerda representava perigo, caso reeleito, além dos problemas que ja
aconteciam na atual gestdo como governador.

As pesquisas de intencédo de votos eram usadas frequentemente no noticiario
de OEM, além de informac@es sobre o Tribunal Regional Eleitoral (TRE), que vez ou
outra também era noticiado, como mostra o titulo “TRE mira nos fakes” (O Estado do

Maranh&o, 18 e 19.08.2018). Como Roseana sempre esteve em segundo lugar nas
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pesquisas, o jornal abordava o assunto mostrando crescimento da candidata e
indicacBes de segundo turno, onde ela venceria Flavio Dino. O que nao
ocorreu, como mostrou o resultado do primeiro turno. Roseana ficou em segundo lugar

na eleicdo para governador.

Figura 12 — Relacdo das palavras da editoria de politica do jornal O Estado do
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Fonte: O autor (2020)

Os dados levantados nesta pesquisa mostram parte do que foi a cobertura
jornalistica dos jornais O Estado do Maranhdo e O Imparcial, nas eleicdes para
governador, no Maranh&o. A discusséo tedrica e a metodologia aqui empreendida
indicam para posi¢coes diferentes para os dois didrios. Como refor¢ca Azevedo (2017),
0s jornais impressos ainda possuem relevancia a credibilidade, sendo muitas vezes
suporte de informacé&o para outros veiculos, como radio, televisédo ou internet.

Para o jornalista entrevistado do jornal O Imparcial, o periodo eleitoral, de modo

geral, oferece varias possibilidades para a producao jornalistica. Principalmente por
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se tratar de um momento decisivo para a vida de um municipio, do estado ou do Brasil,
e 0 veiculo de comunicacdo, para o entrevistado, tem que ser participante do
processo. Independente da posi¢céo que o jornal vai tomar, o jornalista acredita que os
veiculos devem atuar, seja para mudar algo, manter ou impedir, uma vez que a
comunicacao € a base da democracia.

E importante ressaltar que as abordagens tematicas dos veiculos também s&o
distintas, mas ambos trouxeram informacdes de interesse publico em suas paginas, o
gue também reforca a contribuicdo desta dissertacdo aos estudos do jornalismo
politico, além de abrir possibilidades para pensar sobre perguntas aqui nédo
respondidas. Mesmo com limitacdes de alcance e de espaco, os leitores maranhenses
contaram com noticias sobre o dia a dia dos candidatos ao Palacio dos Lebes em
2018.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

O periodo eleitoral, quando analisado por meio da cobertura jornalistica de
jornais regionais, evidenciam comportamentos, muitas vezes peculiares, de como
geralmente os jornais de prestigio nacional possuem. Sao diversos fatores que
contribuem para esta constatacdo como os dados da dissertacao revelam. Para tanto,
0s objetivos da dissertacado foram: identificar as principais diferencas da cobertura
jornalistica nos jornais Estado do Maranh&o e O Imparcial, nas eleicdes para
governador do estado do Maranhao, em 2018; analisar o destaque editorial dado para
Flavio Dino (PCdoB), Roseana Sarney (MDB) e Maura Jorge (PSL), no noticiario dos
jornais O Estado do Maranhdo e O Imparcial; além de realizar entrevistas com 0s
jornalistas dos dois diarios para compreender os aspectos da producédo editorial.

A dissertacao verificou como a producéo jornalistica pautou os trés principais
candidatos ao governo do Maranhé&o, nas elei¢cdes de 2018, e, portanto, ndo tem como
objetivo observar os efeitos da producao editorial, ou da literatura abordada aqui, seja
nos leitores ou eleitores. De modo geral, os dois diarios maranhenses cumpriram com
a missdo de informar sobre a disputa politica eleitoral, embora com abordagens
distintas sobre os candidatos.

Uma das principais diferencas entre os jornais estd na quantidade de
publicacdo ao longo da campanha. Os dois foram analisados durante 0 mesmo
periodo, entre os dias 16 de agosto e 8 de outubro de 2018. Assim, O Estado do
Maranhdo foi o veiculo que mais publicou material sobre as elei¢cdes, enquanto O
Imparcial tem menos da metade dos textos. Importante lembrar que, primeiramente,
as analises foram divididas em duas partes. A primeira abordou o destaque que as
capas deram a tematica pesquisada e, posteriormente, a editoria de politica, a qual
apresenta os textos informativos (noticias) e opinativos (colunas de opiniao).

Sobre as capas, pode-se perceber que 0s temas de campanha estadual tiveram
bastante visibilidade, o que reforca a importancia do tema para a sociedade, levando
em consideracdo que os jornais deram prioridade as noticias voltadas as elei¢cdes.
Entre os géneros discursivos presentes, o informativo também obteve mais espaco.
Contudo, o género opinativo consegue obter mais entrada no jornal O Estado, que,
em todas edicOes, fazia chamada da coluna “Estado Maior”, publicada diariamente. O
Imparcial ja ndo publicava chamada na capa para suas colunas, todos os dias, como
O Estado.
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Na editoria de politica, por exemplo, campanha estadual segue como o tema
mais trabalhado nas edi¢des, o0 que converge com o destaque dado nas capas para
esta mesma tematica. Embora as capas selecionem apenas uma parte do que
realmente estara disponivel em determinada edi¢cdo, os dados contribuem para
evidenciar a importancia que os jornais concederam ao periodo eleitoral, em especial,
aos trés candidatos ao governo do Maranhéo. Praticamente todos os dias os veiculos
noticiaram algo sobre Flavio Dino, Roseana Sarney ou Maura Jorge.

Embora raros, os jornais também possuem pontos em comum quanto ao
nuamero de publicacdes ao longo dos 45 dias de analise da campanha eleitoral. Tanto
nas capas quanto na editoria de politica de O Estado e O Imparcial, nas primeiras
semanas, sao poucos textos publicados. O numero de publicacdes passa a aumentar
com o tempo; diminui no meio da campanha, e, conforme o dia da votacao vai se
aproximando, volta a aumentar novamente. Ou seja, a cobertura jornalistica se
intensifica quando chega o fim da campanha.

Em relacdo ao género presente na cobertura jornalistica — divididos entre
informativo e opinativo — destaca-se uma forte presenca do modelo opinativo,
principalmente na editoria de politica dos dois jornais. A semelhanca da producédo de
ambos séo as colunas, publicadas diariamente. Porém, apenas no jornal O Imparcial,
qgue possui a coluna “Bastidores”, € assinada por um jornalista. Ja no Estado, a coluna
“Estado Maior” ndo é assinada. Ambas trouxeram, diariamente, conteudos sobre as
eleicdbes e os candidatos ao governo do estado, além de ser um espaco mais
contextualizado para falar do pleito politico.

Outro dado que chama atencdo € a auséncia das fontes na cobertura dos
veiculos de comunicacdo. Os dois jornais apresentaram indices altos de auséncia,
principalmente na editoria de politica. Presenca das fontes é requisito basico para a
construgdo do texto jornalistico e a auséncia delas mostra quéo deficiente é a
cobertura noticiosa de ambos os jornais. Afinal de contas, conceder visibilidade para
diversas vozes na cobertura da imprensa (MELO, 2003) contribui para a formacéo da
opinido dos leitores sobre os temas tratados. Além de contribuir na formacéo de
diversos pontos de vista sobre assuntos gerais.

As matérias regionais, que dizem respeito as demais cidades do estado,
também tiveram espago consideravel nas capas e na editoria de politica. Como a
disputa eleitoral vai além da capital Sao Luis, local onde estdo sediados os jornais, é

importante verificar que a producgao jornalistica também comunica 0s acontecimentos
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sobre as cidades mais distantes. Geralmente compromissos de agenda dos politicos
gue eram destacados, quando se tratava de pautas em outros municipios
maranhenses. Em entrevista, os profissionais dos jornais afirmam que Séo Luis € a
cidade privilegiada na cobertura jornalistica, justificada pela circulagcdo do jornal, que
€ majoritariamente na capital do estado. Outro ponto convergente entre 0s jornais esta
na dificuldade de manter repérteres em cidades mais distantes, como Imperatriz,
segunda maior do Maranh&o, que nao conta com sucursal dos veiculos.

Sobre as dificuldades para ndo manter jornalistas em cidades do interior,
mesmo considerando os jornais de referéncia estadual, os profissionais destacam as
condicdes financeiras dos jornais para manter correspondentes em outros municipios,
embora ja o tivessem no passado. Ainda, nas entrevistas, 0s jornalistas afirmam que
0s veiculos possuem importancia no contexto politico de todo o estado.

Entre os temas da disputa eleitoral presentes nas capas dos jornais, agenda de
campanha é o que tem mais visibilidade nos dois veiculos, o0 que deixa evidente quais
as pautas eram de interesse dos jornais para ganhar destaque nas edi¢des. As pautas
factuais possuem importancia na escolha das noticias, de acordo com a entrevista
realizada com os jornalistas. Porém, como o jornal impresso também concorre com
outros veiculos de comunicagdo, como as redes sociais digitais, sites e portais de
noticias, ou a TV e o radio, para a informacéo do dia seguinte, os jornalistas procuram
elementos novos, para que a informacao ndo chegue velha aos leitores. A segunda
hipétese (H2) da pesquisa se confirma ao considerar que a cobertura dos veiculos
seria, predominantemente, factual. Além de seguir a agenda dos politicos, como
mostra a analise, o0s jornalistas também deixam claro durante as entrevistas.

Imagem dos candidatos e Informac&o de campanha foram os outros dois temas
evidenciados na cobertura. Primeiro, ao indicar como os politicos também estao
presentes na cobertura jornalistica, além de pautas que levam informacao aos leitores,
sobre prazos e obriga¢des, gastos dos candidatos, ou mesmo as movimentacgoes
internas dos partidos.

Na editoria de politica tem-se especificamente como os candidatos foram
tratados a partir da andlise das valéncias (MUNDIN, 2018). Maura Jorge, Roseana
Sarney e Flavio Dino tiveram mengBes em propor¢fes diferenciadas, quando
observado a postura dos jornais. Destaque para o comportamento do jornal O Estado,

nas mencdes negativas para Flavio Dino; enquanto Roseana possui praticamente
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todas as matérias a seu favor: cerca de 90% das cita¢cOes feitas sobre Flavio Dino
foram negativas.

A postura distinta dos jornais pode ser facilmente percebida com a analise do
contetdo jornalistico das edigbes, quanto nas falas dos jornalistas que o0s
representam. Para o entrevistado de O Estado, a abordagem negativa de Flavio Dino
pode ser explicada pelo fato de sua adverséria, Roseana Sarney, fazer parte da familia
gue comanda o jornal. Porém, o jornalista argumenta que € feita uma oposi¢céo
responsavel ao governador, que também era candidato a reelei¢cdo, e que as duas
referéncias de Flavio também contribuiam para as aparicdes negativas. Aqui, tem-se
a confirmacao da primeira hipotese (H1) de que Roseana Sarney teria tratamento
diferenciado, em relacdo aos demais candidatos.

Ja n’ O Imparcial, o jornalista responsavel pela editoria de politica, afirma que
o veiculo ndo tem lado politico. Porém, ele abre um paréntese para a elei¢cdo de 2006,
quando Jackson Lago (PDT) foi eleito em uma disputa contra Roseana Sarney.
Naquela época, a eleicdo de Jackson representava a ruptura com o ciclo de
governadores apoiados pela familia de Roseana. Contudo, a posi¢ao do jornal, de
acordo com o entrevistado, foi na cobertura informativa. Mas, em 2018 e nos pleitos
anteriores, O Imparcial ndo se manifestou em apoio a candidatos, seja por viés
informativo ou opinativo, o que faz jus ao nome do jornal (ser imparcial), como revela
o0 jornalista entrevistado.

As valéncias indicam a posicdo politica dos jornais, mesmo que eles nao
tenham se manifestado abertamente. No jornal O Imparcial quase nao houve
diferenca de tratamento entre os candidatos. Maura Jorge, por exemplo, possui
tratamento semelhante nos dois veiculos, sem alteracdes bruscas entre as categorias
positivas ou negativas. Como a candidata ganhou visibilidade nas pesquisas
eleitorais, ocupando o terceiro lugar a partir da metade da campanha, pode ter
favorecido, entre outras coisas, que ela tenha aparecido pouco na cobertura dos
jornais, quando comparado a Roseana e Flavio.

Por fim, ao observar a relacdo das palavras a partir dos titulos das capas e da
editoria de politica, também fica evidente como ocorreu a abordagem dos temas.
‘Dino”, “Sarney”, e “Jorge”, por exemplo, indicam as mengdes dos nomes dos
candidatos nos titulos das matérias, no jornal O Imparcial, e o espa¢o concedido aos

politicos na cobertura jornalistica. Os dois jornais também mostram a ligacado da



103

politica regional com o cenario nacional, ao observar a presenca dos nomes de
“bolsanaro” e “lula”.

No Estado nao foi diferente. Os nomes dos trés candidatos também puderam
ser percebidos, o destaque para os institutos de pesquisa e acbes realizadas pelo
préprio jornal, como sabatina com os politicos. Isto revela que embora com tratamento
diferenciado, principalmente, por parte do jornal O Estado, aos dois principais
candidatos, muitos temas foram abordados na cobertura politica sobre as elei¢cbes
regionais.

Sobre a presencga massiva de apenas alguns candidatos na cobertura, como
pode ser observado, com a polarizacdo entre Dino e Roseana, os jornalistas
entrevistados concordam que a cobertura jornalistica dos dois jornais é guiada pelas
pesquisas de opinido. Questdes como o partido e intencdo de votos influenciam sobre
guem consegue mais visibilidade nas paginas dos diarios maranhenses.

Por fim, as discussdes sobre a eleicdo para governador em 2018 nas paginas
dos dois principais jornais do Maranhdo ndo esgotam o debate sobre o tema, mas
buscam contribuir, principalmente, para registrar como periddicos considerados
regionais se comportam em coberturas de momentos tdo importantes para a
populacdo, como € o caso de uma eleicdo. Futuros trabalhos podem focar, por
exemplo, a percepcédo de leitores/assinantes sobre a cobertura politica dos veiculos
ou, até mesmo, sobre a atuacdo de ambos em outras plataformas, como portal ou nas

redes sociais digitais.
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APENDICE A - LIVRO DE CODIGOS DAS VARIAVEIS E CATEGORIAS

ANALISE DA COBERUTRA DAS ELEICOES DE 2018 DE O ESTADO DO
MARANHAO E O IMPARCIAL

1 -JORNAL

1. O Estado do Maranhéo
2. O Imparcial

2 - MES

1. Agosto

2. Setembro

3. Outubro

3 - TURNO DAS ELEICOES
1. 1° turno

2. 2° turno

4 — DIA (Colocar a data de publicacado da matéria)
5 - SEMANA

6 — CHAMADA (Inserir o titulo do texto)

7 — Editoria
0 —Capa
1 — Politica
2 — Opiniao
8 - TEMA PREDOMINANTE NA PUBLICACAO
COD | CATEGORIA EXPLICACAO
1 Campanha estadual Diretamente sobre a disputa ou 0s
candidatos
2 Politica institucional Partidos, governo, instituicoes e
campanhas estaduais

9 — GENERO/FORMATO
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COD | CATEGORIA EXPLICACAO

1 | Informativo Reportagem, noticia ou nota, focada nas informacdes
objetivas dos fatos.

artigo, coluna, blogueiro.

2 | Opinativo Engloba todas as possibilidades de textos opinativos: editorial,

nao sejam informativos ou opinativos.

3 | Outro Outros formatos. Aqui deve ser encaixado outros formatos que

10 - TIPO DO TEXTO
1. Texto com foto
2. Texto sem foto




11 - FONTE MENCIONADA

0
1.
2

oo

. Nao ha fonte citada no texto

Politica (Ator politico, lider partidario)

Figura publica (Figura conhecida publicamente, mas sem
vinculo politico partidario e sem conhecimento especializado
sobre 0 assunto)

Especialista (Especialista no assunto tratado na matéria,
detentor de conhecimento e comentarios técnicos sobre o

tema)

Cidadao individual (Eleitores leigos, ndo vinculados a
instituicdes ou partidos)

Imprensa (Outros veiculos de imprensa)

Pesquisas, Institutos ou instituicdes (Institutos de pesquisa,
como IBGE, Datafolha e Ibope)

12 — ABRANGENCIA (para todas as matérias)

COD CATEGORIA EXPLICACAO
1 |Local Textos que dizem respeito a capital onde cada jornal é
produzido. O tema pode até ser nacional, mas quando o
reporter regionaliza, trazendo dados e informacdes da
cidade/capital, ja considera-se local.
2 Regional/Estadual | Tem abrangéncia estadual e trata de assuntos no ambito

regional. Aqui se deve considerar mengdes ao estado do
Maranhdo onde os jornais tém sede. Também pode ser
um assunto nacional, mas que regionaliza. Ex: olimpiadas,
mas que fala somente dos atletas paraibanos.

Nacional

Fala de assuntos nacionais, como politica nacional, lei
nacional, etc. Também engloba qualquer noticia que fale
de outros estados que nao aquele de circulagao principal
do jornal. Ex: uma noticia da morte de jovens no Rio de
Janeiro, mas em um jornal maranhense.

Nao identificado

Nao é possivel identificar a abrangéncia. Mas lembre-se
gue aqui também deve ser minoria. Nem sempre vai ter o
dado de que é nacional, por exemplo, mas se hd uma
noticia sobre “10 dicas para estudar para concurso”.
Sabe-se que néo é local ou regional porque néo faz
referéncia a nada do local ou do estado. Logo, sabe-se
gue é nacional.

13 - TEMA DE CAMPANHA

COD

CATEGORIA EXPLICACAO

1

campanha

Agenda_evento de

Compromissos ou atividades de campanha.
Resultado de compromissos e atividades
realizadas no dia anterior. Ex: comicios,
caminhadas, visitas, etc.
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2 | Imagem do candidato Imagem do candidato como politico ou membro
do partido, enfatizando seu papel na politica da
cidade ou do estado, imagem do candidato como
pai, filho, estudante, marido, imagem do
candidato como gestor publico, administrador.

3 | Imagem dos partidos Imagem dos partidos, referéncia aos partidos e
decisdes partidarias.

4 | Informagao da campanha Infos. sobre campanha, prazos, mudancas,

regras, eftc...

5 Resultados de pesquisas Resultados de pesquisas eleitorais

6 | Justica eleitoral Infos. sobre decisdes da justica eleitoral em
acao, processos, etc..

I Outro Caso nédo se enquadre em nenhum outro.

14 — CITACAO DO NOME DE FLAVIO DINO
0 — Ausente
1 — Presente

15 - CITA(;AO DO NOME DE ROSEANA SARNEY
0 — Ausente
1 — Presente

16 - CITA(;AO DO NOME DE MAURA JORGE
0 — Ausente
1 — Presente

17 — VALENCIA PARA FLAVIO DINO

COD | CATEGORIA EXPLICACAO

O texto aborda acfes de iniciativa do candidato; auto-
declaracdo ou de terceiros favoraveis (no que diz respeito
avaliacdes de ordem moral, politica ou pessoal) ao
candidato e/ou as suas propostas de governo; Quando
houver divulgacao de resultados de pesquisas ou estudos
favoraveis ao candidato.

Publicacdo com ressalvas, criticas e/ou ataques (de ordem
moral, politica ou pessoal) do autor ou de terceiros a
respeito do candidato ou suas propostas; divulgacao de

2 Negativa resultados de pesquisas ou estudos desfavoraveis a
candidatura. Divulgacéo de denuncias, como corrupcao,
envolvendo o candidato e/ou seu partido, ressaltando
evidéncias contra ele.

Agenda do candidato, citagdo sem avaliacdo moral, politica
ou pessoal; simples reproducgao de resultados de
campanha, sem avaliacdo em relacdo a posicao do

3 Neutra candidato. Informagdes de campanha.

N&o ha avaliacdo moral, politica ou pessoal sobre o
candidato; matérias com relatos sobre a agenda do
candidato, sem tratar de pontos negativos ou positivos, sem

1 Positiva
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apresentar suas promessas de sua campanha. Mera
citacdo do candidato sem dar relevancia ao mesmo na
publicacdo. Quando aspectos positivos e negativos do
candidato ganham destaque no texto, gerando equilibrio de
opinides e/ou abordagens contidas na publicacdo de um
modo geral, como por exemplo, duas fontes com opinides e
julgamentos opostos.

A partir de DOXA/IUPERJ, 1998 e CPOP/UFPR

18 — VALENCIA PARA ROSEANA SARNEY

COD | CATEGORIA EXPLICACAO

O texto aborda acdes de iniciativa do candidato; auto-
declaracdo ou de terceiros favoraveis (no que diz respeito
avaliacdes de ordem moral, politica ou pessoal) ao
candidato e/ou as suas propostas de governo; Quando
houver divulgacao de resultados de pesquisas ou estudos
favoraveis ao candidato.

Publicacdo com ressalvas, criticas e/ou ataques (de ordem
moral, politica ou pessoal) do autor ou de terceiros a
respeito do candidato ou suas propostas; divulgacao de

2 Negativa resultados de pesquisas ou estudos desfavoraveis a
candidatura. Divulgacdo de denuncias, como corrupcao,
envolvendo o candidato e/ou seu partido, ressaltando
evidéncias contra ele.

Agenda do candidato, citacdo sem avaliacao moral, politica
ou pessoal; simples reproducéo de resultados de
campanha, sem avaliacdo em relacdo a posicao do
candidato. Informacfes de campanha.

Nao ha avaliacdo moral, politica ou pessoal sobre o
candidato; matérias com relatos sobre a agenda do
candidato, sem tratar de pontos negativos ou positivos, sem
apresentar suas promessas de sua campanha. Mera
citacdo do candidato sem dar relevancia ao mesmo na
publicacdo. Quando aspectos positivos e negativos do
candidato ganham destaque no texto, gerando equilibrio de
opinides e/ou abordagens contidas na publicacdo de um
modo geral, como por exemplo, duas fontes com opinides e
julgamentos opostos.

A partir de DOXA/IUPERJ, 1998 e CPOP/UFPR

1 Positiva

3 Neutra

19 — VALENCIA PARA MAURA JORGE

COD | CATEGORIA EXPLICACAO

O texto aborda acdes de iniciativa do candidato; auto-
declaracao ou de terceiros favoraveis (no que diz respeito
avaliacdes de ordem moral, politica ou pessoal) ao
candidato e/ou as suas propostas de governo; Quando

1 Positiva
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houver divulgacao de resultados de pesquisas ou estudos
favoraveis ao candidato.

2 Negativa

Publicacdo com ressalvas, criticas e/ou ataques (de ordem
moral, politica ou pessoal) do autor ou de terceiros a
respeito do candidato ou suas propostas; divulgacao de
resultados de pesquisas ou estudos desfavoraveis a
candidatura. Divulgacéo de denuncias, como corrupcao,
envolvendo o candidato e/ou seu partido, ressaltando
evidéncias contra ele.

3 Neutra

Agenda do candidato, citacdo sem avaliacao moral, politica
ou pessoal; simples reproducéo de resultados de
campanha, sem avaliacdo em relacdo a posicao do
candidato. Informacfes de campanha.

Nao h& avaliacdo moral, politica ou pessoal sobre o
candidato; matérias com relatos sobre a agenda do
candidato, sem tratar de pontos negativos ou positivos, sem
apresentar suas promessas de sua campanha. Mera
citacdo do candidato sem dar relevancia ao mesmo na
publicacdo. Quando aspectos positivos e negativos do
candidato ganham destaque no texto, gerando equilibrio de
opinides e/ou abordagens contidas na publicacdo de um
modo geral, como por exemplo, duas fontes com opinides e
julgamentos opostos.

A partir de DOXA/IUPERJ, 1998 e CPOP/UFPR
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APENDICE B — ENTREVISTA COM JORNALISTA DO JORNAL O IMPARCIAL

A minha dissertacao é sobre o periodo eleitoral e eu analiso as publicacfes do
jornal Imparcial durante as eleicdes para governador do ano de 2018. Eu queria
gue vocé comecasse me falando como que esta organizada a hierarquia do
jornal Imparcial.

O jornal Imparcial € uma empresa S.A, que pertence aos Diarios Associados, e é
presidido pelo jornalista Pedro Freire. E eu sou diretor de redagéo. O restante das
editorias esta bem resumido, em razdo de tudo o que ta acontecendo nas midias
tradicionais, mas isso é o basico.

Em relacdo a triagem, ela varia, ndo tem nuamero exato, € de oito ou sete mil
exemplares, as vezes pode até cair para seis mil. Quando € um assunto que a gente

percebe que vai gerar polémica, pode dar uma aumentada.

Quantos jornalistas tém na redacao do Imparcial?

Uma média de 20 jornalistas, ou menos, entre editores e outras pessoas.

Vocés compreendem que O Imparcial é um jornal de referéncia estadual?

E, nés temos 93 anos de circulacéo ininterrupta, desde primeiro de maio de 1926. Até
hoje, o jornal € o de maior tradicédo, e de maior historia, de maior credibilidade, porque
o jornal ndo tem grupo politico por tras, nés ndo temos nenhum tipo de influéncia
dentro da redacdo, empresa politica ou econdmica, porque ndés SOMOS um grupo
totalmente independente. A gente vive do nosso trabalho, n6s ndo temos a quem
recorrer. A idade do jornal se projetou na historia da imprensa regional, isso nao pode
negar. E um jornal que ja caminha para um século, e a gente reconhece isso, algumas
pessoas reconhecem o jornal como uma instituicdo do Maranh&o, a gente reconhece
pelo trabalho que fazemos com muito critério, porque se ndo fosse assim, nao
teriamos sobrevivido tanto tempo, né? Entdo temos critério com a apuracao dos fatos,
com a noticia, com o leitor e os principios éticos a profissdo. Sao pontos chaves na

atividade jornalistica que a gente tem preservado.

O senhor ja estd quanto tempo trabalhando como jornalista no Imparcial?
Eu estou aqui dentro desde 1970, eu vou completar 50 anos no dia primeiro de

setembro.
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Como que sdo pensadas as pautas especificamente para o periodo das
eleicbes?

Olha, a cobertura ela é mais ou menos igual as outras coberturas, claro que uma
eleicdo estadual ela tem as suas nuances, seus angulos mais abrangentes, do que
uma eleicdo municipal. A eleicdo estadual ela desperta muito mais interesse por ser
mais abrangente, do que uma eleicdo municipal, que diz mais respeito a cada
municipio. Em 2018, como nas demais elei¢cdes de governador, desde 1982, assim
depois do regime militar para ca, né, eu trabalho nessa area politica, tenho uma
coluna, chamada Bastidores, e eu escrevo ela desde 1984, e até hoje ela é a coluna
de mais referéncia do jornal.

Agora a questdo da pauta, ela ndo tem uma diretriz pré-determinada, né? Ela é
subordinada ao acontecimento do dia, ou a perspectiva do dia seguinte. Sao
acontecimentos que estdo ocorrendo, e a gente tem que ficar sempre antenado
nesses acontecimentos, o que € mais importante, que o0 que interessa mais ao publico,
independentemente se é candidato de partido A ou B.

A gente ndo tem preferéncia em tempo de cobertura, em razdo do que te falei la atras,

de ndo termos vinculacao politica nem partidaria.

Alguns jornais, tocando nesse assunto, ndo costumam assumir uma postura
politica no periodo eleitoral. Em algum momento na eleicdo de 2018, o jornal
Imparcial pensou em assumir uma postura politica e publicar um editorial para
dizer, olha nés apoiamos tal candidato?

N&o, o jornal nunca tomou uma posi¢do determinada em editorial. E informar o leitor
gue a partir de hoje nés estamos noticiando ou apoiando o candidato A ou B. Agora,
0 que aconteceu na eleicao de 2006, com Jackson Lago, o jornal mostrou uma
posi¢do, mas no noticiario. Foi uma posicao bem definida, mas sem desprezar o outro
lado, e sem fazer campanha contra quem tivesse na oposi¢cdo ao Jackson. Porque o
Jackson estava na iminéncia de romper o ciclo politico de 50 anos, naquela época,
mais ou menos isso, e a gente achava que era 0 momento dessa mudanca ocorrer. E
como o jornal tem um peso muito forte, a gente resolveu por essa alternativa, para a
mudancga politica. Era o Jackson contra o grupo Sarney. Entéo foi isso 0 que ocorreu,

foi quando houve a ruptura do grupo.
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Como te falei, o editorial € a voz do dono do jornal. Quem faz o editorial ndo é o dono
do jornal. Quem faz o editorial sou eu. Temos uma agéncia do nosso grupo, e
aproveitamos editoriais de jornais do grupo. Quando tem temas nacionais de interesse

em comum, a gente normalmente aproveita.

Vocés costumam aproveitar material enviado pelas assessorias politicas, para
a producéo jornalistica de O Imparcial?

Normalmente, ndo. As vezes, até por necessidade de pessoal, pode ocorrer da gente
aproveitar alguma matéria. Mas dentro de critérios, porque nem todo material
produzido pelas assessorias de imprensa, de determinados 6rgaos, nem todos eles
sao tendenciosos. A gente pode aproveitar, com critérios. A gente avalia, pode servir
como pauta, para ser aprofundada, ouvir outros lados, essas questbfes que sdo
inerentes a nossa profissao. Tem uma triagem.

Hoje, com todos os jornais, ndo vou comparar com 0s jornais grandes, mas por aqui
as equipes foram muito reduzidas.

Entdo a gente tem uma certa dificuldade de cobrir tudo que ocorre. E numa campanha
eleitoral o material € muito vasto sobre tudo o que ta acontecendo.

N&o da tempo. Também tem muito escorregao de alguns reporteres, que podem ser
induzidos, mas a gente tem muita atencdo. Porqué quem entra para cobrir a parte
politica, além da cobertura normal do jornal, ja tem uma orientac&o basica, ao entrar

na redacdo, de qual é a nossa linha editorial. O que a gente quer de cada jornalista.

Como € para cobrir as demais cidades do estado? Vocé acha que algum
momento 0s assuntos de Sdo Luis sdo mais privilegiados que 0s outros
municipios?

Sao. O fato de S&o Luis ser uma cidade privilegiada, tem base na circulacdo do jornal
dentro da capital. Como o jornal ndo é distribuido para todo o estado, até porque
ninguém faz isso mesmo. Em algum tempo, o jornal ja teve maior circulacéo, ele era
o principal meio de comunicacdo no estado. Se nado fosse o principal, era um dos
principais.

Hoje, com pulverizagdo das comunicacdes pela via eletrdnica, ela tornou o noticiario
um pouco dispensavel, digamos assim. Em razdo da velocidade que essas
informacdes transitam, como nos blogs. As cidades estdo cheias de blogueiros. Tém

muitos blogueiros que séo jornalistas de verdade, e outros sdo penetras na profissao.
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Mas isso ndo cabe a gente fazer qualquer observacdo. Tem a questéo da liberdade
de cada um. E o jornal tem feito o seu papel, como sempre fez, se atualizando, claro.
Temos o portal O Imparcial, hoje € o maior portal de noticia do Maranh&o. Nao sei se
vocé conhece, nés temos quase dois milhdes de acesso, ou cinco, em média, de

acordo com nossos levantamentos.

Como o jornal impresso hoje no Maranh&o, num estado que possui ainda um
indice de analfabetismo consideravel, consegue sobreviver, com os blogueiros
e as redes sociais. Como o jornal tem se adaptado?

Eu vou falar rapidamente do que que acontece com a comunicacdo no mundo, e a
gente ndo pode ficar distante disso. Desde quando o jornal surgiu na década de 20,
ndo havia nem radio, a primeira transmissdo de radio ocorrida no Brasil foi no
centendrio da Independéncia do Brasil, em 1922. Depois, no Maranhdo, o radio
chegou no comecinho da década de 30, e o jornal ja tinha a sua posicao.

Quando O Imparcial nasceu, eu vou recordar um pouquinho da histéria, como nao
existia outro meio de comunicagao, quem tinha um jornal, era como uma televisao.
Usava o jornal como ferramenta politica, de embates politicos. Tinha jornal de
oposicao e do governo. O Imparcial foi criado para entrar nesse ambiente, onde faltava
alguém para dar um equilibrio nessa disputa entre jornais politicos. Por isso que o
jornal € O Imparcial.

Com a evolucao das Comunicacgdes veio o radio, e a gente sempre achava o seguinte,
na época, eu falava que o radio chegou muito forte, era um poder paralelo, né? E
diziam que os jornais vao acabar, porgue o radio todo mundo vai ouvir em qualquer
canto e tal. O radio ndo chegou para todo mundo, depois se tornou acessivel para as
classes populares. E ai veio a televisdo em 1950, e se falava a mesma coisa. Em
1950, O Imparcial ja era dos Diarios Associados, e 0

Assis Chateaubriand comprou O Imparcial em 1944. A concorréncia entre a televiséo
e o jornal era parecida como no comeco da era do radio.

Entdo o jornal continuava a ser um produto acessivel. Muito forte, porque as pessoas
ja tinham habito mesmo sendo um estado de pouca qualificacdo de ensino, naquele
tempo, né, havia uma quantidade enorme de analfabetos. Mas na cidade muita gente
gostava de ler. Esse habito de leitura no Maranhdo é uma coisa meio nativo, desde

os Portugueses para ca, tém a influéncia europeia.
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E o jornal também vem se modernizando. Vem mudando de formato, criando mais
cadernos alternativos, diversificando as coberturas. Tem cadernos sociais, de
economia, esporte e policia. Na década de 90, quando chegou a internet, foi foi o
maior impacto que ocorreu na comunica¢cao do mundo inteiro.

Como é que a gente esta resistindo, como vocé perguntou l4 atras? O jornal tem que
sobreviver. Como a comunicacao, ela tem um fascinio, para quem faz e para quem
ler. As pessoas gostam muito de ler o noticiario atual do dia, € uma coisa fascinante.
Em termos de tiragens dos jornais, a queda no pais e no mundo inteiro foi significativa.
Procuramos ndo s6 se adaptar a essa realidade, como tirar o que for possivel da
internet, para aperfeicoar, porque a gente também modernizou as nossas tecnologias,
de feicao grafica. Projetos graficos ja fizemos varios. Composicéao textual, a forma de
redigir a noticia, aquele texto classico, de lead e sub lead, ja ndo é tdo importante
como ja foi. Hoje o jornalismo é mais interpretacdo do que a narrativa pura de
responder as cinco perguntas. E um processo de aperfeicoamento para nés, e é assim
gue a gente vai sobrevivendo. A publicidade ndo é mais como foi, e a gente tem que
fazer uma reengenharia nos jornais. Quem néo quebrou, ta tentando sobreviver.

A gente tem a convic¢cédo de que nesse mar revolto, a crise econémica de um lado, a
essa vastidao de informacdes da internet do outro, o leitor fica estonteado, se ele
prefere comprar um jornal, ou pegar um celular. O fator que pesa a nosso favor é a
credibilidade da informagéo. I1sso nos conforta e induz a persistir e fazer cada vez

melhor.

Em algum momento vocés ja tiveram correspondentes em outras cidades? Ja.
Imperatriz foi um dos lugares que a gente mais insistiu de colocar o jornal Imparcial.
Desde a década de 70, colocamos um correspondente chamado Sebastido Negreiros.
Depois, noés instalamos sucursal em Imperatriz. No tempo do governador Ribamar
Fiquene, instalamos de novo com sede, carro e toda estrutura. Edmilson Sanches foi
em outra ocasido nosso correspondente. Imperatriz é distante para a capital. As vezes
tinham voos algumas vezes por semana, e se mandasse por 6nibus, chegava no dia
seguinte.

Hoje as redacoOes todas estédo reduzidas, de todos jornais. Por que? Os processos
informatizados vao mudando e tiram emprego das pessoas. Cada processo que vai
sendo modernizado, € gente que vai sendo eliminado da parte que ocupa. A atividade

gue ele exercia até aquele momento deixa de existir. Vai eliminando o fotolito, e
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também a pessoa. Agora nédo é diferente, mudamos um simples projeto gréafico, que
eliminou a funcdo de editorador, que ficava ao lado dos editores. A funcdo de
diagramador também acabou ha muito tempo. O editor ja recebe o material pronto

para a pagina, nao precisa fazer diagramacao, ja esta esquematizado.

Em relacdo aos candidatos no periodo eleitoral, como medir o espago para 0s
candidatos para néo privilegiar nenhum deles? Pensam isso para a cobertura?
E claro. Tem esses critérios que eu falei né. Alguns s&o considerados pela posicéo
dos candidatos nas pesquisas, tem um peso. Em 2018, o interesse no noticiario em
Flavio Dino, para o candidato do PSTU, ndo € desmerecer, mas pela pesquisa, ela
indica como o publico ta interessado nesses candidatos. E uma dire¢&o. As televisbes
também adotam o mesmo critério.

O jornal ndo tem a obrigatoriedade legal como as TVs de noticiar os candidatos, como

pede a legislacao.

A literatura tem mostrado que, quando o noticiario concede pouca visibilidade
para os candidatos que néo estdo bem colocados nas pesquisas de intencéo de
voto, a sociedade perde, ao receber poucainformacao sobre eles. O senhor tem
essavisao?

Olha tudo depende do proprio partido né. Nao € um critério técnico, de privilegiar o
candidato que ta na ponta da pesquisa, e quem ta |4 no rabo. De modo geral, os
partidos pequenos eles sofrem sim. O noticiario politico € muito sensivel.

Jornalisticamente ndo € o padrdo que a gente utiliza.

Tem mais alguma coisa sobre a relagcdo do jornal no periodo de eleicdo?

Olha, assim, o periodo de eleicdo é muito rico em producéo jornalistica. Porque é um
momento decisivo, para a vida do estado, do Brasil, do municipio. S&o momentos
determinantes. Tem muitas ocasides, que o0 veiculo de comunicagdo tem que ser
participante desse processo. Ou para mudar, ou para manter, ou impedir que algo de
errado possa acontecer na frente. S&0 momentos assim que sao importantes, porque
0S meios de comunicacdo séo a base da democracia, e a democracia exige que as

coisas acontecam da melhor maneira possivel em beneficio da populacao.
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APENDICE C — ENTREVISTA COM JORNALISTA DO JORNAL O ESTADO DO
MARANHAO

Quais funcdes vocé ja exerceu no jornal?

Eu vim pra c& como reporter e chargista, antes trabalhava no jornal Imparcial fazendo
as mesmas coisas, entdo comecei pelo caderno Alternativo e fazendo charges, do
caderno Alternativo. Cheguei a ser reporter, editor, depois fui convidado para assumir
a coordenacdao de redacdo do jornal, ndo tinha esse cargo na época, entéo foi criado,
foi uma espécie de diretor executivo, para comandar a redacdo, uma espécie de
geréncia, comandar os editores. Passei bastante tempo nesta fun¢cao, entdo, com a
saida do Ribamar Correia, antigo diretor de redacdo, em 2014, ai fui convidado a

assumir a direcao de redacéo do jornal.

E como que vocés fazem a selegdo dos acontecimentos que entram no jornal,
existe assim algum critério sobre o que vai ser selecionado e o que vai ser
excluido?

Muito bem, foi bem genérico a pergunta, por que vocé tem areas, dependendo da area
ai vocé pode analisar economia, politica, o que ta mais importante. Hoje em dia, como
todos os veiculos de comunica¢ao, nds somos muito balizados ao um termémetro que
se chama internet, entdo todo o jornalismo hoje esta muito pautado no que acontece
no jornalismo online ou no jornalismo em tempo real, tudo que esta acontecendo e ao
mesmo tempo sendo noticiado ali. Entdo assim, como o jornal ndo € mais um produto
impresso, apenas, nos temos as nossas redes sociais, sites, nds temos a plataforma
também, entdo o grupo Mirante como um todo, ele € um conglomerado de
comunicacdo, entdo a gente trabalha interligado, entdo muito do que esta
acontecendo nas nossas redes sociais, pontuando no site, os portais, a radio, tudo
Isso vai determinar nosso produto imediato, para o site, e consequentemente para o
dia seguinte, entdo, a gente vai explorar uma matéria que tenha repercutido bastante
na internet, vamos explorar um pouco mais detalhado no impresso no dia seguinte e
também tentar trazer no impresso algo que ainda nao foi noticia da internet, para que
nao seja apenas um aprofundamento de pautas que aconteceram no dia anterior, mas
gue traga algo novo para o leitor que esté lendo, ai vocé vai ver as colunas, opiniées,

artigos e a gente pode ser algo mais, algo mais que ja foi dito no dia anterior.
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Como que vocés fazem a escolha das fontes das matérias? Como que as
entrevistas sao feitas, pessoalmente, por telefone, ou pelas redes sociais?

Atualmente ndo esta acontecendo nada disso, presencial, vamos considerar o normal
atual, ou o anormal, o que seja, na pandemia nés tomamos decisfes de ndo fazer a
entrada de convidados para entrevistas, tanto de TV, jornal, radio, todas as entrevistas
sao online, séo feitas via aplicativos, via redes sociais, via telefone ou whatssap, enfim,
por seguranca obviamente, entdo € o que nds temos feitos. No geral as entrevistas
podem ser feitas de vérias formas, o repérter que vai pra rua fazer a entrevista, ha
isso esta acontecendo ainda, o reporter vai pra rua faz a entrevista ali logo com as
pessoas, isso acontece, mas em via de regra vocé tem varias formas de fazer uma
entrevista. Hoje em dia com o advento da internet nés temos programas digitais
exclusivamente, temos o programa Papo Alternativo que ¢é digital, temos o programa
Abordagem que é policial, entdo sdo programas digitais, exclusivo para internet, e a
gente faz entrevistas ao vivo com as pessoas, € iSso, nossas entrevistas que estao
nas matérias do dia a dia, séo feitas ali, ao mesmo tempo em loco, ao vivo com as
pessoas, entdo assim, nds usamos todas as formas, todos os padrdes de entrevistas

possivel a gente utiliza.

Nés fizemos um levantamento das matérias principalmente da editoria de
politica, e percebemos que houve uma polarizacdo entre 0s principais
candidatos, e as pesquisas ja indicavam a candidata Roseana e o candidato
Flavio Dino como principais da disputa, e fizemos uma valoracdo dessas
apresentacfes. Flavio Dino aparece com 0 viés mais negativo, enquanto a
Roseana era a candidata mais positiva no jornal, o que se pode explicar dessa
situacao?

Primeiro que ai € uma questao Obvia, ndo adianta a gente querer tentar construir um
discurso em cima disso, a Roseana € da familia que € proprietaria do jornal, entdo é
Obvio que ndo que seja mais positiva e mais negativa, mas vamos colocar assim mais
critico e mais expositivo, ali € uma polarizacdo como vocé falou, entdo sao focadas
em informa¢gdes mais importantes entre duas pessoas. o Flavio Dino ele era o
governador, entdo ele tem muito mais subsidio para a critica, porque tudo que estava
acontecendo com o governador é o que vocé pode criticar, entdo o quer que todo
adversario fazia, criticava o governo, entao isso é natural, que quem estava no poder

seja criticado. Entédo qual era o discurso do candidato adversario? Criticar o governo,
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0 governo defendia-se e tentava criticar também seu adversario, entdo é natural, €
natural que qualquer candidato. Se agora quando vai ter as eleicdes municipais quem
vai ser o alvo, vai ser a gestéo passada ou o candidato apoiado pelo Edvaldo, porque
ele ndo vai poder concorrer a prefeitura, e assim vai funcionar. Na eleicdo passada —
municipal — quem era o alvo, era o atual prefeito que estava concorrendo a reeleigéo,
entdo era natural que as matérias fossem mais criticas, até porque esse era o discurso
do adversério, entdo nao tinha como nao ser, o candidato néo ia jogar flores para o
seu adversario, entdo como ele era o governador, a tendéncia natural era que as
matérias fossem mais criticas a ele e obviamente em cima do outro que estava
polarizando, mas em cima das propostas, basicamente era assim que funcionava, nao
gue a gente ndo colocasse as propostas dele, hora evidentemente que o jornal tinha
lado, a gente pode dizer assim, tinha um lado, mas ndo era um lado irresponséavel. Ai
ja € a parte que entra do mito, ndo era um lado irresponsavel, ndo era uma coisa
forcada, as pessoas ndo entendem que quando o jornal mente ou algo assim, ele é
alvo de processo, entdo todo exagero, excesso que nds cometemos, ou até equivocos
eles foram processados, o governador era implacavel, ele processava, teve uma ou
duas situacdes que nos refizemos, uma falha cometida, tranquilamente, e outras que
foram perdidas, ele perdeu muitas causas simplesmente porque era verdade. Entdo a
gente sabe muito bem que o que se publica é passivel de processo, vocé dizer ha o
jornal mentiu, ha isso é Fake News, todo mundo pode dizer isso, mas se for de fato a
pessoa vai entrar na justica e vai ganhar, e isso ndo acontece. Entédo entre falar que
uma coisa é Fake News, e falar que o jornal estd mentindo, e ser de fato uma mentira,
vai muito da inteligéncia do leitor, porque se for mentira o jornal vai ter que refazer via
judicial, a pessoa vai entrar na justica, a gente é passivel de processo, entdo é meio
irresponsavel, tudo que é processo é despesa também, entdo é muito facil dizer que

tal coisa € mentira e provar que nao €, é outra historia.

Em relacdo a posicao do jornal, n6s observamos, por exemplo, que o jornal ndo
usou o editorial em algum momento para falar qual seria seu posicionamento na
eleicdo. Por qué?

Pois é, isso faz parte exatamente do posicionamento, se a gente fosse um jornal de
fato assim, extremante posicionado. A gente tenta equilibrar, a gente estaria usando

o editorial o tempo inteiro para falar, exaltar um determinado candidato e a gente nao



126

fez isso, a gente usou quando era prudente fazer e como fazemos hoje, o editorial &

a opinido do jornal e outras vezes usamos até editorial com o foco nacional.

E em relacdo aos candidatos menores, existe alguma politica de conceder
espaco também para cobrir as acdes deles?

Isso tem que ser, acho que amanh& se eu ndo me engano, gente vai colocar um
candidato, a gente vai comecar agora uma serie de entrevistas com os pré-candidatos,
entdo todos ser&o ouvidos, vou te lembrar agora um assunto na eleigéo de 2018 e na
de 2016, n6s comegcamos com um programa digital chamado Sabatina O Estado, que
€ um programa digital inédito aqui e nés transmitimos ao vivo pelo estudio da TV
Mirante, com entrevistas de todos os candidatos, com 0 mesmo tempo como uma
sabatina mesmo, entdo fizemos com todos os candidatos de 2016 e com todos o0s
candidatos de 2018, menos o Flavio Dino que ele ndo veio. Mas abrimos o programa
ao vivo, porque era ao vivo, transmitido pelo site, abrimos e dissemos olha esperamos
até determinado momento, todos os apresentadores no estudio e ele nao veio, se
recusou a vir, e nos iriamos fazer essas e essas perguntas, como fizemos para todos
0s outros, eles sorteavam as perguntas ao vivo, 0 que ia ser feito e tinha perguntas
também pelos internautas que estavam ao vivo ali. Entdo temos a politica de dar
espaco para todos, evidentemente que pesquisas, importancia balizam o espaco, nao
posso dar 0 mesmo espaco para um candidato que tem 0,0% nas pesquisas, 0 mesmo
espaco de um candidato que esta com 50% de intencdes de votos nas pesquisas,
agora espaco para todos, é obrigacdo nossa dar, todos que nos procuram a gente
ouve e faz matérias, entrevistas, mas evidentemente um pode ganhar uma manchete,

e outro vai ganhar um espac¢o menor nas paginas, por questao jornalisticas 6bvias.

Nesse periodo vocés trabalharam exclusivamente com assuntos factuais. N&o
pensaram em abordar mais reportagens aprofundadas sobre o tema, mostrar
para o eleitor o que € o periodo eleitoral, o que ele representa, informar de forma
mais aprofundada com reportagens?

A gente tem duas coisas ai, a gente obrigacdo com factual, precisamos dizer o que
estd acontecendo, a agenda dos candidatos, entdo ai nés temos que fazer, mas nés
fazemos noticias sobre o dia a dia, temos entrevistas, temos as sabatinas, além das
sabatinas nos tinhamos um programa chamado Elei¢cdes 2018, deve estar la no site,

vocé pode procurar |4, era até eu que apresentava, na época o editor de politica era
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0 Marco D'eca, e a gente fazia comentérios politica, analise de politica do cenario,
isso era semanal, entdo € a maneira de vocé trazer um conteudo diferenciado além
do factual, entdo a gente ndo pode fugir do factual, mas ndo nos prendiamos
especificamente ao factual, tem a coluna o Estado Maior, que a coluna mais lida do
jornal, com analises todos os dias de algo mais, com comentarios, analises feitos em
notas e também na abertura da coluna, e a gente precisava fazer sim alguma noticia
ou outra aprofundada, inclusive algumas de denuncias sobre o governador, sobre o
governo, o jornal trabalha contra o tempo. Entdo as vezes acontece um equivoco, as
vezes acontece um excesso, iSS0O a gente tem que reconhecer, mas o erro vocé se
desculpa, o erro vocé corrige, ndo podemos achar que somos infaliveis, isso nao

acontece, a gente trabalha contra o tempo.

E sobre essa cobertura factual temos observado que ela € majoritariamente da
capital onde o jornal é sediado, como vocés tentam ir para as cidades do interior,
existe correspondentes? Como que faz para cobrir as outras cidades?

A gente ja teve correspondente em Caxias, Imperatriz, com a reducdo da equipe do
jornal, isso acometeu todos os jornais do mundo, posso dizer assim, teve jornais que
fecharam, alguns que se tornaram so digitais, o jornal o Estado entrou no processo de
remodelacdo da sua redacdo, as redacdes eram muito grandes, muito inchadas, o
jornal era o principal veiculo ainda de toda a comunicacdo. Entdo o jornal foi se
remodelando com o advento da internet e tudo mais, e passou a dividir e perder
espaco também, entdo a gente perdeu alguns correspondentes do interior que nés
tinhamos, fomos fechando essas filiais e realmente nos focando na capital, que era
onde tinha o maior interesse, onde tinha mais assinantes e onde as coisas acontecem
de uma forma mais forte, mas nao deixamos o interior a gente continua circulando no
interior, nas principais cidades, temos assinantes, temos prefeituras, continuamos de
uma forma bem reduzida, mas continuamos circulando no interior tanto o impresso
como o digital, claro o digital € pro mundo todo, entdo o nosso conteudo pro interior
deu uma reduzida, sim, mas continuamos atentos porque temos uma coisa que nos
favorece que € o conglomerado de comunicagcdo, entdo a gente consegue pegar
informagdes de repdrteres da TV Mirante, da rddio Mirante que continuam no interior

e que fornece esse contetudo, mas reduzimos um pouco e focamos mais na capital.
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ANEXO A - CAPA E EDITORIA DE POLITICA DOS JORNAIS O ESTADO E O
IMPARCIAL

Capa do jornal O Estado do Maranh&o — 16.08.2018
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Capa do jornal O Estado do Maranh&ao — 08.10.2018
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Editoria de politica do jornal O Estado do Maranh&o — 6 e 7.10.2018
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Capa do jornal O Imparcial — 17.08.2018
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Capa do jornal O Imparcial — 01.09.2018
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Editoria de politica do jornal O Imparcial — 28.09.2018
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